
2.  การค้าไทยกับ EU ป ี2568

มูลค่าการค้ารวม    การส่งออก การน าเข้า 
45,033.5 26,449.1 18,584.4

+ 6.6% +7.8% + 5.4% 

ตารางท่ี 1 : การค้าไทยกับ EU หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

แผนภาพท่ี 2: สินค้าส่งออกที่สำคัญของไทยไป EU

1.  ภาพรวมของเศรษฐกิจ EU ในปี 2568

ที่มา : WTO และTrade Map (International Trade Centre)

3. สินค้าศักยภาพของไทยในตลาด EU

❑ ในปี 2568 สหภาพยุโรป (EU) ยังคงเป็นหนึ ่งในศูนย์กลาง
เศรษฐกิจของโลก กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) ประเมิน
ว่า EU..มีขนาดเศรษฐกิจ (GDP) ประมาณ 21.1 ล้านล้านดอลลาร์
สหรัฐ หรือ 18% ของ GDP โลก และมีประชากรรวมกันกว่า 451 
ล้านคน หรือ 6% ของประชากรโลก

❑ จากข้อมูล IMF...พบว่าเศรษฐกิจของ EU…เริ่มฟื้นตัวอย่างค่อยเป็น
ค่อยไป โดย GDP.ขยายตัวจาก 1.1% ในปี 2567 เป็น 1.4%   
ในปี 2568 มีปัจจัยสนับสนุน อาทิ 1) อัตราเงินเฟ้อและการ  
ผ่อนคลายนโยบายการเงินของธนาคารกลางยุโรปส่งผลให้กำลัง
ซื ้อของผู้บริโภคฟื้นตัว 2) การเร่งส่งออกสินค้าไปยังสหรัฐฯ 
ในช่วงครึ ่งแรกของปี 2568 เพื ่อหลีกเล ี ่ยงผลกระทบจาก
นโยบายภาษีนำเข้าของรัฐบาลสหรัฐฯ (Trump 2.0)

❑ ในด้านการค้า EU ถือเป็นผู ้เล ่นหลักของระบบการค้าโลก      
โดยองค ์การการค ้ าโลก (WTO)  รายงานว ่าในป ี  2568          
การส่งออกของ EU.ไปตลาดโลกมีมูลค่า 7.66 ล้านล้านดอลลาร์
สหรัฐ เพิ่มขึ้น 6.8% ขณะที่การนำเข้ามีมูลค่า 7.41 ล้านล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 7.2%

❑ โครงสร้างการค้าของ EU ยังคงพ่ึงพาการค้าภายในภูมิภาค (Intra-EU)
เป็นหลัก ในปี 2568 การค้า Intra-EU คิดเป็นสัดส่วน 61.4% ของ
การค้ารวมระหว่าง EU.กับโลก ขณะที ่การค้าภายนอกภูมิภาค 
(Extra-EU) มีสัดส่วน 38.6%  ในด้านการนำเข้า EU นำเข้าจาก Intra-
EU ถึง 61.7% ของการนำเข้าทั้งหมด สะท้อนถึงการพึ่งพาตลาด
ภายในที ่ยังอยู ่ ในระดับสูง สำหรับการนำเข้าจาก Extra-EU
อาเซียนเป็นแหล่งนำเข้าสำคัญอันดับที่ 3 รองจากจีนและสหรัฐฯ
โดยสินค้านำเข้าสำคัญจากอาเซียน ได้แก่ เครื่องจักรและอุปกรณ์
ไฟฟ้า แผงวงจรอิเล็กทรอนิกส์และส่วนประกอบคอมพิวเตอร์ 
เคมีภัณฑ์ สินค้าเกษตรและอาหาร (เช่น ผลิตภัณฑ์ยาง อาหารสัตว์
เล้ียง และผลไม้แปรรูป) แสดงให้เห็นถึงบทบาทของอาเซียนในฐานะ
ฐานการผลิตสำคัญในห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมโลก และเป็นแหล่ง
จัดหาสินค้าเกษตรอาหารท่ีสำคัญของ EU 

EU: ตลาดศักยภาพของไทยในเศรษฐกิจโลกยุคใหม่

แผนภาพท่ี 1 : สินค้าหลักท่ี EU นำเข้าจากอาเซียน ปี 2568

❑ EU เป็นคู่ค้าอันดับท่ี 5 ของไทย (รองจากจีน อาเซียน สหรัฐฯ และ
ญ่ีปุ่น)  โดยไทยมีมูลค่าการค้ากับEU รวม 45,033.5 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ คิดเป็น 6.6% ของการค้าท้ังหมดของไทยกับโลก เป็นการ
ส่งออก 26,449.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และการนำเข้า 18,584.4 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

❑ สินค้าที ่ ไทยส่งออกไป EU 3 อันดับแรก ได้แก่ 1) เครื ่อง
คอมพิวเตอร์  อุปกรณ์และส่วนประกอบ 2) อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ และ 3) เคร่ืองปรับอากาศและส่วนประกอบ สะท้อน
บทบาทไทยในฐานะฐานการผลิตสินค้าอุตสาหกรรมและสินค้า
เทคโนโลยีท่ีเช่ือมโยงกับห่วงโซ่อุปทานของยุโรป

❑ สินค้าท่ีไทยนำเข้าจาก EU 3 อันดับแรก ได้แก่ 1) เคร่ืองจักรกลและ
ส่วนประกอบ 2) ผลิตภัณฑ์เวชกรรมและเภสัชกรรม และ             
3) เคมีภัณฑ์ ช้ีให้เห็นว่า EU เป็นแหล่งเทคโนโลยี เคร่ืองจักร และ
วัตถุดิบข้ันกลางท่ีสำคัญต่อภาคการผลิตของไทย

❑ เศรษฐกิจยุโรปที่เริ ่มฟื้นตัวในปี 2568 ส่งผลให้กำลังซื้อใน
ประเทศเศรษฐกิจหลัก เช่น เยอรมนีและฝรั่งเศสทยอยปรับตัว
ดีขึ้น ทำให้ความต้องการสินค้าอุปโภคบริโภคจากไทยเพิ่มขึ้น  
สะท้อนโอกาสของสินค้าเกษตรแปรรูปและสินค้าไลฟ์สไตล์
ของไทยในตลาดยุโรป

❑ การฟื้นตัวของอุปสงค์ในตลาดยุโรปส่งผลให้สินค้าส่งออกของ
ไทยบางกลุ่มขยายตัวโดดเด่น โดยเฉพาะสินค้าท่ีเชื่อมโยงกับ
ห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมและสินค้าอาหารแปรรูป ได้แก่

❑ 1) เคมีภัณฑ์                                           81%                
       2) ผลไม้กระป๋องและแปรรูป         64%   
       3) คอมพิวเตอร์ และส่วนประกอบ        27%                                                   

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์



4. การเจรจา FTA ไทย-สหภาพยุโรป (EU)

5. บทสรุปการค้าระหว่างไทยกบั EU ในปี 2568 และคาดการณ์ปี 2569
❑ ปี 2568 การค้าระหว่างไทย–EU ขยายตัว 3.4%.โดยการส่งออกของไทยเพิ่มขึ้น 9.3% ขณะที่การนำเข้าจาก EU.หดตัว 3.9% สะท้อน
บทบาทของ EU..ในฐานะตลาดส่งออกสำคัญ โดยเฉพาะสินค้าที่มีมูลค่าเพิ่มและเชื่อมโยงกับภาคอุตสาหกรรม เช่น อัญมณีและเครื่องประดับ 
เคร่ืองปรับอากาศ และสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร
❑ ปี 2569 ความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ โดยเฉพาะสถานการณ์ความขัดแย้งในตะวันออกกลาง อาจส่งผลให้การค้าโลกมีแนวโน้มชะลอตัว
และเพ่ิมความไม่แน่นอนต่อห่วงโซ่อุปทานระหว่างประเทศ ซึ่งอาจกระทบต่อการค้าระหว่างไทยกับ EU ในระยะต่อไป ดังนั้น การเร่งผลักดัน FTA
ไทย–EU จะมีบทบาทสำคัญในการรักษาขีดความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทยในตลาดยุโรป พร้อมทั้งสนับสนุนการพัฒนาโครงสร้าง
อุตสาหกรรมและภาคบริการของไทยให้สอดคล้องกับแนวโน้มเศรษฐกิจโลกในระยะยาว

แผนภาพท่ี 3: ประโยชน์ท่ีจะได้รับจากการจัดทำ FTA ไทย-EU
❑ ศักยภาพทางเศรษฐกิจของตลาด EU :..EU เป็นตลาดที ่มีศักยภาพ 
ประชากรมีกำลังซ้ือสูง คาดการณ์ว่าการจัดทำ FTA ไทย-EU จะช่วยขยายโอกาส
ทางการค้าและเพ่ิมศักยภาพการเติบโตของเศรษฐกิจไทยในระยะยาว โดย GDP
ไทยจะขยายตัวข้ึน 1.28% ต่อปี และการส่งออกของไทยเพ่ิมข้ึน 2.8%   ต่อปี
(ผลการศึกษาของสถาบันอนาคตศึกษาเพื่อการพัฒนา :IFD)
❑ โอกาสการขยายตัวของสินค้าส่งออก :..ไทยกลุ่มสินค้าที่คาดว่าไทยจะ
ส่งออกไป EUเพ่ิมข้ึน เช่น ยานยนต์และช้ินส่วน อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ เสื้อผ้า 
และสิ่งทอ ผลิตภัณฑ์อาหาร เคมีภัณฑ์ ยาง และพลาสติก เน่ืองจากมีศักยภาพ
เช่ือมโยงกับห่วงโซ่อุปทานอุตสาหกรรมของยุโรป และตอบโจทย์ผู้บริโภค EU
❑ โอกาสด้านการค้าบริการและการลงทุน FTA มีบทบาทในการดึงดูดการ
ลงทุนจาก EU..และช่วยยกระดับภาคบริการของไทย โดยมีสาขาท่ีคาดว่า EU จะ
เข้ามาลงทุนเพิ ่มขึ ้น อาทิ การเงินและประกันภัย โทรคมนาคม บริการด้าน
ส่ิงแวดล้อม บริการด้านวิชาชีพ การจัดส่งสินค้า การขนส่งทางทะเล 
❑ มาตรฐานความตกลงระดับสูง :..FTA ไทย-EU เป็นความตกลงที ่มี
มาตรฐานและกำหนดข้อผูกพันที่กว้างและซับซ้อนมากกว่า FTA ที่ไทยมีใน
ปัจจุบัน โดยครอบคลุมท้ังการเปิดตลาดสินค้าและบริการในระดับสูง รวมทั้งมี
ประเด็นการค้าใหม่ เช่น การจัดซื้อจัดจ้างโดยรัฐ การคุ้มครอง สิ่งแวดล้อมและ
สิทธิแรงงาน จึงมีส่วนสำคัญในการยกระดับมาตรฐานกฎระเบียบการค้าของไทย
ให้สอดคล้องกับแนวโน้มกติกาการค้าโลก
❑ ความคืบหน้าการเจรจา:..ปัจจุบัน (ณ มีนาคม 2569) ไทยและ EU 
มีการเจรจาแล้ว 8 รอบ รอบล่าสุด เม่ือวันท่ี 2-6..กุมภาพันธ์ 2569 โดยสามารถ
สรุปข้อบทได้แล้ว รวม 11 บท จากท้ังหมด 24 บท
❑ ความส าคัญเชิงยุทธศาสตร์ของ FTA ไทย–EU: EU ได้จัดทำ FTA กับ
หลายประเทศอาเซียนแล้ว เช่น เวียดนาม และสิงคโปร์ ขณะที่อินโดนีเซียอยู่
ระหว่างข้ันตอนการให้สัตยาบัน ดังน้ัน การเร่งผลักดัน FTAไทย–EU จะช่วยรักษา
ขีดความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทยในตลาดยุโรป และลดความ
เสียเปรียบด้านภาษีเม่ือเทียบกับประเทศคู่แข่งในภูมิภาค ที่มา : กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 

EU: ตลาดศักยภาพของไทยในเศรษฐกิจโลกยุคใหม่ (ต่อ) 

➢ ปัจจัยท้าทายการค้าไทยกับ EU ในปี 2569                                                                      
❑ ความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ ความขัดแย้งในตะวัน    
ออกกลาง ส่งผลกระทบกำลังซื้อของผู้บริโภคและเศรษฐกิจโลก 
❑ ความเสี่ยงด้านการแข่งขันทางการค้า EU มี FTA กับ 
สิงคโปร์ เวียดนาม และอินโดนีเซีย สินค้าไทยอาจเสียเปรียบ
ด้านภาษี โดยเฉพาะในสินค้าที่มีโครงสร้างการผลิตใกล้เคียงกัน
❑ ความเสี่ยงจากมาตรการทางการค้าของ EU มีแนวโน้ม
เข้มงวดขึ้น โดยเฉพาะด้านสิ่งแวดล้อม อาทิ CBAM และ EUDR 
ที่อาจจะส่งผลกระทบต่อการส่งออกของไทย

➢ ข้อเสนอแนะ/กลยุทธ์การเจรจา   
❑ เร่งผลักดันการเจรจา FTA ไทย–EU ให้บรรลุผลโดยเร็ว เพ่ือขยายโอกาส
และเสริมความได้เปรียบทางการค้า ท่ามกลางความผันผวนของเศรษฐกิจและ
ภูมิรัฐศาสตร์โลก และเช่ือมโยงไทยเข้าสู่ห่วงโซ่อุปทานของ EU
❑ ยกระดับขีดความสามารถผู้ประกอบการควบคู่การบริหารความเสี่ยง 
โดยจัดทำบัญชีสินค้าเส่ียง  และเร่งปรับมาตรฐานสินค้าให้สอดคล้องข้อกำหนด 
EU และกระจายตลาดเพ่ือลดการพ่ึงพาตลาดหลัก 
❑ ใช้ FTA เป็นเคร่ืองมือดึงดูดการลงทุนและปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ 
มุ่งเน้นสาขาศักยภาพและเทคโนโลยีข้ันสูง เช่น การเงินประกันภัย โทรคมนาคม 
และโลจิสติกส์ เพ่ือยกระดับอุตสาหกรรมและความสามารถในการแข่งขันในระยะยาว
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