สินค้าเซรามิก (พิกัด 69) กุมภาพันธ์ 2552
	ความสำคัญต่อระบบเศรษฐกิจไทย (ปี 2551)
· มูลค่าการส่งออกสูงเป็นอันดับ 44 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 0.4 ของการส่งออกรวม หรือมีมูลค่า 786.95 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นจากปีที่แล้ว ร้อยละ 10.68
· มูลค่านำเข้าเป็นอันดับ 63 คิดเป็นสัดส่วนต่ำกว่าร้อยละ 0.1 ของการนำเข้ารวม หรือมีมูลค่า 165.57 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นจากปีที่แล้ว ร้อยละ 33.3
· เป็นแหล่งสร้างอาชีพของคนท้องถิ่นในจังหวัดต่างๆ ได้แก่ ลำปาง เชียงใหม่ สระบุรี สมุทรสาคร  เป็นต้น
· เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมต่อเนื่องอื่นๆ ได้แก่ อุตสาหกรรมก่อสร้าง ไฟฟ้าอิเลิกทรอนิกส์  คอมพิวแตอร์  การแพทย์และรถยนต์  
ประเภทของอุตสาหกรรมเซรามิก

· แบ่งเป็นกลุ่มใหญ่ๆตามประเภทของการใช้งาน ได้ดังนี้      [image: image3.jpg]



ศักยภาพการผลิตของไทย (ปี 2551) 
     การผลิตเซรามิกที่ใช้เป็นวัสดุก่อสร้างทั้งกระเบื้องปูพื้น บุผนัง และเครื่องสุขภัณฑ์ ในปี 2551 มีอัตราการเติบโตที่ลดลงจากปีก่อน เนื่องจากได้รับผลกระทบจากการชะลอตัวของอสังหาริมทรัพย์ ในประเทศ และปัญหาการขยายตลาดส่งออก จึงมีการผลิตเพื่อรองรับความต้องการของตลาดที่ลดลง 
การบริโภคภายในประเทศ
      การจำหน่ายเซรามิกที่ใช้เป็นวัสดุก่อสร้างมีการแข่งขันอย่างรุนแรงทั้งจากสินค้าที่ผลิตในประเทศด้วยกันเองและสินค้านำเข้าโดยเฉพาะจากประเทศจีน ทำให้ผู้ประกอบการต่างเร่งสร้างกิจกรรมกระตุ้นการตลาดด้วยการร่วมมือกับพันธมิตรนำเสนอสินค้าที่มีคุณภาพ หลากหลายรูปแบบ ภายใต้ช่องทางการจำหน่ายที่ทันสมัย รวดเร็ว ครบวงจร ตลอดจนจัดโปรโมชั่นต่างๆ เพื่อให้ครอบคลุมความต้องการของลูกค้ามากที่สุด แม้ว่าการจำหน่ายเซรามิกจะได้รับผลกระทบจากปัญหาต่างๆ ทั้งเศรษฐกิจ การเมือง และภาระต้นทุนที่ปรับเพิ่มสูงขึ้น แต่สามารถทรงอยู่ได้จากตลาดซ่อมแซมบ้านเก่า โดยเฉพาะตลาดในภูมิภาคที่ในช่วงต้นปีสินค้าเกษตรมีราคาดี ส่งผลให้ประชาชนใช้จ่ายเงินส่วนหนึ่งในการซ่อมแซมต่อเติมบ้าน 

การส่งออก
      การส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกส่วนใหญ่จะส่งไปยังประเทศญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย สหราชอาณาจักร จีน เยอรมนี และประเทศในกลุ่มอาเซียน โดยการส่งออกกระเบื้องปูพื้น บุผนัง เพิ่มขึ้นในตลาดอาเซียน และสหรัฐอเมริกา เครื่องสุขภัณฑ์ และลูกถ้วยไฟฟ้า เพิ่มขึ้นในตลาดอาเซียน และสหภาพยุโรป ผลิตภัณฑ์เซรามิกอื่น ๆ เพิ่มขึ้นในตลาดอาเซียน และญี่ปุ่น ในขณะที่การส่งออกเครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร ลดลงในตลาดญี่ปุ่น และสหรัฐ อเมริกา และของชำร่วยเครื่องประดับ ลดลงในตลาดสหรัฐอเมริกา และสหภาพยุโรป
การนำเข้า
     ผลิตภัณฑ์เซรามิกส่วนใหญ่จะนำเข้าจากประเทศจีน ญี่ปุ่น มาเลเซีย อินโดนีเซีย และเยอรมนี เซรามิกสำหรับใช้ตามห้องปฏิบัติการจะนำเข้าจากญี่ปุ่น และมาเลเซียเป็นหลัก สำหรับการนำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิกอื่น มีการนำเข้าอิฐทนไฟจากประเทศจีน เยอรมนี และญี่ปุ่น และนำเข้ากระเบื้องปูพื้น บุผนัง ที่มีราคาถูกจากจีน อินโดนีเซีย มาเลเซีย และเวียดนาม  
มาตรการทางการค้า

· ด้านการส่งออก : ประเทศคู่ค้าที่เป็นตลาดส่งออกของไทย ได้มีการกำหนดมาตรฐานปริมาณสารตะกั่วและสารแคดเมี่ยมที่สกัดได้จากภาชนะบรรจุและต้องแนบหนังสือรับรองสุขอนามัย (Health Certificate) ประกอบการนำเข้าทุกครั้ง
· ด้านการนำเข้า : ควบคุมโดยประกาศกระทรวงเศรษฐการ เรื่อง การนำสินค้าเข้ามาในราชอาณาจักร(ฉบับที่ 34) พ.ศ. 2508 ไม่อนุญาตให้นำภาชนะกระเบื้องเคลือบที่ใช้บรรจุอาหารบริโภคที่อาจมีสารตะกั่วละลายออกมาได้มากเกินกว่า 2 มิลลิลิตรต่อความจุหนึ่งลิตร เข้ามาในราชอาณาจักร
· มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม : สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ได้กำหนดมาตรฐานเซรามิกเป็นมาตรฐานทั่วไป  ซึ่งผู้ประกอบการสามารถขอให้รับรองและแสดงเครื่องหมาย มอก. ให้เป็นที่เชื่อถือด้านคุณภาพแก่ผู้บริโภคได้
ปัญหา

· วัตถุดิบมีคุณภาพไม่สม่ำเสมอ  มีแหล่งแร่ในเชิงพาณิชย์มากแต่ไม่สามารถนำออกมาใช้ได้เนื่องจากอยู่ในเขตพื้นที่ป่าอนุรักษ์

· ภาษีนำเข้าวัตถุดิบ โดยเฉพาะ สี  เคมีภัณฑ์ และพลังงานก๊าซ ไฟฟ้ามีราคาสูงเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่ง 

· ขาดบุคลากรที่มีทักษะความรู้ ความชำนาญในการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต และออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ
· การผลิตส่วนใหญ่ลอกเลียนแบบกัน ไม่มีการออกแบบและเครื่องหมายเป็นของตนเอง ส่วนใหญ่เป็นการรับจ้างผลิตให้กับบริษัทจากต่างประเทศ  ทำให้มีตลาดค่อนข้างจำกัด

· ประเทศคู่ค้า กำหนดคุณภาพมาตรฐานสินค้าแตกต่างกัน 
	มูลค่าการส่งออกและนำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิก
 

ส่งออก
นำเข้า
ปี
มูลค่า 
(ล้าน US$)

อัตราขยายตัว (%)
สัดส่วน (%)
มูลค่า 
(ล้าน US$)

อัตราขยายตัว (%)
สัดส่วน (%)
2551

786.95

10.68

0.44

165.57

33.3

0.1

2550

711

42.85

0.46

124.2

15.55

0.08

2549

497.71

10.45

0.38

107.49

8.92

0.08

2548

450.61

26.9

0.41

98.68

5.19

0.09

2547

355.09

5.82

0.37

93.82

79.72

0.09

            ที่มา : กรมส่งเสริมการส่งออก
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อัตราภาษีนำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิกไทยตามข้อตกลง WTO และ CEPT

สินค้า
เรียกเก็บจริง
WTO

CEPT

กระเบื้องปูพื้น บุผนังและโมเสค
30%

30%

0%

เครื่องสุขภัณฑ์ 

30%

30%

0%

ของชำร่วยและเครื่องประดับ

30%

 30%

0%

ถ้วยชามทำด้วยเซรามิก

30%

 30%

0%

ลูกถ้วยไฟฟ้า


5 - 10%

5 – 10%
0%

          ที่มา : กรมศุลกากร 
สถิติการผลิตและจำหน่ายเซรามิก
ชื่อสินค้า
การผลิต
จำหน่ายในประเทศ
ส่งออก
กำลังการผลิต
มูลค่าจำหน่าย (พันบาท)
จำนวนโรงงาน
ISIC : 269110 - 010   ของใช้บนโต๊ะอาหารที่ทำจากเซรามิค                        หน่วย : ตัน
2547

51,569.04

10,237.62

44,778.48

106,389.82

3,085,300.86

16

2548

44,974.90

10,486.36

39,348.94

108,576.29

3,092,392.81

15

2549

40,495.43

11,314.60

35,263.97

106,513.07

2,709,807.60

14

2550

38,071.64

12,982.81

30,650.69

105,079.92

2,583,421.87

13

2551

40,508.05

12,538.24

34,261.61

95,802.33

2,385,040.09

12

ISIC : 269120 - 010   เครื่องสุขภัณฑ์                                                    หน่วย : ชิ้น
2547

7,373,399.00

4,386,341.00

3,131,934.00

10,433,282.00

5,812,423.58

 

2548

8,208,412.00

4,734,290.00

3,273,937.00

10,519,654.00

6,885,377.86

 

2549

7,297,912.00

4,314,986.00

2,985,898.00

10,531,098.00

6,714,984.54

 

2550

7,249,256.00

4,024,572.00

3,239,657.00

10,577,405.00

7,155,510.42

 

2551

6,953,673.00

3,821,306.00

2,857,135.00

9,708,858.00

6,659,543.41

 

ISIC : 269310 - 010   กระเบื้องปูพื้น-บุผนัง                                            หน่วย : ตร.เมตร
2547

141,860,176.00

151,127,986.00

20,941,174.00

162,975,568.00

22,150,904.31

 

2548

152,379,168.00

163,784,112.00

21,106,064.00

173,187,446.00

24,097,165.26

11

2549

144,583,964.00

157,822,811.00

25,187,403.00

181,586,396.00

23,567,905.81

11

2550

136,515,696.00

147,930,365.00

24,827,047.00

183,366,396.00

22,370,876.54

11

2551

133,416,141.00

141,276,054.00

25,066,446.00

170,575,331.00

21,522,569.00

11

                ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

แนวทางการพัฒนา
· ภาครัฐควรกำหนดพื้นที่เพื่อการสงวนอนุรักษ์และการใช้ประโยชน์ทรัพยากรแร่อย่างชัดเจน
· พัฒนากระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ์  โดยคำนึงถึงคุณภาพของสินค้าที่ได้มาตรฐานสากล

· พัฒนาบุคลากรโดยจัดตั้งสถาบันฝึกอบรมเพิ่มพูนความรู้และเทคนิคใหม่ๆในการผลิตเพื่อนำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้หลากหลาย
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เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ  เพื่อขยายตลาดส่งออกให้มากขึ้น
· พัฒนาตราสินค้าหรือ Brand Name ของตนเอง ควบคู่กับการพัฒนารูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของเซรามิกไทย
สรุปแนวโน้มเศรษฐกิจทั่วไป 
· การผลิตและจำหน่ายเซรามิกที่ใช้เป็นวัสดุก่อสร้างทั้ง กระเบื้องปูพื้น บุผนัง และเครื่องสุขภัณฑ์ ยังคงได้รับผลกระทบจากปัญหาภาวะซบเซาของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในประเทศ และปัญหาราคาน้ำมันที่ปรับตัวสูงขึ้น ส่งผลให้สินค้าต่าง ๆ ต้องปรับราคาตามต้นทุนที่เพิ่มขึ้น ผู้ผลิตหลายรายหันไปนำเข้าสินค้าจากจีนแทนการผลิตเอง จึงเกิดการแข่งขันอย่างรุนแรงจากสินค้านำเข้า ในขณะที่อำนาจในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคลดลง ทำให้ปริมาณการผลิตและจำหน่ายเซรามิกในปี 2551 ลดลงตามไปด้วย สำหรับแนวโน้มการผลิตและจำหน่ายเซรามิก ในปี 2552 ยังอยู่ในภาวะทรงตัวตามภาวะธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในประเทศ ในส่วนของการส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกในปี 2551 มีมูลค่าเพิ่มขึ้นเกือบทุกผลิตภัณฑ์ โดยสามารถขยายตัวได้ดีในตลาดญี่ปุ่น แต่ในตลาดสหรัฐอเมริกาการส่งออกกลับลดลงจากผลกระทบปัญหาสินเชื่ออสังหาริมทรัพย์คุณภาพต่ำ (Sub-prime Loans) ซึ่งการส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิก ในปี 2552 อาจมีแนวโน้มลดลงจากปัจจัยต่าง ๆ ทั้งการแข่งขันที่รุนแรงจากภาระต้นทุนการผลิตที่เพิ่มขึ้น ปัญหาค่าเงินบาทที่ยังคงแข็งค่า และปัญหาเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกาที่อาจลุกลาม



	สินค้า
	ไทย-ออสเตรเลีย
	ไทย-นิวซีแลนด์
	อาเซียน-จีน
	อาเซียน-เกาหลี
	ไทย-ญี่ปุ่น
	อาเซียน-ญี่ปุ่น

	
	ไทย
	ออสเตรเลีย
	ไทย
	นิวซีแลนด์
	ไทย
	จีน
	ไทย
	เกาหลี
	ไทย
	ญี่ปุ่น
	ไทย
	ญี่ปุ่น

	กระเบื้องและเซรามิก
	0% ในปี 2553
	0 ทันที
	0% ในปี 2553
	0 ทันที ยกเว้นเครื่องใช้ในครัวลดเป็น 0 ปี 2551
	0% ในปี 2553 ยกเว้นกระเบื้องปูพื้นเซรามิกเคลือบ(69.08) และผลิตภัณฑ์เครื่องใช้บนโต๊ะอาหารและเครื่องใช้ในห้องน้ำ (69.11) เป็นสินค้าอ่อนไหวมีมีอัตราภาษีสุดท้ายที่ร้อยละ 30
	0% ในปี 2553ยกเว้นกระเบื้องปูพื้นเซรามิกเคลือบ(69.08) ลดจากร้อยละ 23 เหลือร้อยละ 12 และผลิตภัณฑ์เครื่องใช้บนโต๊ะอาหารและเครื่องใช้ในห้องน้ำ (69.11-69.12) เป็นสินค้าอ่อนไหวมีมีอัตราภาษีสุดท้ายที่ร้อยละ 12, 15 และ 24.5
	0% ในปี 2555
	ส่วนใหญ่เป็น 0 ทันที หรือลดเป็น 0 ปี 2551 ยกเว้นกระเบื้อง สุขภัณฑ์เป็นสินค้าอ่อนไหวคงภาษีร้อยละ 8 จนถึงปี 2558 และคงภาษีสุดท้าย ณ ร้อยละ 5
	0% ในปี 2555
	0 ทันที
	สินค้าอ่อนไหวทุกรายการภาษีเป็น0% ในปี 2555
	0 ทันที


การลดภาษี  FTA ระหว่างไทยกับประเทศคู่เจรจา


























































































