สินค้าเครื่องสำอางและสบู่ (พิกัด 33-34) กุมภาพันธ์ 2552
	ความสำคัญต่อระบบเศรษฐกิจไทย (ปี 2551)
· มูลค่าการส่งออกสูงเป็นอันดับ 20 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 1.15 ของการส่งออกรวม หรือมีมูลค่า 2,051.73 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นจากปีที่แล้ว ร้อยละ 66.33
· มูลค่านำเข้าเป็นอันดับ 44 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 0.26 ของการนำเข้ารวม หรือมีมูลค่า 457.66 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นจากปีที่แล้ว ร้อยละ 32.76
· การใช้ปัจจัยการผลิต สัดส่วนในประเทศ ร้อยละ 5 ในขณะที่สัดส่วนจากนอกประเทศ ร้อยละ 95 เครื่องสำอาง จึงเป็นอุตสาหกรรมที่มีความเชื่อมโยงกับการผลิตในประเทศน้อย (low linkages) 
โครงสร้างผู้ผลิตเครื่องสำอางและสบู่
· ผู้ผลิตรวม   762 ราย
   ขนาดเล็ก (คนงานไม่เกิน 50 คน)           520   ราย
   ขนาดกลาง (คนงาน 51-200 คน)            220   ราย
    ขนาดใหญ่ (คนงานมากกว่า 200 คน)       22   ราย                    
· จำนวนแรงงานรวม   220,000  คน
โครงสร้างสินค้าส่งออก                              
                                                                                       ร้อยละ

· สิ่งปรุงแต่งที่ใช้แต่งหน้า หรือบำรุงผิว                        16.55                        

· สิ่งปรุงแต่งสำหรับใช้กับผม                                     40.34                                   

· สิ่งปรุงแต่งเพื่ออนามัยในช่องปากและฟัน                     5.93

· สิ่งปรุงแต่งที่ใช้โกนหนวด อาบน้ำและดับกลิ่นตัว            8.46

· สบู่                                                                   7.92                                                                   

· หัวน้ำหอมและน้ำหอม                                            0.52

· วัตถุดิบเพื่อใช้ทำเครื่องสำอาง                                 20.28                                

ตลาดหลักและการส่งออก
· การส่งออกสินค้าเครื่องสำอาง/สบู่ และผลิตภัณฑ์รักษาผิว มี มูลค่าการส่งออกที่ขยายตัวเพิ่มสูงขึ้น การค้าในตลาดหลักสำคัญยังดำเนินไปได้ดี ได้แก่ ญี่ปุ่น และอินโดนีเซีย 
· ผลจากการเจรจา FTA ส่งผลให้ภาษีนำเข้าลดลงเหลือร้อยละ 0 ทำให้ยอดการส่งออกขยายตัวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องในตลาดญี่ปุ่น และออสเตรเลีย 
· บริษัทข้ามชาติ (Multi-national company) ได้ให้ความไว้วางใจ และมั่นใจในศักยภาพการผลิตของไทย 
· ผู้ประกอบการไทยพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางให้มีความหลากหลาย เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในตลาดต่างประเทศ และพัฒนาในเรื่องบรรจุภัณฑ์เพื่อให้ทัดเทียมกับบางประเทศอื่นๆ 
ประเทศคู่แข่ง 
· ฝรั่งเศส  สหรัฐอเมริกา  ญี่ปุ่น  สหราชอาณาจักร  และจีน
ตลาดสำคัญของไทย 
· ตลาดหลัก ได้แก่ มาเลเซีย  ญี่ปุ่น อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และออสเตรเลีย คิดเป็นสัดส่วนรวมกัน ร้อยละ  60.14
· ตลาดใหม่ที่มีอัตราการขยายตัวสูง ได้แก่ 
มาเลเซีย              ร้อยละ  687.38  (อัตราการขยายตัว)   
ญี่ปุ่น                   ร้อยละ 149.75 
อินโดนีเซีย            ร้อยละ 135.19  
      ฟิลิปปินส์              ร้อยละ 98.43   
     ออสเตรเลีย            ร้อยละ  96.01  
ปัญหา
· ภาษีนำเข้าวัตถุดิบที่ใช้ผลิตสินค้าและภาษีนำเข้าบรรจุภัณฑ์ของ            ไทยสูงกว่าประเทศคู่แข่ง เช่น จีน มาเลเซีย เป็นต้น       
· รูปแบบและคุณภาพของบรรจุภัณฑ์ยังเสียเปรียบคู่แข่ง อย่าง จีน และเกาหลีใต้                                                                

· กฎระเบียบการขอขึ้นทะเบียนฉลาก สรรพคุณของอย. เกี่ยวกับเวชสำอางยังไม่ชัดเจน
· ขาดการวิจัยและการพัฒนาคุณภาพสินค้า
· กฎระเบียบการนำเข้าของจีนค่อนข้างเข้มงวด และกีดกัน
สรุป
· เครื่องสำอางเป็นอุตหสากรรมที่มีความสามารถในการแข่งขันในระดับปานกลางถึงต่ำ เนื่องจากมีการพึ่งพาวัตถุดิบนำเข้าสูง และขาดการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างต่อเนื่อง
· การเปิดการค้าเสรี จะช่วยขยายการส่งออกในตลาดหลัก และตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ และการลดกำแพงภาษีจะทำให้การนำเข้าวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์ในการผลิตมีราคาต่ำลง
· การขยายความร่วมมือด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จะเป็นประโยชน์ต่อการค้าเครื่องสำอางของไทย
	มูลค่าการส่งออกและนำเข้าผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง
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โครงสร้างผู้ผลิตในอุตสาหกรรมเครื่องสำอาง
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ตลาดส่งออกเครื่องสำอางและสบู่ที่สำคัญ
ประเทศ
มูลค่า : ล้าน USD

 

  อัตราขยายตัว : ร้อยละ
 

สัดส่วน : ร้อยละ
 

2549

2550

2551
 

2549

2550

2551
 

2549

2550

2551
 

 

 

(ม.ค.- พ.ย.)
 

 

 

(ม.ค.- พ.ย.)
 

 

(ม.ค.- พ.ย.)
1. มาเลเซีย
124.7
118.84
687.38
 

10.68
-4.71
528.72
 

12.8
9.64
35.43
2. ญี่ปุ่น
128.1
176.92
149.75
 

-10.8
38.1
-7.32
 

13.1
14.3
7.72
3. อินโดนีเซีย
82.67
119.62
135.19
 

2.82
44.7
23.65
 

8.48
9.7
6.97
4. ฟิลิปปินส์
81.45
88.59
98.43
 

5.91
8.77
17.62
 

8.35
7.18
5.07
5. ออสเตรเลีย
66.03
91.74
96.01
 

67.07
38.9
12.96
 

6.77
7.44
4.95
6. อินเดีย
33.15
38.1
89.98
 

60.27

14.9

152.11
 

3.4
3.09
4.64
7. เวียดนาม
61.53
60.96
72.04
 

33.29
-0.94
27.73
 

6.31
4.94
3.71
8. สิงคโปร์
47.34
52.7
54.52
 

26.95
11.3
11.35
 

4.85
4.27
2.81
9. สหราชอาณาจักร
30.38
43.13
51.47
 

68.47
42
26.74
 

3.11
3.5
2.65
10. จีน
23.29
38.97
9.3
 

22.14
67.3
57.93
 

2.39
3.16
2.54
รวม 10 ประเทศ
674
824.66
1,484.07
 

12.13
22.2
94.81
 

69.6
67.3
76.49
อื่น ๆ 
301.5
408.67
456.19

 

16.9
36.1
23.88
 

30.4
32.7
23.51
มูลค่ารวม
975.4
1233.33
1,940.26

 

13.96
26.4
71.7
 

100
100
100
      ที่มา : กรมส่งเสริมการส่งออก
ส่วนแบ่งตลาดส่งออกเครื่องสำอางของไทยในตลาดโลก          
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การลดภาษี  FTA ระหว่างไทยกับประเทศคู่เจรจา
	สินค้า
	ไทย-ออสเตรเลีย
	ไทย-นิวซีแลนด์
	อาเซียน-จีน
	อาเซียน-เกาหลี
	ไทย-ญี่ปุ่น
	อาเซียน-ญี่ปุ่น

	
	ไทย
	ออสเตรเลีย
	ไทย
	นิวซีแลนด์
	ไทย
	จีน
	ไทย
	เกาหลี
	ไทย
	ญี่ปุ่น
	ไทย
	ญี่ปุ่น

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	เครื่องสำอาง
	0% ในปี 2553
	0 ทันที ยกเว้นสารอินทรีย์ที่เป็นตัวลดแรงตึงผิว (3402) เป็น 0 ปี 2551
	ภาษี 0 ในปี 2553
	0 ทันที ยกเว้นสิ่งปรุงแต่งที่ใช้เสริมความงามหรือบำรุงผิว (3304) เป็น 0 ปี 2551
	ภาษี 0 ปี 2553 
	ภาษี 0 ปี 2553
	0% ในปี 2560
	· ส่วนใหญ่ลด 0 ทันที 
· บางรายการลดเป็น 0 ปี 2551 และ 2553 
ยกเว้น
· แชมพูและสบู่ 5 รายการเป็นสินค้าอ่อนไหว คงภาษีร้อยละ 8 และ 6.5 ถึงปี 2558 และลดเป็นร้อยละ 5 ในปี 2559
· Essential oil สกัดจากจินเซ็งคงภาษีร้อยละ 754.3 ถึงปี 2558 และลดเป็นร้อยละ 603.4 ในปี 2559 
	ส่วนใหญ่ลดเป็น 0 ปี 2555 ยกเว้นบางรายการ 0 ปี 2561
	0 ทันที ยกเว้นน้ำมันเปปเปอร์มินท์ลดเป็น 0 ปี 2557
	ส่วนใหญ่ลดเป็น 0 ปี 2556 ยกเว้นบางรายการ 0 ปี 2562  อาทิ ลิปสติก
	0 ทันที ยกเว้นน้ำมันเปปเปอร์มินท์ลดเป็น 0 ปี 2562




























































































