
รายงานฉบับสมบูรณ์ 
 

โครงการศึกษาผลกระทบจากการจัดทาํเขตการค้าเสรี 
 ไทย-ออสเตรเลีย 

 
 
 

ฉบับที$ % 

อุตสาหกรรมสิ$งทอและเครื$องนุ่งห่ม 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื$องประดับ 

 อุตสาหกรรมเครื$องใช้ไฟฟ้าและอเิล็กทรอนิกส์ 

 

 

 

 

 

เสนอ 
กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์ 
 
 
 

จัดทาํโดย 
คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย 

มิถุนายน  78%9 
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ผู้วิจัย 

 
อ.ดร.ชโยดม  สรรพศรี        นกัวิจยั 

นายวฒุิพงษ์  เลศิอเนกศิลป์        ผู้ช่วยวิจยั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั 

อตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์                                                                                          
ข

รายชื�องานวิจัย 
 

ฉบบัที$ %  ภาพรวม       โดย รศ.ดร.โสตถิธร  มลัลกิะมาส 
 
ฉบบัที$ +  อตุสาหกรรมอาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป 

อตุสาหกรรมเหลก็และผลติภณัฑ์เหลก็    โดย ผศ.ดร.จนู  เจริญเสยีง 
 
ฉบบัที$ 3 อตุสาหกรรมรถยนต์และสว่นประกอบ 

อตุสาหกรรมเม็ดพลาสติกและผลติภณัฑ์พลาสติก 
อตุสาหกรรมยางรถยนต์และถงุมอืยาง    โดย ผศ.ดร.สมชนก  คุ้มพนัธุ์ 

 
ฉบบัที$ 6 อตุสาหกรรมสิ$งทอและเครื$องนุง่หม่  

อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื$องประดบั 
อตุสาหกรรมเครื$องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์   โดย อ.ดร.ชโยดม  สรรพศรี 

 
ฉบบัที$ : อตุสาหกรรมนมและผลติภณัฑ์ อตุสาหกรรมเนื ;อโค 

อตุสาหกรรมวิสกี ;และไวน์     โดย ผศ.ศิริมา  บญุนาค 
               รศ.ดร.โสตถิธร  มลัลกิะมาส 

 
ฉบบัที$ < ภาคบริการ      โดย ดร.จกัรกฤษณ์  ดวงพสัตรา 
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คาํนํา 

 
 รายงานผลการวิจัย เรื$อง โครงการศึกษาผลกระทบจากการจัดทําเขตการค้าเสรี (FTA) ไทย-
ออสเตรเลีย ซึ$งจัดทําโดยโครงการ CAMGEM  และศูนย์วิจัยเศรษฐศาสตร์ คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั โครงการศกึษานี ;ได้รับเงินสนบัสนนุจากกรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณิชย์  โดยมี
วตัถุประสงค์เพื$อศึกษาผลวิเคราะห์ (%) ผลกระทบทางเศรษฐกิจระดบัมหภาคจากการปรับลดภาษีตามกรอบ
การลดภาษี (+) ศึกษาวิเคราะห์ (+) ผลกระทบของการปรับลดภาษี และมาตรการที$ไม่ใช่ภาษีตามกรอบการ
เจรจาตอ่กลุม่สนิค้าสง่ออก N กลุม่ กลุม่สินค้านําเข้า : กลุม่ของไทย (3) โอกาส และอปุสรรคของการประกอบ
ธุรกิจ และทํางานในภาคธุรกิจบริการของไทยและออสเตรเลีย และ (6) เสนอแนะแนวทางการปรับตวัของสินค้า
สง่ออก นําเข้า และบริการที$ได้รับผลกระทบจากการทําเขตการค้าเสรี   
 
 รายงานฉบับนี ;เป็นส่วนหนึ$งของรายงานผลงานวิจัยซึ$งนําเสนอการศึกษาและการวิเคราะห์ของ
ผลกระทบจากการทําเขตการค้าเสรีไทย – ออสเตรเลียต่ออตุสาหกรรมสิ$งทอและเครื$องนุ่งห่ม อตุสาหกรรมอญั
มณีและเครื$องประดบั และอตุสาหกรรมเครื$องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ ตลอดจนขอเสนอแนะในการปรับตวั
ของอตุสาหกรรม 
 
 คณะผู้ วิจัยโครงการใคร่ขอขอบพระคุณ นางสาวชุติมา บุณยประภศัร รองอธิบดีกรมเจรจาการค้า
ระหวา่งประเทศ   นางเพ็ญพรรณ แก้วฟ้านภาดล ประธานคณะกรรมการตรวจรับงานจ้าง รวมถึงคณะกรรมการ
ตรวจรับงานจ้าง และนางสาวสุดา เขมาทานต์ ที$ได้ช่วยให้คําชี ;แนะ  อนุเคราะห์ข้อมูล และช่วยในการ
ประสานงาน ทําให้การวิจยัเป็นไปอย่างราบรื$น ขอขอบคุณผู้ทรงคณุวฒุิจากทั ;งภาครัฐและเอกชนหลายท่านที$
ได้มาให้ความคิดเห็นที$มีคณุคา่แก่งานวิจยันี ;มาโดยตลอด สดุท้ายขอขอบคณุนางสาวนดัดาเนตร  ชื$นวณิช นาย
สกรรจ์ แสนโสภา นายวฒุิพงษ์ เลศิอเนกศิลป์ นายณฐัพงศ์ รู้ซื$อ และนางสาวณฐัพร สงัข์แก้ว  ผู้ช่วยวิจยัที$มีสว่น
ช่วยทําให้งานวิจยัสาํเร็จลลุว่งไปด้วยดี  
 
 คณะเศรษฐศาสตร์หวงัเป็นอยา่งยิ$งวา่ รายงานผลการวิจยัฉบบันี ;จะเป็นประโยชน์ตอ่กรมเจรจาการค้า
ระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ในการจดัทําเขตการค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลีย ตลอดจนการเจรจา
การค้าในกรอบตา่งๆ ซึ$งอาจเกิดขึ ;นในอนาคต  
 
 
 
 
           คณะผู้วิจยั 
        มิถนุายน +:6Q 
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สารบัญ 

                                                                                                                                                 หน้า 
 
คณะผู้วิจยั          ก 

รายชื�องานวิจยั          ข 
คํานํา           ค 
สารบญั           ง 
สารบญัตาราง          ฉ 
สารบญัรูปภาพ          ฏ 
บทสรุปผู้บริหาร          ฐ 
 
บทที� � สิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม 

 %.% กรอบการวิจยั         % 
 %.' องค์ประกอบของอตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่ไทย    % 
  %.'.% มลูคา่เพิ�มของอตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่    / 

 %.'.' การจ้างงานในอตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่    / 
 %.'./ โรงงานและเครื�องจกัรในอตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่   2 

1.2.4 การนําเข้าและสง่ออกสิ�งทอไทย      6 
 %./ องค์ประกอบของอตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่ออสเตรเลยี   8 
  %./.% โครงสร้างของอตุสาหกรรม      %% 
  %./.' ต้นทนุของอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ในออสเตรเลยี    %/ 
  %././ บทบาทภาครัฐ       %2 
  %./.2 สถานการณ์ปัจจบุนัของอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ในออสเตรเลยี  %2 
 %.2 การสง่ออกของไทยไปออสเตรเลยี       %: 

 %.2.% เครื�องแตง่กายและของที�ใช้ประกอบกบัเครื�องแตง่กายถกัแบบนิต 
          หรือแบบโครเชต์ (HS 61)      '% 

 1.4.2 เครื�องแตง่กายและของที�ใช้ประกอบกบัเครื�องแตง่กายที�ไมไ่ด้ถกัแบบนิต 
                        หรือแบบโครเชต์ (HS 62)       /6 

 %.6 กติกาการค้าของออสเตรเลยี       6A 
%.B ผลกระทบการเปิดเสรีการค้าไทย-ออสเตรเลยี     6% 

 
บทที� � อัญมณีและเครื�องประดับ 

 '.% กรอบการวิจยั         6/ 
 '.' องค์ประกอบของอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัไทย    6/ 
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  '.'.% การผลติเครื�องประดบัของไทย      66 
 2.2.2 มลูคา่เพิ�มของอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั   68 

2.2.3 การนําเข้าของอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั   6E 
2.2.2 การจ้างงานในอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั   6: 
2.2.5 อตุสาหกรรมและสถาบนัที�เกี�ยวข้อง     6: 

 './ องค์ประกอบของอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัออสเตรเลยี   BA 
  2.3.1 การผลติอญัมณีและเครื�องประดบัของออสเตรเลยี    BA 

'./.' สถานการณ์ทางการผลติและการค้า     B% 
'././ กตกิาการค้าภายในประเทศ      B/ 
'./.2 กตกิาการค้าระหวา่งประเทศของออสเตรเลยี    B/ 
2.3.5 ช่องทางการจดัจําหนา่ย      B/ 
'./.B การสง่ออกรวม       B2 
'./.8 การนําเข้ารวม       B6 

 '.2 การค้าระหวา่งไทยและออสเตรเลยี      BB 
 
บทที� � เครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 

 /.% กรอบการวิจยั         E/ 
 /.' องค์ประกอบอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์ของไทย   E/ 

 /.'.% อตุสาหกรรมเครื�องปรับอากาศในประเทศไทย    E2 
/.'.' อตุสาหกรรมเครื�องรับโทรทศัน์      EB 
3.2.3 ภาพรวมการสง่ออกและนําเข้า      E: 

 /./ องค์ประกอบอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์ของออสเตรเลยี  E: 
  /./.% ภาพรวมอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าในออสเตรเลยี    E: 

/./.' โครงสร้างต้นทนุการผลติ      :6 
/././ กตกิาทางการค้า       :6 

 /.2 การค้าระหวา่งไทยและออสเตรเลยี      :B 
/.2.% เครื�องปรับอากาศ (HS E2%6)      :8 
3.4.2 เครื�องรับโทรทศัน์ (HS 8528)      %A8 

3.5 สรุปผลกระทบการเปิดเขตการค้าเสรีตอ่อตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์ %%2 
 

ภาคผนวก ก. สรุปผลการสัมมนา                                                                                                        
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สารบัญตาราง 

หน้า   
 
บทที� � สิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม 

ตารางที� 
.1 โครงสร้างต้นทนุ        2 
ตารางที� 
.� มลูคา่การนําเข้าสนิค้า %A อนัดบัแรกหมวด HS 6% ของไทย    5 
ตารางที� 
.� มลูคา่การนําเข้าสนิค้า %A อนัดบัแรกหมวด HS 62 ของไทย    5 
ตารางที� 
.� มลูคา่การสง่ออกสนิค้า %A อนัดบัแรกหมวด HS 6% ไทย    6 
ตารางที� 
.� มลูคา่การสง่ออกสนิค้า %A อนัดบัแรกหมวด HS 62 ไทย    7 
ตารางที� 
.� โครงสร้างของอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ปี '62/-22     12 
ตารางที� 
.� คา่จ้างแรงงานเฉลี�ยและประสทิธิภาพการผลติ     13 
ตารางที� 
.� โครงสร้างต้นทนุโดยเฉลี�ยของอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ในออสเตรเลยี   13 
ตารางที� 
.� โครงสร้างต้นทนุโดยเฉลี�ยของอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าชายในออสเตรเลยี   13 
ตารางที� 
.
� โครงสร้างต้นทนุโดยเฉลี�ยของอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าสตรีในออสเตรเลยี   14 
ตารางที� 
.

 สดัสว่นต้นทนุของผลติภณัฑ์อื�นๆในอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่    14 
ตารางที� 
.
� สถิติของอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าอื�นๆ       15 
ตารางที� 
.
� อตัราการเปลี�ยนแปลงของอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าอื�นๆ     15 
ตารางที� 
.
� อตัราสว่นตา่งๆของอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าอื�นๆ     16 
ตารางที� 
.
� สถิติของอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าผู้ชาย      16 
ตารางที� 
.
� อตัราการเปลี�ยนแปลงอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าผู้ชาย     16 
ตารางที� 
.
� อตัราสว่นตา่งๆอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าผู้ชาย      17 
ตารางที� 
.
� สถิติอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าผู้หญิง       17 
ตารางที� 
.
� อตัราการเปลี�ยนแปลงอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าผู้หญิง     17 
ตารางที� 
.�� อตัราสว่นตา่งๆอตุสาหกรรมเสื Mอผ้าผู้หญิง      18 
ตารางที� 
.�
 ประมาณการณ์คา่ใช้จ่ายตอ่ปีในหมวด TCF '62%-2'    18 
ตารางที� 
.�� การสง่ออก HS B% ของไทยไปตลาดโลก      20 
ตารางที� 
.�� การสง่ HS 62 ของไทยไปตลาดโลก      20 
ตารางที� 
.��  มลูคา่การนําเข้า ทีเชิ Mต เสื Mอชั Mนในชนิดซงิเกลต และเสื Mอชั Mนในอยา่งอื�นถกัแบบนิต 
หรือแบบโครเชต์ (HS 61A:) ของออสเตรเลยี       21 
ตารางที� 
.�� สว่นแบง่ทางการตลาด ทีเชิ Mต เสื Mอชั Mนในชนิดซิงเกลต และเสื Mอชั Mนในอยา่งอื�นถกัแบบนิต 
หรือแบบโครเชต์ (HS 61A:) ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี      22 
ตารางที� 
.�� อตัราการเจริญเตบิโตของมลูคา่การนําเข้าทีเชิ Mต เสื Mอชั Mนในชนิดซงิเกลต และเสื Mอชั Mนใน 
อยา่งอื�นถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 61A:) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย   22 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การสง่ออก ทีเชิ Mต เสื Mอชั Mนในชนิดซงิเกลต และเสื Mอชั Mนในอยา่งอื�นถกัแบบนิต 
หรือแบบโครเชต์ (HS 61A:) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี    23 
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ตารางที� 
.�� มลูคา่การนําเข้าเสื Mอผ้าที�ทําด้วยผ้าถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6113)ของออสเตรเลยี 25 
ตารางที�  
.�� สว่นแบง่ทางการตลาด เสื Mอผ้าที�ทําด้วยผ้าถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6113) 
ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี         26 
 

ตารางที� 
.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า เสื Mอผ้าที�ทําด้วยผ้าถกัแบบนิต 
หรือแบบโครเชต์ (HS 6113) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย     26 
ตารางที� 
.�
 มลูคา่การสง่ออก เสื Mอผ้าที�ทําด้วยผ้าถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6113) 
ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี       27 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การนําเข้าเชิ Mตของบรุุษหรือเดก็ชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105) 
ของออสเตรเลยี           28 
ตารางที� 
.�� สว่นแบง่ทางการตลาด เชิ Mตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105) 
ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี         28 
ตารางที� 
.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า เชิ Mตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิต 
หรือโครเชต์ (HS 6105) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย      29 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การสง่ออก เชิ Mตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105)  
ของไทยไปยงั ตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี       29 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การนําเข้าสทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน ของบรุุษ 
หรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6%A3) ของออสเตรเลยี    32 
ตารางที� 
.��  สว่นแบง่ทางการตลาด สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน  
ของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6%A3) ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี  32 
ตารางที� 
.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าสทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต  
กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน ของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6%A3)  
ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย        33 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การสง่ออก สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน ของบรุุษ 
หรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6%A3) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี  33 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน ของบรุุษ 
หรือเด็กชาย (HS 6203) ของออสเตรเลยี       36 
ตารางที� 
.�
  สว่นแบง่ทางการตลาด สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน 
 ของบรุุษหรือเดก็ชาย (HS 6203) ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี     37 
ตารางที� 
.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว 
 กางเกงขาสั Mน ของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6203) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย   37 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การสง่ออก สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน  
ของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6203) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี    38 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การนําเข้า ชดุวอร์ม ชดุสกีและชดุวา่ยนํ Mา รวมทั Mงเสื Mอผ้าอื�นๆ (HS 6211)  
ของออสเตรเลยี           40 
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ตารางที� 
.��  สว่นแบง่ทางการตลาด ชดุวอร์ม ชดุสกีและชดุวา่ยนํ Mา รวมทั Mงเสื Mอผ้าอื�นๆ (HS 6211)  
ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี         41 
ตารางที� 
.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า ชดุวอร์ม ชดุสกีและชดุวา่ยนํ Mา รวมทั Mงเสื Mอผ้าอื�นๆ 
 (HS 6211) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย       41 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การสง่ออก ชดุวอร์ม ชดุสกีและชดุวา่ยนํ Mา รวมทั Mงเสื Mอผ้าอื�นๆ (HS 6211)  
ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี       42 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื Mอกระโปรงชดุ กระโปรง กางเกง 
ของสตรีหรือเดก็หญิง (HS 6204) ของออสเตรเลยี      42 
ตารางที�  
.�� สว่นแบง่ทางการตลาด สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื Mอกระโปรงชดุ กระโปรง  
กางเกงของสตรีหรือเด็กหญิง (HS 6204) ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี    43 
ตารางที� 
.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื Mอกระโปรงชดุ  
กระโปรงกางเกงของสตรีหรือเด็กหญิง (HS 6204) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย   44 
ตารางที� 
.�
 มลูคา่การสง่ออก สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื Mอกระโปรงชดุ กระโปรง กางเกง 
ของสตรีหรือเดก็หญิง (HS 6204) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี    44 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การนําเข้า เชิ Mตของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6'05) ของออสเตรเลยี   47 
ตารางที� 
.�� สว่นแบง่ทางการตลาดเชิ Mตของบรุุษหรือเด็กชาย(HS 6'05)ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี 47 
ตารางที� 
.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า เชิ Mตของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6'05)  
ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย        48 
ตารางที� 
.�� มลูคา่การสง่ออก เชิ Mตของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6'05) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญั 
และ ออสเตรเลยี          48 
ตารางที� 
.�� อตัราภาษีนําเข้าปัจจบุนัของออสเตรเลยี      51 
 
บทที� � อัญมณีและเครื�องประดับ 

ตารางที� �.
 โครงสร้างต้นทนุการผลติของออสเตรเลยีปี '626     61 
ตารางที� �.� มลูคา่การค้าและมลูคา่การผลติอญัมณีและเครื�องประดบั    62 
ตารางที� �.� อตัราภาษีนําเข้าปัจจบุนัของออสเตรเลยี      63 
ตารางที� 2.� การสง่ออกสนิค้าอญัมณีและเครื�องประดบัของออสเตรเลยี    65 
ตารางที� 2.� การนําเข้าสนิค้าอญัมณีและเครื�องประดบัของออสเตรเลยี    65 
ตารางที� �.� สนิค้าสง่ออกที�สาํคญัไปออสเตรเลยี      66 
ตารางที� �.� การสง่ออกอญัมณีและเครื�องประดบัไปออสเตรเลยี     67 
ตารางที� 2.� การจําแนกบริษัทที�สง่ออกไปยงัออสเตรเลยี      68 
ตารางที� 2.� การร่วมทนุของบริษัทไทยกบับริษัทตา่งชาต ิ     68 
ตารางที� �.
� มลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัเงินของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี  71 
ตารางที� �.

 สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัเงินไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี   72 
ตารางที� �.
� อตัราการเติบโตของมลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัเงินไปตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี 72 
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ตารางที� �.
� มลูคา่การนําเข้าเครื�องประดบัเงินของออสเตรเลยี     73 
ตารางที�  �.
� สว่นแบง่ทางการตลาดเครื�องประดบัเงินของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี   73 
ตารางที� �.
� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าเครื�องประดบัเงินของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย 74 
ตารางที� �.
� มลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัทองของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี  77 
ตารางที� �.
� สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัทองไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี   77 
ตารางที� �.
� อตัราการเติบโตของมลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัทองไปตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี 78 
ตารางที� �.
� มลูคา่การนําเข้าเครื�องประดบัทองของออสเตรเลยี     79 
ตารางที� �.�� สว่นแบง่ทางการตลาดเครื�องประดบัทองของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี   79 
ตารางที� �.�
 อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าเครื�องประดบัทองของจากคูแ่ขง่ของไทย  80 
 
บทที� �เครื�องใช้ไฟฟ้า และอิเล็กทรอนิกส์ 

ตารางที� �.
  มลูคา่เพิ�มโดยประมาณของผลติภณัฑ์อิเลก็ทรอนิกส์และเครื�องใช้ไฟฟ้า   84 

ตารางที� �.� โครงสร้างต้นทนุการผลติเครื�องปรับอากาศในประเทศไทย    85 
ตารางที� �.� โครงสร้างต้นทนุผู้ประกอบเครื�องปรับอากาศในไทย     86 
ตารางที� �.� สดัสว่นจากรายได้ของตลาดตามรายการสนิค้า     90 
ตารางที� �.� การประมาณการขนาดของตลาดสนิค้าครัวเรือนของออสเตรเลยี '543-44  90 
ตารางที� �.� การกระจายการผลติและรายได้ (ร้อยละ)      91 
ตารางที� �.� สถิติของอตุสาหกรรม        93 
ตารางที� �.� อตัราการเปลี�ยนแปลง        93 
ตารางที� �.� อตัราสว่นตา่งๆ        93 
ตารางที� �.
�  ปัจจยักําหนดอปุสงค์ในประเทศของสนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้า    95 
ตารางที� �.

 โครงสร้างต้นทนุของอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าของออสเตรเลยีปี '626   95 
ตารางที� �.12 การสง่ออกสนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าไทยไปออสเตรเลยี     97 
ตารางที� �.
� มลูคา่การสง่ออกเครื�องปรับอากาศของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี   97 
ตารางที� �.
�  สดัสว่นการสง่ออกเครื�องปรับอากาศไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี   98 
ตารางที� �.
� อตัราการเติบโตของมลูคา่การสง่ออกเครื�องปรับอากาศไปตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี 99 
ตารางที� �.
� มลูคา่การนําเข้าเครื�องปรับอากาศของออสเตรเลยี     100 
ตารางที� �.
�  สดัสว่นการนําเข้าเครื�องปรับอากาศของออสเตรเลยี     100 
ตารางที� �.
� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าเครื�องปรับอากาศจากคูแ่ขง่ของไทย  101 
ตารางที� �.
�  การจําแนกบริษัทที�สง่ออกไปยงัออสเตรเลยี     102 
ตารางที� �.20 การร่วมทนุของบริษัทไทยกบับริษัทตา่งชาต ิ     102 
ตารางที� �.�
 มลูคา่การสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี  107 
ตารางที� �.2� สดัสว่นการสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์ไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี   108 
ตารางที� �.2� อตัราการเติบโตของมลูคา่การสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์ไปตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี 108 
ตารางที� �.�� มลูคา่การนําเข้าเครื�องรับโทรทศัน์ของออสเตรเลยี     109 
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ตารางที� �.��  สว่นแบง่ทางการตลาดเครื�องรับโทรทศัน์ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี   109 

ตารางที� �.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าเครื�องรับโทรทศัน์จากคูแ่ขง่ของไทย   110 

ตารางที� �.�� การจําแนกบริษัทที�สง่ออกไปยงัออสเตรเลยี     111 
ตารางที� �.�� การร่วมทนุของบริษัทไทยกบับริษัทตา่งชาต ิ     111 
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สารบัญรูปภาพ 

หน้า 
 
บทที� � สิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม 

รูปที� 
.1 โครงสร้างอตุสาหกรรมสิ�งทอ        ' 
รูปที� 
.� อตัราภาษีนําเข้าสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่      : 
รูปที� 
.� เปรียบเทียบการเจริญเติบโตของการผลติและการนําเข้าเมื�อลดภาษีนําเข้าอตุสาหกรรมสิ�งทอ : 
รูปที� 
.� เปรียบเทียบการเจริญเติบโตของการผลติและการนําเข้าเมื�อลดภาษีนําเข้าเสื Mอผ้าชาย  %A 
รูปที� 
.� เปรียบเทียบการเจริญเติบโตของการผลติและการนําเข้าเมื�อลดภาษีนําเข้าเสื Mอผ้าหญิง  %A 
รูปที� 
.�  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าทีเชิ Mต เสื Mอชั Mนในชนิดซิงเกลต และเสื Mอชั Mนในอยา่งอื�นถกัแบบนิต 
หรือแบบโครเชต์ (HS 61A:) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย   '2 
รูปที� 
.�  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าเชิ Mตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105) 
ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย      /A 
รูปที� 
.�  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าสทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน 
ของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6%A3) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จาก 
สมการถดถอย          /2 
รูปที� 
.�  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าสทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Mน  
ของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6203) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย   /: 
รูปที� 
.
�  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าสทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื Mอกระโปรงชดุ กระโปรง  
กางเกงของสตรีหรือเด็กหญิง (HS 6204) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย  26 
รูปที� 
.

  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าเชิ Mตของบรุุษหรือเดก็ชาย (HS 6'05) ของออสเตรเลยี 
กบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย        2: 
 
บทที� � อัญมณีและเครื�องประดับ 

รูปที� �.1 โครงสร้างของอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัของไทยโดยรวม   62 
รูปที� 2.� ขั Mนตอนการผลติเครื�องประดบั       6B 
รูปที� �.� สดัสว่นการสง่ออกสะสมเครื�องประดบัเงินของผู้ประกอบการในประเทศไทย   B: 
รูปที� �.� สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัเงินของผู้ประกอบการในไทยแยกตามประเภทผู้ลงทนุ  B: 
รูปที� �.� สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัทองสะสมของผู้ประกอบการในประเทศไทย   8A 
รูปที� �.� สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัทองของผู้ประกอบการในไทยแยกตามประเภทการลงทนุ 8A 
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รูปที� �.
  โครงสร้างอตุสาหกรรมอิเลก็ทรอนิกส์ของไทย      E/ 
รูปที� �.� ขั Mนตอนการประกอบเครื�องปรับอากาศ       E6 
รูปที� �.� มลูคา่ที�แท้จริงของรายได้และมลูคา่เพิ�มของอตุสาหกรรม     :' 
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รูปที� �.� อตัราการเติบโตของรายได้และมลูคา่เพิ�ม      :' 
รูปที� �.� สดัสว่นการสง่ออกสะสมเครื�องปรับอากาศของผู้ประกอบการในประเทศไทย   %A/ 
รูปที� �.� สดัสว่นการสง่ออกเครื�องปรับอากาศของผู้ประกอบการในไทยแยกตามประเภทผู้ลงทนุ  %A/ 
รูปที� �.� เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าเครื�องปรับอากาศ (HS 841581) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณ 
ที�ได้จากสมการถดถอย         %AB 
รูปที� �.� สดัสว่นการสง่ออกสะสมเครื�องรับโทรทศัน์ของผู้ประกอบการในประเทศไทย   %%' 
รูปที� �.� สดัสว่นการสง่ออกเครื�องปรับอากาศของผู้ประกอบการในไทยแยกตามประเภทผู้ลงทนุ  %%' 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั 

และอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 

ฏ

บทสรุปผู้บริหาร 
โครงการศึกษาผลกระทบจากการจัดทาํเขตการค้าเสรี  ไทย-ออสเตรเลีย 

(อุตสาหกรรมสิ%งทอและเครื%องนุ่งห่ม อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื%องประดับ 
และอุตสาหกรรมเครื%องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์) 

 
อุตสาหกรรมสิ%งทอและเครื%องนุ่งห่ม 
 

 สถานการณ์ทางด้านการผลิตนั �น ออสเตรเลียมีความได้เปรียบในอุตสาหกรรมต้นนํ �า ทั �งผลผลิตของ
ฝ้ายและขนสตัว์ เพราะมีเทคโนโลยีการเกษตรและการปศสุตัว์ที*ทนัสมยั แตฝ้่ายและขนสตัว์คณุภาพสงูยงัต้องมี
การนําเข้าจากต่างประเทศ อีกทั �งเส้นใยสังเคราะห์เกือบทั �งหมดต้องมีการนําเข้าเช่นกัน เพื*อป้อนให้กับ
อุตสาหกรรมกลางนํ �า แต่ขนาดของอุตสาหกรรมกลางนํ �าของออสเตรเลียก็ไม่ได้มีขนาดใหญ่มากนกั ขณะที*
อตุสาหกรรมปลายนํ �าหรือเครื*องนุง่หม่ซึ*งใช้แรงงานจํานวนมาก ซึ*งออสเตรเลยีประสบกบัปัญหาการแข่งขนัจาก
ประเทศกําลงัพฒันาเพราะคา่จ้างแรงงานในออสเตรเลียสงูกว่ามาก ทําให้มีการนําเข้าเครื*องนุ่งห่มจํานวนมาก 
โดยเฉพาะมีการรับจ้างการผลิตจากประเทศจีน อินเดีย และฟิจิ ซึ*งจะมีเป้าหมายสําหรับตลาดระดบักลางและ
ระดบัลา่ง ขณะที*สนิค้าจากองักฤษ และอิตาลจีะขายสินค้าในตลาดระดบับน ในด้านของผลิตภณัฑ์ จีนมีความ
ชํานาญในการผลติ สทู และเครื*องแบบ อินเดียมีความเชี*ยวชาญผลติเสื �อผ้าลาํลอง ขณะที*ไทยมีสดัสว่นในตลาด
ออสเตรเลยีไมม่ากนกั 
 อตุสาหกรรมสิ*งทอและเครื*องนุง่หม่ของออสเตรเลยีรัฐบาลได้มีการปกป้องอตุสาหกรรมในระยะเริ*มต้น 
โดยมีการเก็บภาษีศลุกากรในอตัราที*สงูมาก นอกเหนือไปจากการกําหนดโควตา และการใช้ภาษีโควตา แต่เมื*อ
ความสามารถในการแข่งขนัของออสเตรเลียสงูขึ �น มีผลทําให้ระบบโควตาและภาษีโควตาถกูขจดัออกไปและ
เหลอืเพียงแตภ่าษีนําเข้าและแนวโน้มลดลงมาโดยตลอด จากเดิมที*เคยเก็บภาษีนําเข้าร้อยละ ;< จากประเทศ
กําลังพัฒนา เหลือร้อยละ =; ตั �งแต่ปี =;>? เป็นต้นมา การลดภาษีดังกล่าวทําให้แนวโน้มการนําเข้า
อตุสาหกรรมสิ*งทอและเครื*องนุง่หม่ เพิ*มสงูขึ �นอยา่งตอ่เนื*อง 
 นอกเหนือจากมาตรการทางภาษีแล้ว ออสเตรเลยีไมม่ีมาตรการที*มิใช่ภาษีในสว่นของอตุสาหกรรมสิ*ง
ทอและเครื*องนุง่หม่เป็นพิเศษ ขณะที*ออสเตรเลยีได้มีการลงนามยกเว้นภาษีให้กบักลุม่ประเทศที*อยูภ่ายใต้กรอบ
ข้อตกลงพิเศษ ได้แก่ The Australia – New Zealand Closer Economic Trade Relations Agreement 
(ANZCERTA) และ South Pacific Regional Trade and Economic Cooperation Agreement (SPARTECA) 
สว่นข้อตกลงเขตการค้าเสรีระหวา่งไทย-ออสเตรเลยี จะมีผลทําให้อตัราภาษีนําเข้าที*เก็บจากไทยลดจากร้อยละ 
=; เหลอืร้อยละ _=.; ในปี พ.ศ.=;>a และประมาณปี =;>a หรือลา่กว่านั �นออสเตรเลียมีแนวโน้มที*จะลดภาษีที*
เก็บจากประเทศอื*นๆ เหลอืร้อยละ _c.; ซึ*งจะเอื �อประโยชน์ให้แก่ประเทศมีสดัสว่นในตลาดออสเตรเลียสงู เช่น 
จีน และอินเดีย ผลกระทบของการทําเขตการเค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลียโดยที*วิเคราะห์จากผลของ
การที*ออสเตรเลียลดภาษีให้กับไทยจากร้อยละ =; เป็นร้อยละ _=.; พบว่าในสินค้า ? รายการ คือ ในสินค้า 
เครื*องแต่งกายและของที*ใช้ประกอบกบัเครื*องแต่งกายถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์  (HS 61) ได้แก่ สทูเครื*อง
แต่งตวัเป็นชุด แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั �น ของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์  (HS 
6103), เชิ �ตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์  (HS 6105) และ ทีเชิ �ต เสื �อชั �นในชนิดซิงเกลต และเสื �อ
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ชั �นในอย่างอื*นถักแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6109) ออสเตรเลียจะมีการนําเข้าจากไทยเพิ*มขึ �น 57,=>< 
ma,?<? และ _>c,amc ล้านเหรียญสหรัฐ หรือ ร้อยละ c.= >.m และ c.? ตามลําดบั หากออสเตรเลียมีการลด
ภาษีศลุกากรให้กบัประเทศอื*นๆ ด้วยจากร้อยละ =; เป็นร้อยละ _c.; จะทําให้ประโยชน์ที*ไทยจะได้รับจากการ
จดัทําเขตการค้าเสรีลดลงเหลือ =>,?;c =n,<m; และ m=,n== ล้านเหรียญสหรัฐ หรือ ร้อยละ ?._ =.< และ ?._ 
ตามลาํดบั 
 ขณะที*ผลกระทบตอ่สนิค้า ผลิตภณัฑ์ในกลุม่สินค้าเครื*องแต่งกายและของที*ใช้ประกอบกบัเครื*องแต่ง
กายที*ไมไ่ด้ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 62) จํานวน ? รายการคือ สทูเครื*องแต่งตวัเป็นชุด แจ็กเก็ต กางเกง
ขายาว กางเกงขาสั �น ของบุรุษหรือเด็กชาย (HS 6203), สูทเครื*องแต่ตัวเป็นชุด แจ็กเก็ต เสื �อกระโปรงชุด 
กระโปรง กางเกงของสตรีหรือเด็กหญิง (HS 6204) และ เชิ �ตของบรุุษหรือเด็กชาย   (HS 6205) ผลจากการ
จดัทําเขตการค้าเสรีจะทําให้ออสเตรเลยีนําเข้าจากไทยเพิ*มขึ �น _;;,<n< m=,=;> และ cm,?=m ล้านเหรียญสหรัฐ 
หรือมีการนําเข้าเพิ*มขึ �นร้อยละ m.>, =.a และ >.> ตามลําดับ หากออสเตรเลียมีการลดภาษีศุลกากรให้กับ
ประเทศอื*นๆ ด้วยจากร้อยละ =; เป็นร้อยละ _c.; จะทําให้ประโยชน์ที*ไทยจะได้รับจากการจดัทําเขตการค้าเสรี
ลดลงเหลือ m;,nn; =m,>n_ และ ?=,>cn ล้านเหรียญสหรัฐ หรือการนําเข้าเพิ*มขึ �นร้อยละ =.c _.= _.n 
ตามลาํดบั  

แม้วา่ผลจากการวิเคราะห์เชิงเศรษฐมิติพบวา่ผลกระทบจากการลดภาษีภายใต้กรอบเขตการค้าเสรีจะ
มีน้อยเนื*องจากความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่ราคาตํ*า แตผู่้ประกอบการของไทยมองวา่การเปิดเขตการ
เสรีระหว่างไทยและออสเตรเลีย จะสง่ผลดีต่อการสง่ออกผลิตภณัฑ์ของไทยไปยงัออสเตรเลีย โดยการลดภาษี
นําเข้าให้กบัสนิค้าจากไทยจากร้อยละ =; เป็นร้อยละ _=.; จะช่วยทําให้ไทยสามารถแข่งขนักบัจีนได้ เนื*องจาก
สินค้าจากจีนมีต้นทุนที*ตํ*ากว่าไทยประมาณร้อยละ ?< นอกจากนี �ผู้ ประกอบการของไทยยังสามารถ
ติดตอ่สื*อสาร ตอบสนองตอ่คําสั*งซื �อในปริมาณน้อย ตอบสนองต่อความต้องการของลกูค้าได้อย่างรวดเร็ว และ
ตรงตอ่เวลา รวมถึงมีภาพพจน์ของผลติภณัฑ์วา่มีคณุภาพดีกวา่ผู้ประกอบการจีน สนิค้าไทยที*มีศกัยภาพที*จะรุก
ตลาดได้แก่ เสื �อเชิ �ต และเสื �อผ้าเด็ก โดยเฉพาะที*มีคําสั*งซื �อในปริมาณน้อย และเสื �อผ้า outdoor sport ที*กําลงั
เป็นที*นิยมในออสเตรเลยี  

ในส่วนของข้อเสนอแนะ สรุปได้ว่า ผู้ประกอบการจะต้องมีการทําตลาดเชิงรุกมากขึ �น พยายามหา
ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย ปรับกระบวนการคิดและการนําเสนอสินค้าให้เป็นระบบ ในขณะที*รัฐสามารถให้การ
สนบัสนุนด้านการตลาด เช่น สนบัสนนุการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าต่างของผู้ประกอบการไทย การติดต่อนดั
หมายกบัผู้ นําเข้ารายใหญ่ การกําหนดนโยบายสง่เสริมอตุสาหกรรมแฟชั*น  โดยเฉพาะอย่างอื*นรัฐจะต้องแก้ไข
ปัญหาโดยเฉพาะการทํางานของหน่วยงานในต่างประเทศของกระทรวงพาณิชย์ ที*ต้องมีการปรับปรุงข้อมลูให้
ทนัสมยัอยูต่ลอดเวลา และประสานงานระหวา่งหนว่ยงานในสว่นกลางของกระทรวง  
 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื%องประดับ 
 

 กิจการสว่นใหญ่ของออสเตรเลยี ในอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื*องประดบัจะเป็นกิจการขนาดเลก็ โดย
ที*มีการลงทุนในเครื*องจักรไม่สงูมาก แต่มีการพึ*งพาแรงงานเป็นหลกัซึ*งค่าจ้างแรงงานในออสเตรเลียสงูมาก 
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โดยเฉพาะสินค้าระดบับนซึ*งต้องพึ*งพาแรงงานที*มีทกัษะสงู ขณะที*ออสเตรเลียมีความได้เปรียบทางเทคโนโลยี
ด้านวสัดศุาสตร์ จึงมีการผลติเพิ*มมลูคา่แก่โลหะอยา่งแพร่หลาย  
 การผลติและการค้าในอตุสาหกรรมนี �มีความผนัผวนตามทิศทางของสภาวะเศรษฐกิจ เนื*องจากค่าแรง
ในออสเตรเลียนั �นสงูกว่าประเทศคู่แข่งทําให้กิจการผู้ผลิตในออสเตรเลียเริ*มปิดตวัลงในระยะหลงั และมีการ
นําเข้าเพื*อการบริโภคมากขึ �น มีเพียงอตุสาหกรรมเพชรที*ได้รับผลกระทบน้อย โดยการขายเพชรนั �นจะผ่านกลุม่
ธุรกิจที* เมือง Antwerp ประเทศ เบลเยี*ยม ขณะที*อตุสาหกรรมพลอยสโีดยเฉพาะไพลนิ เคยมีการค้ากบัไทยบ้าง 

ทางด้านการจําหน่ายนั �น ระดบัรายได้มีความสําคญัต่อการบริโภคของอญัมณีและเครื*องประดบัเป็น
อยา่งยิ*ง ยอดขายของอญัมณีและเครื*องประดบัที*ผนัผวนจะมีสาเหตมุาจากความผนัผวนของรายได้หลงัหกัภาษี
และการเปลี*ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคสนิค้าระดบัสงู (High-end Product) 
 ในอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื*องประดบัไมม่ีกฎระเบียบเฉพาะที*เป็นลกัษณะกีดกนัทางการค้าภายใน 
ประเทศ ผู้ ผลิตและผู้ ค้าปลีกมีการรวมตวัจัดตั �งเป็นสมาคม เพื*อดูแลแก้ปัญหาของอุตสาหกรรม โดยมี The 
Jewellers’ Association of Australia (JAA) เป็นองค์กรทําหน้าที*ดงักลา่ว ในปี =;?m JAA มีการออกใบรับรอง 
เครื*องหมายการค้า (Certified Trade Mark) หรือ  “Jewellery Mark” สาํหรับผู้ผลิตในออสเตรเลียซึ*ง Jewellery 
Mark จะแสดงว่าสินค้านั �นๆ ทําได้ตาม Australia Content Requirements และ Standards Association of 
Australia Requirements เพื*อสร้างความมั*นใจให้แก่ผู้บริโภค  ซึ*งจากการสมัภาษณ์ผู้ประกอบการไทยก็ไม่
พบวา่ปัจจยัดงักลา่วเป็นอปุสรรคทางการค้า  
 ปัจจบุนัออสเตรเลยีมีการเก็บภาษีนําเข้าจากประเทศคูค้่าในอตัราร้อยละ ; แต่เนื*องด้วยออสเตรเลียมี
ข้อตกลงทางการค้ากบันิวซีแลนด์เป็นพิเศษ ทําให้อตัราภาษีนําเข้าระหว่างออสเตรเลียและนิวซีแลนด์นั �นเป็น
ร้อยละศนูย์ 
 ตลาดออสเตรเลยีแม้วา่มีมลูคา่การสง่ออกโดยตรงจากไทยมีมลูคา่ไมม่ากนกัเมื*อเทียบกบัประเทศคู่ค้า
อื*นๆที*ไทยสง่สนิค้าไป แตผู่้ประกอบการให้ความเห็นวา่มลูคา่การค้าที*แท้จริงกบัออสเตรเลยีมีมากกว่าที*เห็นจาก
ข้อมูลทางสถิติ เพราะมีผู้ ค้าชาวออสเตรเลียเดินทางมาซื �อและถือสินค้าติดตวัไปเอง ซึ*งเป็นตัวเลขแอบแฝง
จํานวนไมน้่อย โดยสงัเกตได้จากการขายสนิค้าระดบัลา่งหรือระดบักลางตามแถบสลีมและถนนข้าวสาร หรือการ
ที*มีผู้ ค้าออสเตรเลียเข้าร่วมชมงานแสดงสินค้าแล้วซื �อสินค้าถือกลบัไปเอง เช่น งาน Bangkok Gems เป็นต้น 
อย่างไรก็ตามพบว่า ภาพพจน์ของสินค้าไทยในออสเตรเลียยงัไม่เป็นที*รู้จกักนัในวงกว้าง เนื*องจากไม่มีการทํา
การตลาดอยา่งจริงจงั 
 
 เครื*องประดบัเงิน (HS 711311) 
 ออสเตรเลยีเป็นคูค้่าสาํคญัในลําดบัที* c ในการสง่ออกของไทยในปี =;>m ในขณะที*ออสเตรเลียมีการ
นําเข้าจากไทยร้อยละ >= ของการนําเข้าเครื*องประดบัเงินทั �งหมด ซึ*งมีไทยครองสว่นแบง่ในตลาดมากที*สดุ  และ
มากกวา่อิตาล ีซึ*งเป็นลาํดบัที* = กวา่ = เทา่ แตผู่้ประกอบการชาวไทยให้ความเห็นว่าสินค้าที*อิตาลีขายในตลาด
ออสเตรเลยีนั �น แตกตา่งจากสนิค้าไทย ซึ*งคูแ่ขง่ที*แท้จริงคือ จีน และอินเดีย เพราะเป็นสินค้าที*คล้ายคลงึกนั แต่
สว่นแบง่ในตลาดของจีนและอินเดียรวมกนัมีเพียงหนึ*งในสี*ของไทย ผู้ผลติจากจีนที*ทําได้ถกูกวา่ของไทยจากการ
ประหยดัต่อขนาดในการผลิต อีกทั �งมีวตัถดุิบคือโลหะเป็นจํานวนมาก แต่ยงัมีข้อเสียเปรียบผู้ประกอบการไทย
คือการออกแบบและอตัราการชํารุดของสนิค้าสง่มอบ 
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การเปิดเขตการค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลียในปี =;>a อตัราภาษีที*เก็บจากไทยจะลดลงเหลือ
ร้อยละ < ภายหลงั และอตัราภาษีที*เก็บจากประเทศคูแ่ขง่ในตลาดโลกจะเทา่กบัร้อยละ ; ซึ*งจะสง่ผลกระทบต่อ
มลูคา่การสง่ออกเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นเทา่กบั _a<,=?n._a เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นร้อยละ _.mc 
ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทย  
 ในส่วนของผู้ประกอบการไทยให้ความเห็นว่าการลดภาษีจากร้อยละ ; เหลือศูนย์อาจจะช่วยการ
สง่ออกของไทยไม่ได้มากนกั เพราะเครื*องประดบัเงินปกติมีราคาตํ*าอยู่แล้ว อีกทั �งคนออสเตรเลียส่วนใหญ่มี
มาตรฐานการครองชีพสงูจึงไม่น่าจะตอบสนองต่อจากการลดราคาซึ*งหากคิดเป็นมลูค่าแล้วจะมีค่าน้อยมาก 
กอปรกบัจีนสามารถผลิตได้ในราคาถกูเช่นกนั นอกจากนี �ในอนาคตหากจีนพฒันาและยกระดบัสินค้าก็จะเป็น
คูแ่ขง่ที*นา่กลวัของไทย 
  
 เครื*องประดบัทอง (HS 711319) 

ออสเตรเลยีเป็นคูค้่าสาํคญัในลาํดบัที* __ ในการสง่ออกของไทยในปี =;>m ในขณะที*ออสเตรเลียมีการ
นําเข้าจากไทยร้อยละ c ของการนําเข้าเครื*องประดบัทองทั �งหมด ซึ*งเป็นลําดบัที* ; รองจาก อิตาลี เกาหลีใต้ 
ฮ่องกง และนิวซีแลนด์ หากย้อนไปในปี =;>< ไทยเป็นรองเฉพาะ อิตาลีเท่านั �น สะท้อนให้เห็นว่าไทยมีคู่แข่ง
เพิ*มขึ �นคือ เกาหลใีต้ ฮ่องกง และนิวซีแลนด์ อิตาลมีีการสง่ออกเน้นเฉพาะสร้อยทอง ที*ทอจากเครื*องจกัร ซึ*งเป็น
สินค้าต่างชนิดจากไทย ผู้ประกอบการชาวไทยให้ความเห็นว่า คู่แข่งจริงของไทยน่าจะเป็นฮ่องกง เพราะมีการ
ผลติเครื*องประดบัทองเป็นชิ �น (individual piece) ซึ*งน่าจะเป็นที*นิยมในออสเตรเลียมากกว่าเครื*องประดบัเป็น
ชดุ (gem set) ขณะที*นิวซีแลนด์มีกลุม่ผู้ประกอบการดั �งเดิม ซึ*งผลติและขายในประเทศและขยายการสง่ออกไป
ออสเตรเลยี เดิมนั �นผู้ผลติกลุม่นี �เคยจ้างให้ไทยผลิต โดยการผลิตในนิวซีแลนด์นั �นจะมีการออกแบบเอง และทํา
การผลติอยา่งครบวงจร ขณะที*จีนเป็นอีกประเทศหนึ*งที*มีศกัยภาพและเริ*มรุกตลาดแต่ยงัไม่ประสบความสําเร็จ
มากนกั  ออสเตรเลียเองมีการผลิตจํานวนน้อยมาก และมีความชํานาญในการผลิตตวัแบบ (Master mold) 
มากกวา่ 

ผลจากการวิเคราะห์พบวา่เมื*ออตัราภาษีที*เก็บจากไทยลดลงเหลือร้อยละ < ในปี =;>a และในขณะที*
อตัราภาษีที*เก็บจากประเทศคู่แข่งในตลาดโลกร้อยละ ; จะได้ส่งผลกระทบต่อมูลค่าการส่งออกเปลี*ยนแปลง
เพิ*มขึ �นเท่ากบั _,_a=,a;a.=_ เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นร้อยละ c.=> ของมลูค่าการนําเข้าของ
ออสเตรเลยีจากไทย 
 ผู้ประกอบการไทยให้ความเห็นว่าการลดภาษีร้อยละ ; เหลือศูนย์จะมีผลกระทบด้านบวกสูงมาก
เพราะเครื*องประดบัทองเป็นสินค้ามูลค่าสงู การลดภาษีร้อยละ ; จะทําให้ราคาสทุธิลดลงมาก และสามารถ
แข่งขนักบัประเทศคู่แข่งเช่น ฮ่องกงได้ดี เพราะสินค้าจากฮ่องกงคล้ายคลงึกบัไทย อีกทั �งความสามารถในการ
ออกแบบของไทยนั �นใกล้เคียงกบัฮ่องกง กอปรกบัคนออสเตรเลียให้นํ �าหนกัการตดัสินใจซื �ออยู่ที*แบบเป็นหลกั
และราคาเป็นลาํดบัตอ่มา  
 ถ้าไทยสามารถพฒันาการออกแบบให้สอดคล้องกบัความต้องการของตลาดออสเตรเลีย และสง่เสริม
ความมีภาพพจน์ของประเทศ (Country Image) และภาพพจน์สินค้า (Product Image) ของเครื*องประดบัทอง
ของไทยให้ไม่เป็นรองทั �งฮ่องกงและนิวซีแลนด์ ไทยก็จะยิ*งได้รับประโยชน์จากการเปิดเขตการค้าเสรีมากยิ*งขึ �น 
นอกเหนือจากจดุเดน่ของเครื*องประดบัทองทั �งทางด้านการออกแบบและคณุค่าแล้ว ไทยยงัมีพลอยสีที*เป็นหนึ*ง
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ในโลก และตลาดออสเตรเลยีให้การยอมรับไพลนิ (Blue Sapphire) จากไทย จึงทําให้เครื*องประดบัทองฝังไพลนิ
จะสามารถทําตลาดได้ดีในออสเตรเลยีอีกด้วย โดยเฉพาะแหวนทอง _>K ฝังไพลิน (มลูค่าประมาณ c< เหรียญ
สหรัฐอเมริกาตอ่ชิ �น) ซึ*งเป็นสนิค้าระดบักลางที*ไทยจะแขง่ได้กบัฮ่องกงและนิวซีแลนด์ หรือเครื*องประดบัทองฝัง
พลอยราคาประมาณ _nn เหรียญสหรัฐ เช่นกนั สว่นตลาดเครื*องประดบัทองฝังเพชรยงัเป็นของตลาดฮ่องกงอยู่
เช่นเดิม  

 
อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอีเล็กทรอนิกส์ 
 

 ในการศึกษาอุตสาหกรรมไฟฟ้าและอีเล็กทรอนิกส์นี �มีขอบเขตของสินค้า = รายการ คือ 
เครื*องปรับอากาศ และสว่นประกอบ (HS 8415) และเครื*องรับโทรทศัน์ และสว่นประกอบ (HS 8528)  
 อุตสาหกรรมเครื*องใช้ไฟฟ้าอีเล็กทรอนิกส์ของไทย มีโครงสร้างการผลิตที*ประกอบไปด้วยทั �งผู้ผลิต
ขนาดเลก็ กลาง และใหญ่ แต่ผู้ผลิตรายใหญ่เกือบทั �งหมดในไทยเป็นบริษัทข้ามชาติจากประเทศเกาหลีใต้และ
ญี*ปุ่ น โดยนโยบายด้านการพฒันาผลติภณัฑ์ การผลติ และการตลาดจะขึ �นอยู่กบันโยบายของบริษัทแม่ ซึ*งจะมี
ความแตกตา่งกนั เช่น บางบริษัทจะเป็นผู้ กําหนดวา่บริษัทที*ตั �งขึ �นในภมูิภาคตา่งนั �นผลติจะผลติภณัฑ์ชนิดใด รุ่น
ใด เพื*อตลาดในภูมิภาคหรือประเทศใด บางบริษัทก็ให้มีการแข่งขนัอย่างเสรีระหว่างบริษัทที*ตั �งขึ �นในภูมิภาค
ตา่งๆทั �งรูปแบบของผลติภณัฑ์และการตลาด บริษัทแมจ่ะเป็นผู้สนบัสนนุด้านการทําวิจยั การหาวตัถดุิบในแบบ 
Global Sourcing ทําให้บริษัทข้ามชาติเหลา่นี �มีอํานาจในการต่อรองสงู ลกัษณะการผลิตจะเป็นการนําชิ �นสว่น
กึ*งสาํเร็จรูปมาประกอบ 
 โครงสร้างอตุสาหกรรมเครื*องใช้ไฟฟ้าของออสเตรเลียประกอบไปด้วยการผลิตสินค้าหลากหลายชนิด
ด้วยกนั หากพิจารณาจากโครงสร้างรายได้ของอตุสาหกรรมแล้ว เครื*องใช้ในครัวเรือน หรือ White Goods จะมี
สดัสว่นคิดเป็นร้อยละ ?; ของรายได้อตุสาหกรรม ทั �งนี �ประกอบไปด้วย ตู้ เย็น เครื*องซกัผ้า เครื*องล้างจาน ตู้แช่
แข็ง เป็นต้น ขณะที*เครื*องทํานํ �าอุน่จะมีสดัสว่นร้อยละ _; และเครื*องทําความร้อนร้อยละ == และมีเพียงร้อยละ 
; เป็นสว่นของเครื*องปรับอากาศ อตัราการกระจุกตวัของผู้ผลิต (Concentration ratio) นั �น ถ้าพิจารณา
จากโครงสร้างรายได้ผู้ผลิต > รายใหญ่จะมีการกระจุกตวัของอุตสาหกรรมร้อยละ m> การนําเข้ามีสดัสว่นสงู
สาํหรับการค้าในอตุสาหกรรมนี � ในกรณีของสนิค้าในครัวเรือนออสเตรเลยีมีบริษัทที*ผลิตสินค้าขนาดใหญ่ = ราย
คือ Fisher & Paykel และ Email Appliance (ถกูซื �อโดย Electrolux) ขณะที*ผู้ประกอบการรายอื*นๆ เป็นราย
เลก็ๆ และเริ*มทําการผลติในตา่งประเทศ 
 ออสเตรเลียในปัจจุบนัไม่เน้นการผลิตเครื*องใช้ไฟฟ้าเพื*อใช้เองหรือสง่ออกแต่เน้นการพฒันาการวิจัย
เพื*อปรับปรุงเทคโนโลยีของเครื*องใช้ไฟฟ้า และหารายได้โดยการขายความรู้จากงานวิจยัเป็นหลกั 
 ปัจจยัที*มีอิทธิพลตอ่อปุสงค์ของสนิค้าเครื*องใช้ไฟฟ้า ประกอบด้วย การใช้จ่ายของผู้บริโภค การลงทนุ
ในภาคอสงัหาริมทรัพย์และการก่อสร้างบ้าน อตัราดอกเบี �ย การซื �อเพื*อทดแทนสนิค้าเก่า และสินค้าออกใหม่ที*มี
คณุลกัษณะประหยดัพลงังาน ออสเตรเลียเป็นประเทศที*มีรายได้สงูจึงมีความพิถีพิถนัในการเลือกใช้สินค้า ซึ*ง
สว่นใหญ่จะเป็นเครื*องใช้ไฟฟ้าคณุภาพสงูและเป็นสนิค้า Brand name สนิค้านําเข้าสว่นใหญ่ที*ได้รับความนิยม
จะมาจากยโุรปและสหรัฐอเมริกา 
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 ออสเตรเลียมีการเก็บภาษีนําเข้าร้อยละ ; มาตั �งแต่ปี =;?n นอกจากมาตรการทางภาษีแล้ว
ออสเตรเลยียงัมีมาตรการที*มิใช่ภาษีซึ*งครอบคลมุทางด้านมาตรฐานของสนิค้า เช่น (_)เครื*องใช้ไฟฟ้าต้องเป็นไป
ตาม “Australian Standard”,(2) Electrical Safety Requirement, (3)Minimum Energy Performance 
Standard (MEPS), (4)Energy Efficiency Rating, (5)ผลิตภณัฑ์ต้องผ่านมาตรฐานของ International 
Electrotechnical Commission (IEC)เนื*องจากมาตรฐานสินค้าของออสเตรเลียถูกตั �งไว้สูงมาก ทําให้การ
สง่ออกจากไทยทําได้เฉพาะจากบริษัทใหญ่ๆ เท่านั �น ซึ*งจะเป็นบริษัทที*มาลงทนุจากต่างประเทศ ทั �งญี*ปุ่ น และ
เกาหลใีต้โอกาสของอตุสาหกรรมขนาดกลาง และขนาดย่อมของไทยจึงมีน้อย ตั �งแต่ปี =;?n ออสเตรเลียมีการ
เก็บภาษีศุลกากรร้อยละ ; ซึ*งลดลงจากร้อยละ c และยังคงเก็บภาษีในอัตราร้อยละ ; จนถึงปัจจุบัน 
นอกเหนือจากมาตรการภาษี ออสเตรเลียยงัได้มีการใช้มาตรการที*มิใช่ภาษี หลายครั �งต่อประเทศคู่ค้า เช่น 
มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาด โดย Australian Electrical & Electronic Manufacture’s Association ที*เคยใช้
กบัตู้ เย็นสง่ออกจากไทย  
  
 เครื*องปรับอากาศ (HS8415)  
 ออสเตรเลียเป็นตลาดที*สําคัญของไทยเพราะเป็นคู่ค้าลําดับที* = ของการส่งออกของไทย และ
ออสเตรเลยีมีการนําเข้าจากไทยเป็นลาํดบัที* _ มีสว่นแบง่ทางการตลาดร้อยละ ?m ในปี =;>m คูแ่ขง่ที*สาํคญัของ
ไทยในออสเตรเลียคือ เกาหลีใต้ ญี*ปุ่ น มาเลเซีย และจีน โดยเฉพาะจีนที*มีสดัสว่นทางการตลาดเพิ*มขึ �นอย่าง
รวดเร็ว การสง่ออกจากไทยไปออสเตรเลยีกระจกุตวัอยู่ใน ? บริษัทซึ*งเป็นบริษัทของญี*ปุ่ นทั �งสิ �น โดยใช้ไทยเป็น
ฐานการผลติเพื*อสง่ออก ดงันั �นแนวกลยทุธ์ทางการค้าจึงถกูกําหนดจากบริษัทแมที่*ญี*ปุ่ น 
 ผลจากการวิเคราะห์พบวา่ เมื*ออตัราภาษีที*เก็บจากไทยลดลงเหลอืร้อยละ < ในปี =;>a และอตัราภาษี
ที*เก็บจากประเทศคู่แข่งในตลาดโลกร้อยละ ; จะส่งผลกระทบต่อปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทย
เปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นร้อยละ _.;= คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นเท่ากบั 
c_c ชิ �นตอ่ปี หรือมีมลูคา่การสง่ออกเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นเทา่กบั a_a,acn.;< เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี*ยนแปลง
เพิ*มขึ �นร้อยละ _.;n ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยใน 
 หากพิจารณาเฉพาะเครื*องปรับอากาศแบบที*มีหน่วยทําความเย็น และมีวาล์วสําหรับเปลี*ยน ระหว่าง
วงจรความร้อยและความเย็น (HS841581) จากการวิเคราะห์พบว่า ประมาณปริมาณการนําเข้าจากไทย ที*จะ
เปลี*ยนไปเมื*อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหวา่งไทยและออสเตรเลยี โดยมีอตัราภาษีที*เก็บจากไทยลดลงเหลือร้อย
ละ < ในปี =;>a และอตัราภาษีที*เก็บจากจีนร้อยละ ; จะได้ว่าผลกระทบต่อปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลีย
จากไทยเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นร้อยละ >.<a คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �น
เทา่กบั _,<>m ชิ �นตอ่ปี หรือมีมลูคา่การสง่ออกเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นเท่ากบั _,nma,_=a.?_ เหรียญสหรัฐ คิดเป็น
เปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นร้อยละ >._; ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทย 
  
 เครื*องรับโทรทศัน์ (HS8528) 
 ออสเตรเลยีเป็นคูค้่าลาํดบัที* n ของการสง่ออกของไทย ซึ*งมีสดัสว่นในการสง่ออกของไทยน้อยมากคือ
ร้อยละ _.; เท่านั �น ขณะที*ออสเตรเลียมีการนําเข้าจากไทยในลําดับที* m หรือมีส่วนแบ่งตลาด ร้อยละ ?.m 
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ประเทศคูแ่ขง่ในระดบัสนิค้าใกล้เคียงกบัไทยคือ มาเลเซีย ขณะที*อตัราการกระจุกตวัของการสง่ออกจากไทยไป
ออสเตรเลยีใน > บริษัท แรกซึ*งมีมลูคา่การสง่ออกรวมกนัเกือบจะร้อยละ _<< 
 ผลการวิเคราะห์พบว่า เมื*ออตัราภาษีที*เก็บจากไทยลดลงเหลือร้อยละ < ในปี =;>a และอตัราภาษีที*
เก็บจากประเทศคุ่แข่งในตลาดโลกร้อยละ ; จะส่งผลกระทบต่อปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทย
เปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นร้อยละ >.?? คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นเท่ากบั 
_,nm; ชิ �นต่อปี หรือมีมูลค่าการส่งออกเปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นเท่ากับ _,___,a<=._n เหรียญสหรัฐ คิดเป็น
เปลี*ยนแปลงเพิ*มขึ �นร้อยละ >.?m ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทย 
 แม้ว่าผลของการวิเคราะห์เชิงเศรษฐมิติพบว่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การนําเข้าต่อราคาโดย
เปรียบเทียบจะตํ*า แตผู่้ประกอบการไทยมีความเห็นวา่การเปิดเขตการค้าเสรีระหวา่งไทยและออสเตรเลยีสง่ผลดี
ต่ออตุสาหกรรมผลิตเครื*องใช้ไฟฟ้าของไทย เนื*องจากออสเตรเลียเป็นประเทศที*มีการนําเข้าสทุธิเพราะไม่ผลิต
เอง การลดภาษีตามพนัธะเขตการค้าเสรีไทย-ออสเตรเลยี ร้อยละ ; จะช่วยให้ไทยสามารถแข่งขนัได้กบัประเทศ
ในแถบเอเชียด้วยกัน เช่น เกาหลีใต้ ในสินค้าระดบัเดียวกัน และสร้างความแตกต่างจากสินค้าจากจีนที*คน
ออสเตรเลยียงัเห็นวา่เป็นสนิค้าคณุภาพตํ*า (แตส่าํหรับกลุม่ผู้มีรายได้สงู ราคาไมใ่ช่ปัจจยัในการตดัสนิใจซื �อ การ
ลดภาษีตามพนัธะเขตการค้าเสรีไทย – ออสเตรเลีย จึงไม่สง่ผลกระทบต่อตลาดสินค้าระดบับน)  รวมทั �งยงัอาจ
ทําให้บริษัทข้ามชาติที*เป็นผู้ผลติย้ายฐานการผลติเข้ามาในไทยเพิ*มมากขึ �นอีกด้วย 
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บทที� � 
อุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม 

 
�.� กรอบการวิจัย 
 
  ขอบเขตการศึกษาอุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม  ซึ�งในการศึกษาครั  งนี  ได้ใช้พิกัด
ศลุกากร  HS )* ผลิตภณัฑ์ในกลุม่สินค้าเครื�องแต่งกายและของที�ใช้ประกอบกบัเครื�องแต่งกายถกัแบบนิตหรือ
แบบโครเชต์ และ HS )4 ผลติภณัฑ์ในกลุม่สนิค้าเครื�องแตง่กายและของที�ใช้ประกอบกบัเครื�องแตง่กายที�ไมไ่ด้ถกั
แบบนิตหรือแบบโครเชต์ 
 
�.� องค์ประกอบของอุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มไทย 

 
อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่ มีประวตัิความเป็นมาที�เชื�อมโยงกบัช่วงการพฒันา 

เศรษฐกิจของประเทศไทยอย่างเด่นชัด วิวัฒนาการของอุตสาหกรรมได้รับผลกระทบจากนโยบายต่างๆของ
รัฐบาล โดยเฉพาะนโยบายการคุ้มครองอตุสาหกรรมเป็นนโยบายที�สง่ผลกระทบโดยตรงและมากที�สดุ ผลกระทบ
ที�เห็นได้ชดัที�สดุ คือพฒันาการของอตุสาหกรรมย่อยต่างๆในสว่นของอตุสาหกรรมต้นนํ  าไปจนถึงปลายนํ  าของ
อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มมีความไม่สมดลุกนั  แม้ในปัจจุบนัระดบัการคุ้มครองจะลดลงมามากแล้วก็
ตาม แต่อุตสาหกรรมต้นนํ  า เช่น อุตสาหกรรมปิโตรเคมี และอุตสาหกรรมเส้นใยสงัเคราะห์ และอุตสาหกรรม
กลางนํ  า คือ อตุสาหกรรมฟอกย้อม  ยงัได้รับการคุ้มครองในระดบัที�สงูในระดบัหนึ�งอยู ่ 
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รูปที� �.� โครงสร้างอตุสาหกรรมสิ�งทอ 

แผนภมิูแสดงความเชื�อมโยงอตุสาหกรรมสิ�งทอทั  งระบบ

อตุสาหกรรมผลิตเส้นใยประดิษฐ์
อตุสาหกรรมผลิตเส้นใยธรรมชาติ

อตุสาหกรรมปั�นด้าย

อตุสาหกรรมทอผ้า และ ผ้าถกั

อตุสาหกรรมฟอก ย้อม พิมพ์และ
ตกแต่งสิ�งทอ

ผู้บริโภค

อตุสาหกรรมเสื  อผ้าสําเร็จรูป
อตุสาหกรรมเครื�องนุ่งห่ม
และผลิตภณัฑ์สิ�งทออื�นๆ

อตุสาหกรรมผลิตภณัฑ์
(Nonwoven)

อตุสาหกรรม
ต้นนํ  า

อตุสาหกรรมกลางนํ  า

อตุสาหกรรมปลายนํ  า

การกระจายสินค้า
 

 ที�มา: รายงานการศึกษา การพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนัของไทย สํานกังานคณะกรรมการ
พฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ 
 
  อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มของประเทศไทยประกอบไปด้วย 3 ขั  น 5 อุตสาหกรรม
ยอ่ย ดงัรูปที� 1.1 ได้แก่  

• อตุสาหกรรมต้นนํ  า เป็นอตุสาหกรรมใช้เงินลงทนุและเทคโนโลยีในระดบัสงู (Capital intensive) และ
พึ�งพาการนําเข้าเป็นอยา่งมาก ประกอบด้วย อตุสาหกรรมเส้นใย ซึ�งแบ่งได้เป็น 2 ประเภทตามกระบวนการผลิต 
คือ อตุสาหกรรมเส้นใยธรรมชาติ มีการนําเข้าวตัถดุิบทั  งหมดร้อยละ   TU.V  ของต้นทนุการผลิต และอตุสาหกรรม
เส้นใยสงัเคราะห์ มีการพึ�งพาวตัถดุิบนําเข้า โดยคิดเป็นร้อยละ 58.6 ของต้นทนุการผลติ  

• อุตสาหกรรมกลางนํ  า ประกอบด้วย อุตสาหกรรมปั� นด้าย อุตสาหกรรมผ้าทอและผ้าถัก และ
อตุสาหกรรมฟอกย้อมพิมพ์ลายและแตง่สาํเร็จ อตุสาหกรรมนี  เป็นอตุสาหกรรมที�ใช้เงินลงทนุและเทคโนโลยีปาน
กลางถึงสงู เช่น อตุสาหกรรมปั�นด้ายจําเป็นต้องใช้เครื�องจกัรตลอดกระบวนการ แตจํ่านวนเงินลงทนุที�ใช้ยงัไม่สงู
เทา่อตุสาหกรรมเส้นใย สว่นอตุสาหกรรมผ้าทอและผ้าถกัเน้นการใช้เครื�องจกัรเพื�อเพิ�มประสิทธิภาพ ซึ�งไทยขาด
การพฒันาเทคโนโลยีและไมม่ีการผลติเครื�องจกัรเองในประเทศ ทําให้ต้องมีการนําเข้าจากต่างประเทศ  โดยการ
นําเข้าเครื�องจกัรของอตุสาหกรรมกลางนํ  าคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 71 ของการนําเข้าเครื�องจกัรของทั  งอตุสาหกรรม 
สว่นอตุสาหกรรมฟอกย้อมนั  นมี  การนําเข้าเครื�องจกัรจากจีน  และไต้หวนั  ซึ�งมีการผลิตเครื�องจกัรโดยเลียนแบบ
เทคโนโลยีจากเครื�องจักรของอิตาลี อีกทั  งวตัถุดิบ  เช่น  สารเคมีที�ใช้ในอุตสาหกรรมฟอกย้อม ต้องนําเข้าจาก
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ตา่งประเทศเกือบทั  งหมดคิดเป็นประมาณร้อยละ   TZ  โดยต้นทนุสีฟอกย้อมคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ   UV  ของต้นทนุ
ทั  งหมดในอตุสาหกรรมฟอกย้อม 

• อตุสาหกรรมปลายนํ  า ประกอบด้วย อุตสาหกรรมเสื  อผ้าสําเร็จรูป อุตสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มและ
ผลติภณัฑ์สิ�งทออื�นๆ อตุสาหกรรมสว่นนี  จดัเป็นอตุสาหกรรมที�ใช้แรงงานมากที�สดุในสว่นของอตุสาหกรรมสิ�งทอ
และเครื�องนุง่หม่ สว่นการใช้เงินลงทนุ เทคโนโลยีและเครื�องจกัรอยูใ่นอตัราที�ไมส่งูนกั  
 
 �.�.� มูลค่าเพิ�มของอุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม 

 
  อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่ จดัเป็นหนึ�งในอตุสาหกรรมสาํคญัที�สร้างมลูค่าเพิ�มให้กบั
ระบบเศรษฐกิจไทย มีมูลค่าเพิ�มร้อยละ *).) ของภาคอุตสาหกรรมทั  งหมดของไทย ในปี พ.ศ. 2544 
อตุสาหกรรมนี  สร้างมลูคา่เพิ�มถึง V,20V.V ล้านเหรียญสหรัฐ โดยการผลิตเครื�องนุ่งห่มก่อให้เกิดมลูค่าเพิ�มสงูสดุ 
คือในปี พ.ศ. 4V44 สามารถสร้างมลูคา่เพิ�มได้ถึง U)TZ.Z_ ล้านเหรียญสหรัฐ รองลงมาคือ การทอผ้า การปั�นฝ้าย
และเส้นใยประดิษฐ์ การพิมพ์สิ�งทอสิ�งถกั และเป็นหนึ�งในอตุสาหกรรมที�มีดลุการค้าเกินดลุมาโดยตลอด ในปี 
พ.ศ. 25aV ประเทศไทยมีการสง่ออกสนิค้าในอตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มไปยงัตลาดโลกมลูค่าประมาณ 
U,ZZZ ล้านเหรียญสหรัฐหรือร้อยละ 1.8 ของการสง่ออกโลก จดัอยูใ่นอนัดบัที� 15 ของโลก สดัสว่นการสง่ออกของ
อตุสาหกรรมนี  คิดเป็นร้อยละ 9.5 ของมลูคา่การสง่ออกสนิค้าอตุสาหกรรมทั  งหมด และประมาณร้อยละ 3.8 ของ
ผลติภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP)   
 

�.�.� การจ้างงานในอุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม 
 

 อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มจดัเป็นหนึ�งในอุตสาหกรรมที�ก่อให้เกิดการจ้างงานสงู
ที�สดุ ในปี  4Vaa การจ้างงานภายในอตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่มี *,ZT*,VaZ คนหรือเป็นสดัสว่นถึงร้อย
ละ 4*.4f ของการจ้างงานในภาคอตุสาหกรรมทั  งหมดซึ�งมีจํานวนรวมทั  งสิ  น V,ZfZ,aZZ คน โดยอตุสาหกรรม
สว่นปลายนํ  าที�ทําการผลติเครื�องนุง่หม่ มีสดัสว่นการจ้างงานสงูสดุถึงร้อยละ __._ อตุสาหกรรมกลางนํ  าและต้น
นํ  ามีสดัส่วนการจ้างงานร้อยละ 4Z.f และ *.a ตามลําดบั โดยค่าตอบแทนเฉลี�ยของอุตสาหกรรมสิ�งทอและ
เครื�องนุง่หม่อยูที่� VV,)*Z บาทตอ่ปี สงูกวา่อตุสาหกรรมเบา (light industry) ประเภทเดียวกนัโดยสว่นใหญ่  
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ตารางที� �.� โครงสร้างต้นทนุ 
โ ค ร ง ส ร้ า ง ต้ น ทุ น 
(ร้อยละ) 

เส้นใย
สงัเคราะห์ เส้นใยฝ้าย 

เส้นด้าย
สงัเคราะห์ 

เส้นด้าย
ฝ้าย ผ้าผืน 

ฟอกย้อม พิมพ์ลาย
และแตง่สําเร็จ เครื�องนุ่งหม่ 

ค่ า วั ต ถุ ดิ บ ใ น
ประเทศ 14.2 7.3 61.7 62.1 55-60 0 33 

คา่วตัถดุิบนําเข้า 58.6 83.5 0 0 0 48 27 

คา่แรงงาน 3.8 4.6 9.6 9.5 8-10 15 20 

คา่สาธารณปูโภค 10.9 1.1 10.6 10.4 10-15 14 0 

คา่เสื�อมราคา 6.1 0.4 5.6 5.5 0 9 0 

คา่ใช้จา่ยอื�นๆ 6.7 4.41 13.03 12.93 20-25 14.65 20 

ที�มา: สว่นอตุสาหกรรมสิ�งทอ สาํนกัพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา กรมสง่เสริมอตุสาหกรรม  
 
  ในอุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม ค่าแรงค่อนข้างมีผลกระทบต่อโครงสร้างต้นทุนโดย 
พบวา่ในสว่นของต้นทนุแรงงานอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่และอตุสาหกรรมฟอก ย้อม พิมพ์และตกแตง่สาํเร็จ เป็น
อุตสาหกรรมที�มีต้นทุนในสดัส่วนที�สงูถึงร้อยละ 4Z และ *V ตามลําดับ ขณะที�โครงสร้างต้นทุนแรงงานของ
อตุสาหกรรมเส้นใยสงัเคราะห์ เส้นใยธรรมชาติ เส้นด้ายสงัเคราะห์ เส้นด้ายธรรมชาติ และผ้าผืน มีสดัสว่นร้อยละ 
U.T  a.)  f.)  f.V และ T-*Z ตามลาํดบั ที�เป็นเช่นนี  เนื�องมาจากอตุสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มและอตุสาหกรรมฟอก 
ย้อม พิมพ์และตกแตง่สาํเร็จ ซึ�งอยูป่ลายสายการผลติเป็นอตุสาหกรรมที�ใช้แรงงานคอ่นข้างสงู 
 
  ปัญหาด้านแรงงานที�พบในไทย คือ การขาดแคลนวิศวกรและช่างเทคนิคผู้ เชี�ยวชาญด้าน
ต่างๆ เช่น Organic chemical, Physical chemical, Textile fiber ในอตุสาหกรรมต้นนํ  าและอตุสาหกรรมกลาง
นํ  า ซึ�งในที�นี  ยงัรวมถึงการขาดแคลนนกัออกแบบที�มีความสามารถเป็นที�ยอมรับระดบัสากลที�เป็นสว่นสําคญัใน
การสร้างมลูคา่เพิ�มที�สาํคญัในอตุสาหกรรมกลางนํ  าและปลายนํ  า 
 
   อตุสาหกรรมปลายนํ  าด้านการตดัเย็บเสื  อผ้า ไม่ประสบปัญหาการขาดแคลนแรงงาน อีกทั  ง
ไม่มีปัญหาในเรื�องของฝีมือแรงงานเพราะมีการพฒันาเครื�องจักรมาช่วยในการผลิต แต่ประสบปัญหาอตัรา
คา่จ้างแรงงานสงูโดยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง เช่น ค่าแรงไทยสงูกว่าจีนและอินเดียเกือบ 2 เท่าและสงูกว่า
เวียดนามประมาณ 3 เทา่ 
 
 �.�.( โรงงานและเครื�องจักรในอุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม 
 
  โรงงานในอุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม ส่วนใหญ่เป็นโรงงานขนาดเล็ก จากข้อมูลปี 
4Vaa มีโรงงานที�จดทะเบียน a,Vaa โรงงาน ซึ�งโดยส่วนใหญ่เป็นโรงงานผลิตเครื�องนุ่งห่มถึงร้อยละ VT.* เป็น
โรงงานถกัและทอผ้าถึงร้อยละ 4f.a ที�เหลือเป็นโรงงานฟอก ย้อม พิมพ์ลายและแต่งสําเร็จ โรงงานปั�นด้าย และ
โรงงานเส้นใยสงัเคราะห์ ร้อยละ T.f  U.U  และ Z.a  ตามลําดบั แม้ว่าในอุตสาหกรรมเส้นใยสงัเคราะห์จะมี
สดัส่วนจํานวนโรงงานน้อยที�สุด แต่โรงงานในส่วนนี  เป็นโรงงานที�ใช้เทคโนโลยีและเงินลงทุนสูง ต้องนําเข้
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เครื�องจกัรจากตา่งประเทศ ปัจจุบนัประเทศไทยมีโรงงานเส้นใยสงัเคราะห์อยู่ทั  งหมด *_ โรงงาน โรงงานเหลา่นี  
สว่นใหญ่เป็นการร่วมลงทนุกบัตา่งชาติ มีเพียง U โรงงานเทา่นั  นที�เป็นการลงทนุของผู้ประกอบการไทย  
 
 1.2.4 การนําเข้าและส่งออกสิ�งทอไทย 
 
  จากตารางที� *.4 และ *.U ประเทศไทยมีการนําเข้าสินค้าสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มในหมวด HS 
61 และ  HS 62 มีมลูคา่ _V.U_ และ )*.)) ล้านเหรียญสหรัฐในปี 4Va) โดยมีการนําเข้าในหมวด HS 6110 สงู
ถึง 4*._Zล้านเหรียญสหรัฐ  คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ *V.) ของมลูค่าการนําเข้าสินค้าสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มของ
ไทย 
ตารางที� �.� มลูคา่การนําเข้าสนิค้า *Z อนัดบัแรกหมวด HS 6* ของไทย (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

 HS สนิค้า 4Va* 4Va4 4VaU 2Vaa 4VaV 2546 

 61 KNIT APPAREL 42.94 56.26 70.88 71.93 73.10 75.37 

6110 SWEATER,PULLOVER,VEST 22.72 32.44 36.94 35.35 31.29 21.70 

6109 T-SHIRT,SINGLET,ETC 3.21 6.43 9.78 10.63 13.15 16.06 

6114 OTHER KNIT GARMENTS 2.89 6.74 11.22 10.50 12.90 14.82 

6117 OTHER 61 6.96 5.90 5.34 6.99 8.25 10.95 

6106 WOMN/GIRL SHIRT,BLOUS 1.51 1.18 1.20 1.59 1.32 2.66 

6104 WOMEN/GIRL SUIT,ENSEM 1.32 1.04 1.60 1.35 1.34 2.40 

6116 GLOVE,MITTEN,MITTS 1.78 0.64 1.85 1.66 0.90 1.20 

6115 HOSIERY 0.50 0.36 0.50 0.59 0.92 1.16 

6108 WOMEN/GIRL SLIP,PJS 0.55 0.36 0.31 0.54 0.62 1.12 

6105 MEN'S/BOYS' SHIRTS 0.68 0.53 0.44 0.63 0.67 0.77 

ที�มา : World Trade Atlas 
ตารางที� �.( มลูคา่การนําเข้าสนิค้า *Z อนัดบัแรกหมวด HS 62 ของไทย (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

 HS สนิค้า 4Va* 4Va4 4VaU 2Vaa 4VaV 2546 

62 WOVEN APPAREL 25.43 25.66 43.80 50.52 47.06 61.66 

6212 BRA,GRDL,GRTR,ET,KN/N 5.83 8.34 19.42 21.71 16.33 17.38 

6204 WOMEN/GIRL SUITS,ETC 4.34 4.11 5.61 7.05 8.30 14.00 

6217 O MADE-UP CLTH ACCESS 4.09 4.67 4.59 5.48 3.76 5.45 

6203 SUITS,ENSEMBLES,ETC 2.49 1.85 4.56 3.19 3.28 5.30 

6206 WOM/GIRL BLSE,SHRT,ET 1.50 1.71 1.98 2.81 3.39 4.74 

6211 TRACK ST,SKI ST,SWIMW 0.44 0.35 0.83 1.24 3.20 4.05 

6205 MEN'S/BOYS' SHIRTS 1.43 0.87 1.45 1.72 1.92 2.40 

6208 WOMEN/GIRL SLIPS,ETC 0.18 0.18 0.19 0.29 1.29 1.88 

6215 TIE,BOW TIE,CRAVATS 1.89 1.15 0.86 1.71 1.44 1.49 

6214 SHAWL,SCARF,MFFLR,ETC 1.08 0.85 0.52 1.41 1.02 1.44 

ที�มา : World Trade Atlas 
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  จากตารางที� *.a และ *.V ประเทศไทยมีการสง่ออกสนิค้าสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มในหมวด HS 
61 และ  HS 62 มีมลูคา่ *,602.84 และ *,443.0* ล้านเหรียญสหรัฐในปี 4Va) โดยมี a กลุม่สนิค้าหลกัที�มีมลูค่า
เกิน 4ZZ ล้านเหรียญสหรัฐคือ  HS )**Z )*** )*Zf )4Za และ )4ZU โดยมีมลูค่า 4f_.fT 4*f.T) 4**.Vf 
aZ_.Zf และ U4*.fV ล้านเหรียญสหรัฐตามลําดบั โดยสมาคมอตุสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มไทยมองว่าการที�ไทยยงั
ได้รับคําสั�งซื  ออยู่นั  น เป็นเพราะข้อจํากัดทางด้านโควตาของประเทศผู้ นําเข้า ซึ�งปัจจุบันอยู่ในช่วงการ
เปลี�ยนแปลงเพราะมีเวลาอีกเพียง *Z เดือนเท่านั  นก่อนที�ข้อจํากดัทางด้านโควตาจะถกูยกเลิกไปทั  งหมด สว่น
แบง่ตลาดกวา่ร้อยละ VZ ที�ไทยสง่ไปสหรัฐอเมริกานั  นก็อาจจะหายไป อินโดนีเซียประมาณการณ์ไว้ว่าในปี 4VaT 
ผู้ประกอบการในประเทศจะเลกิกิจการไปประมาณร้อยละ aZ ในขณะที�สมาคมอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ไทยคาด
วา่ผู้ประกอบการไทยจะต้องเลกิกิจการประมาณร้อยละ 4Z ทําให้ผู้ประกอบการไทยจะต้องเริ�มหาคูค้่าใหม่ๆ  
 
ตารางที� �.. มลูคา่การสง่ออกสนิค้า *Z อนัดบัแรกหมวด HS 6* ไทย (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

 HS สนิค้า 4Va* 4Va4 4VaU 2Vaa 4VaV 2546 

61 KNIT APPAREL 1,686.87 1,678.18 1,770.55 1,671.56 1,593.85 1,602.84 

6110 SWEATER,PULLOVER,VEST 323.94 289.47 345.68 362.02 300.66 297.98 

6111 BABIES'GARMNT+ACCESSR 259.04 287.73 308.10 318.49 270.12 219.86 

6109 T-SHIRT,SINGLET,ETC 164.36 180.86 184.91 169.35 179.98 211.59 

6105 MEN'S/BOYS' SHIRTS 303.27 252.05 240.75 213.73 193.32 193.95 

6103 MEN/BOY SUIT,ENSEMBLE 124.28 117.62 98.67 105.70 122.56 129.54 

6108 WOMEN/GIRL SLIP,PJS 81.77 91.69 93.19 77.42 85.70 94.20 

6107 M/B UNDERPANT,PJS,ETC 70.79 74.34 89.89 76.93 90.10 88.68 

6104 WOMEN/GIRL SUIT,ENSEM 86.28 95.02 99.93 76.90 79.66 83.17 

6106 WOMN/GIRL SHIRT,BLOUS 73.01 96.70 89.94 86.09 83.38 77.58 

6115 HOSIERY 45.66 51.32 58.09 51.74 55.92 58.24 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �./ มลูคา่การสง่ออกสนิค้า *Z อนัดบัแรกหมวด HS 62 ไทย (ล้านเหรียญสหรัฐ) 
 HS สนิค้า 4Va* 4Va4 4VaU 2Vaa 4VaV 2546 

 62 WOVEN APPAREL 1,469.74 1,419.63 1,561.19 1,488.35 1,396.04 1,443.01 

6204 WOMEN/GIRL SUITS,ETC 396.28 398.54 430.70 389.66 381.43 407.09 

6203 SUITS,ENSEMBLES,ETC 435.87 400.11 429.75 391.95 320.18 321.95 

6212 BRA,GRDL,GRTR,ET,KN/N 101.22 115.52 158.03 177.50 189.62 188.08 

6205 MEN'S/BOYS' SHIRTS 150.82 156.85 160.73 129.16 127.39 121.51 

6206 WOM/GIRL BLSE,SHRT,ET 78.37 81.48 92.33 90.00 89.26 103.92 

6211 TRACK ST,SKI ST,SWIMW 45.35 40.56 56.12 60.75 62.54 68.99 

6209 BABY GARMENT+ACCESSOR 51.88 57.01 65.20 70.85 65.34 61.00 

6201 OVERCOAT,ETC,MEN/BOYS 90.17 59.14 59.22 69.35 51.90 52.89 

6202 OVRCOAT,ET,WOMEN/GIRL 61.33 47.96 45.80 49.08 44.70 45.53 

6207 MEN/BOY UNDRSHIRT,ETC 11.56 15.53 14.43 16.12 15.90 21.00 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
 

�.( องค์ประกอบของอุตสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มออสเตรเลีย 
 
  อตุสาหกรรมสิ�งทอเป็นอตุสาหกรรมที�มีการลงทนุสงู และใช้เครื�องจกัรในการผลิตเป็นสําคญั 
ดงันั  นการจ้างงานและคา่จ้างแรงงานจึงมีบทบาทไม่มากนกั ทําให้การใช้นโยบายเพื�อปกป้องอตุสาหกรรมสิ�งทอ
จึงปรากฏน้อย โดยเฉพาะเพื�อกีดกนัประเทศที�มีค่าจ้างแรงงานตํ�ากว่า ขณะที�อตุสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มมีการใช้
แรงงานในการผลติจํานวนมากและประเทศที�มีค่าจ้างแรงงานถกู เช่น  ประเทศกําลงัพฒันาจึงมีโอกาสรุกตลาด
ออสเตรเลียได้มากทําให้มีการใช้นโยบายปกป้องอุตสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มค่อนข้างสูง เช่น การกําหนดภาษี
นําเข้าในอตัราที�สงูเป็นต้น 
  
  สว่นอตุสาหกรรมต้นนํ  าของ ออสเตรเลยีมีความได้เปรียบในอตุสาหกรรมการปลกูฝ้ายและขน
สตัว์ เพราะมีการเกษตรและการปศสุตัว์ที�ทนัสมยัเป็นอตุสาหกรรมสนบัสนนุที�ดี แตฝ้่ายและขนสตัว์คณุภาพสงูยงั
ต้องมีการนําเข้าจากต่างประเทศ ขณะเดียวกนัเส้นใยสงัเคราะห์เกือบทั  งหมดต้องมีการนําเข้าจากต่างประเทศ
เช่นกัน ขณะที�อุตสาหกรรมกลางนํ  าจะประกอบไปด้วยการนําเส้นใยธรรมชาติ และใยสงัเคราะห์มาปั�นถักทอ 
ฟอก ย้อม พิมพ์ และตบแตง่ ซึ�งมีการผลติบ้างในออสเตรเลยีแตไ่มม่ากนกั 
  
  อตุสาหกรรมปลายนํ  าหรือเครื�องนุง่หม่ซึ�งจะเกี�ยวข้องกบัการออกแบบลายพิมพ์ การออกแบบ
เสื  อผ้า การตดั และการเย็บ จะใช้แรงงานจํานวนมาก ออสเตรเลียมีการผลิตสินค้าหลากหลายรูปแบบตั  งแต่ชุด
ชั  นใน เสื  อถกั เสื  อลาํลอง และอื�นๆอย่างครบวงจร อย่างไรก็ตามค่าจ้างแรงงานในออสเตรเลียจะสงูกว่าประเทศ
กําลงัพฒันาที�สง่ออกสิ�งทอ ทําให้มีการนําเข้าสงู 
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  อุตสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มในออสเตรเลียมีวิวัฒนาการตั  งแต่ปี 4VZU เป็นต้นมา ทั  งนี  มี
แนวนโยบายจากภาครัฐที�จะปกป้องอุตสาหกรรมในระยะเริ�มต้น โดยมีการเก็บภาษีศุลกากรในอตัราที�สงูมาก 
และมีความคาดหวงัวา่อตุสาหกรรมนี  จะเป็นอตุสาหกรรมที�ก่อให้เกิดการจ้างงาน และทําให้ประเทศพึ�งตนเองได้ 
ทําให้ระยะเริ�มต้นของอุตสาหกรรมมีการลงทุนและการผลิตขยายตัวสูง แต่สินค้าส่วนใหญ่เป็นสินค้าที�มี
มลูคา่เพิ�มตํ�า 
 
  ปัญหาของอตุสาหกรรมเริ�มในทศวรรษที� _Z ทั  งนี  เพราะอตุสาหกรรมเติบโตมากจาการปกป้อง 
ทําให้ไมส่ามารถปรับตวัเข้ากบัความผนัผวนของเศรษฐกิจโลกได้ อีกทั  งในปี 4V*_ ค่าจ้างแรงงานเพิ�มสงูขึ  นตาม
นโยบายคา่จ้างแรงงานเทา่เทียมกนัระหวา่งชายและหญิง อีกทั  งมีการลดภาษีนําเข้าลงร้อยละ 4V และมีการปรับ
ค่าเงินเพิ�มขึ  นทําให้ความสามารถทางการแข่งขนัลดลง ผลคือโรงงานเริ�มปิดตวัลงและมีการนําเข้าสินค้าจาก
ต่างประเทศสูงขึ  น ระหว่างปี 4V*)-4V4* โรงงานปิดตัวลง *UZ แห่ง (ร้อยละ U4) และมีการลดการจ้างงาน 
VZ,ZZZ คน (ร้อยละ UZ) 
  
  ระหว่างปี  4V*T-4V4* รัฐบาลออสเตรเลียเริ�มทําการเจรจาการค้าระดับทวิภาคีในเรื�อง 
Voluntary Restraints ภายใต้กฎ Multi-Fiber Agreement (MFA) แต่ไม่ประสบความสําเร็จ จนกระทั�งมีการใช้
การกําหนดโควตา และการใช้ภาษีโควตา (TRQ) หลงัจากช่วงเวลาดังกล่าว ตั  งแต่ปี 4V4V-4VU* รัฐบาล
ออสเตรเลียได้มีนโยบายช่วยเหลืออตุสาหกรรมเป็นเวลา _ ปี โดยการยกเลิกโควตาของเส้นใยและผ้าผืน โดยมี
การเก็บภาษีนําเข้าแทนโควตาของเส้นใยและผ้าผืน และเสื  อผ้าเครื�องนุ่งห่มจะมีการเก็บภาษีตามระบบภาษี
โควตา (TRQ) ผลทําให้อตุสาหกรรมมีการฟื นตวัและมีปัจจยัทางการเงินสนบัสนนุอตุสาหกรรม เพราะค่าเงินของ
ออสเตรเลียลดลงในช่วงเวลาเดียวกัน ทําให้ความสามารถในการแข่งขนัเพิ�มสงูขึ  น ในเวลาต่อมาออสเตรเลียมี
การลดภาษีโควตาลง และเหลือเฉพาะภาษีนําเข้า โดยมีการเก็บภาษีร้อยละ 44 จากประเทศที�พฒันาแล้วและ
ร้อยละ VZ จากประเทศที�กําลงัพฒันา ในปี 4VUT ระบบโควตาได้ถกูขจดัออกและภาษีนําเข้าลดลงเหลือร้อยละ 
aZ และลดลงอีกครั  งเป็นร้อยละ 4V ในปี 4VaU 
 
  แม้ว่ารัฐบาลออสเตรเลียจะลดการปกป้องอุตสาหกรรมลง แต่ขณะเดียวกันได้จัดนโยบาย
สนบัสนนุอตุสาหกรรมเช่น  การให้ Import Credit  ตามสดัสว่นกบักิจการที�สร้างมลูคา่เพิ�มและมีการสง่ออก รูปที� 
*.4 แสดงถึงอตัราภาษีนําเข้าของออสเตรเลียที�มีการปรับลดลง ซึ�งมีข้อสมมตุิฐานว่า การลดลงของการปกป้อง
อตุสาหกรรมดงักลา่วมีผลให้เกิดการปรับตวัของอตุสาหกรรมโดยประสิทธิภาพการผลิตเพิ�มสงูขึ  น รวมทั  งการ
นําเข้าก็เพิ�มสงูขึ  นเช่นกนั 
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รูปที� �.� อตัราภาษีนําเข้าสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่ 
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ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
  จากรูปที� *.U *.a และ *.V จะพบวา่เมื�อออสเตรเลยีลดภาษีนําเข้าจากร้อยละ Ua มาเป็นร้อย
ละ U* 4T และ 4V ตามลําดับ ระหว่างปี 4VUf ถึง 4VaU และคงที�ที�ร้อยละ 4V มาจนถึงปี 4VaV อัตราการ
เจริญเติบโตของการนําเข้ามีค่าเป็นบวกทําให้มลูค่าการนําเข้ามีการเพิ�มขึ  นอย่างต่อเนื�องในทั  ง U กลุม่คือสิ�งทอ 
เสื  อผ้าชาย และเสื  อผ้าหญิง 
รูปที� �.( เปรียบเทียบการเจริญเติบโตของการผลติและการนําเข้าเมื�อลดภาษีนําเข้าอตุสาหกรรมสิ�งทอ 
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มูลค่าการนําเขา้ อัตราการเจริญเตบิโตของมูลค่าการผลติ

อัตราการเจริญเตบิโตของการนําเขา้ อัตราภาษี
 

ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
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รูปที� �.. เปรียบเทียบการเจริญเติบโตของการผลติและการนําเข้าเมื�อลดภาษีนําเข้าเสื  อผ้าชาย 
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ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
รูปที� �./ เปรียบเทียบการเจริญเติบโตของการผลติและการนําเข้าเมื�อลดภาษีนําเข้าเสื  อผ้าหญิง 
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ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
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 �.(.� โครงสร้างของอุตสาหกรรม 
 
  การจ้างงานของอตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มโดยรวมจะมีประมาณ VZ,ZZZ คน โดยที�
อตุสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มมีสดัสว่นการจ้างงานสงูสดุถึงประมาณร้อยละ aZ แต่หากพิจารณาค่าจ้างแรงงานต่อ
หวัตอ่ปี จะพบวา่อตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่มีคา่จ้างแรงงาน *T,ffT  เหรียญสหรัฐตอ่หวัตอ่ปี ขณะที�อตุสาหกรรม
ถกั สิ�งทอ และเส้นใย มีคา่จ้างแรงงานตอ่คนตอ่ปีเท่ากบั 4Z,aUV *),T)V และ 44,UZf  เหรียญสหรัฐต่อหวัต่อปี
ตามลําดับ ขณะที�ประสิทธิภาพการผลิตวัดจากรายได้ที�อุตสาหกรรมได้รับต่อแรงงานจะพบว่า พบว่า
อตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่มี _4,U4T เหรียญสหรัฐตอ่หวัตอ่ปี ขณะที�อตุสาหกรรมถกั สิ�งทอ และเส้นใย มีตอ่คนต่อ
ปีเทา่กบั Tf,74* T_,Tf) และ  *44,a_V เหรียญสหรัฐตอ่หวัตอ่ปีตามลาํดบั ดรูายละเอียดตามตารางที� *.) 
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ตารางที� �.0 โครงสร้างของอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ปี 4VaU-aa 

  จํานวนการจ้างงาน 
คา่แรง 

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 
รายได้ 

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

Textile fiber yarn & woven fabrics    

Wool scouring 1792 47.60 432.31 

Synthetic fiber textile mfg 4f)Z 66.16 348.93 

Cotton textile mfg 2172 54.21 208.09 

Wool textile mfg 1628 32.88 108.83 

Textile finishing 1215 26.85 97.93 

Total 9766 227.63 1196.09 

Textile products    

Made-up textile products 8447 122.05 590.31 

Textile floor covering mfg 3307 75.49 477.36 

Rope, cordage and twine mfg 407 10.03 53.40 

Textile product mfg n.e.c. 2003 31.31 123.85 

Total 14164 238.88 1244.97 

Knitting mills    

Hosiery mfg 2121 39.37 160.78 

Cardigan and pullover mfg 1126 18.15 87.55 

Knitting mill product mfg 2246 54.73 244.74 

Total 5493 112.25 493.13 

Clothing    

Men's and boy's wear mfg 5970 97.64 422.57 

Women's and girl's wear mfg 7780 105.29 598.83 

Sleepwear, underwear and infant clothing 1384 25.40 155.45 

Clothing mfg n.e.c. 5797 78.91 337.04 

Total 20931 397.63 1513.89 

Footwear mfg 4223 72.53 323.24 

Leather and leather product mfg 3187 58.27 511.28 

Total TCF &L 57764 1016.93 5282.54 

ที�มา : Australian Bureau of Statistics  
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 �.(.� ต้นทุนของอุตสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มในออสเตรเลีย 
  หากพิจารณาเฉพาะอตุสาหกรรมเครื�องนุ่งห่ม ค่าจ้างแรงงานต่อคนต่อปี และประสิทธิภาพ
การผลติตอ่คนจะพิจารณาได้จากตารางที� *._ 
ตารางที�  �.< คา่จ้างแรงงานเฉลี�ยและประสทิธิภาพการผลติ (เหรียญสหรัฐตอ่คน) 

อุตสาหกรรม ค่าแรง/จาํนวนคน รายได้/จาํนวนคน 
เสื  อผ้าผู้ชาย 16,355.31 70,781.59 
เสื  อผ้าผู้หญิง 13,533.95 76,969.91 
ชดุนอน ชดุชั  นใน ชดุเด็กทารก 18,349.28 112,317.50 
อื�นๆ 13,612.80 58,141.13 

  ที�มา : Australian Bureau of Statistics และการคํานวณ 
 
  หากพิจารณาโครงสร้างของอตุสาหกรรมโดยรวมโครงสร้างต้นทนุโดยเฉลี�ยดไูด้จากตารางที� 
1.T *.fและ *.*Z พบว่าต้นทุนหลกัของทั  ง U กลุ่มเสื  อผ้าอื�นๆ เสื  อผ้าชาย และเสื  อผ้าสตรีจะประกอบด้วยค่า
วตัถุดิบตั  งแต่ร้อยละ UV._ U_.T และ a_.) ตามลําดบั ตามด้วยค่าแรงประมาณร้อยละ 4U.T 4U.* และ *_.) 
ตามลําดบั ซึ�งแตกต่างกันไป และพบว่าตั  งแต่ปี 4VUT-4VaV ต้นทุนค่าจ้างแรงงานมีสดัส่วนเกือบคงที� โดยมี
สดัสว่นระหวา่งร้อยละ 4Z.a ถึง 4U.f อย่างไรก็ตาม สว่นสดัสว่นโครงสร้างต้นทนุผลิตภณัฑ์อื�นดไูด้จากตารางที� 
*.** 
ตารางที� �.? โครงสร้างต้นทนุโดยเฉลี�ยของอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

รายการ ร้อยละ 

คา่เสื�อมราคา 3.8 

คา่วตัถดุิบ 35.7 

คา่เชา่ 5.1 

ผลตอบแทน 15.5 

คา่สาธารณปูโภค 1.2 

คา่แรงงาน 23.8 

อื�นๆ 14.9 

    ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
ตารางที� �.@ โครงสร้างต้นทนุโดยเฉลี�ยของอตุสาหกรรมเสื  อผ้าชายในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

รายการ ร้อยละ 

คา่วตัถดุิบ 37.8 

ผลตอบแทน 22.9 

คา่แรงงาน 23.1 

อื�นๆ 16.2 

    ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.   
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ตารางที� �.�A โครงสร้างต้นทนุโดยเฉลี�ยของอตุสาหกรรมเสื  อผ้าสตรีในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

รายการ ร้อยละ 

คา่วตัถดุิบ 47.6 

ผลตอบแทน 24.3 

คา่แรงงาน 17.6 

อื�นๆ 10.5 

    ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
ตารางที� �.�� สดัสว่นต้นทนุของผลติภณัฑ์อื�นๆในอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ (ร้อยละ) 

  แรงงาน วตัถดุิบ 

ชดุวา่ยนํ  า 30 30 

ถงุมือ 28-54 32-51 

เนคไท 20 55 

ผ้าเช็ดหน้า - 45-75 

    ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
 �.(.( บทบาทภาครัฐ 
 
  ภาครัฐของออสเตรเลียมีการสนบัสนนุการผลิตในหลายรูปแบบเช่นผ่าน  Textile Clothing 
and Footwear Strategic Investment Program (TCFSIP) โดยมีวตัถปุระสงค์เพื�อเสริมสร้างขีดความสามารถใน
การแข่งขนัระดบันานาชาติ โดยนโยบายสง่เสริมการลงทนุนี  ยอมให้ผู้ลงทุนรับการสนบัสนนุร้อยละ 4Z ของการ
ลงทนุโรงงานและร้อยละ aV ของการวิจยัและพฒันา อีกทั  งมีเงินทนุอีก _ ล้านเหรียญสหรัฐ เพื�อสนบัสนนุบริษัท
ออสเตรเลียในการรุกตลาดต่างประเทศ อีกทั  งมีการปกป้องโดยการใช้นโยบายตอบโต้การทุ่มตลาดจาก
ตา่งประเทศ 
 
 �.(.. สถานการณ์ปัจจุบันของอุตสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มในออสเตรเลีย 
 
  อุตสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มมีความสมัพันธ์กับการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจโดยรวม ในปี 
4Va*-a4 อุตสาหกรรมมีการเจริญเติบโตสงูมาก ทั  งการผลิตและการค้า ทั  งนี  เพราะเป็นช่วงเตรียมการลว่งหน้า
ก่อนงานโอลมิปิก ในปี 4VaU ซึ�งในช่วงเวลาดงักลา่วเศรษฐกิจเติบโตร้อยละ V.4 ซึ�งสงูสดุในรอบ *Z ปี รายได้ของ
ครัวเรือนที�แท้จริงเพิ�มขึ  นร้อยละ ).* แตห่ลงัจากปีดงักลา่วอตุสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มมีการหดตวัอย่างต่อเนื�องทั  ง
การผลติ ยอดขาย และการสง่ออก ขณะที�การนําเข้ามีอตัราการเพิ�มขึ  นมาโดยตลอด สาเหตสุําคญัของการหดตวั
ของภาคอุตสาหกรรมเกิดมากจากการขยายตัวอย่างมากของการผลิตในช่วงจัดงานโอลิมปิก และราคาของ
วตัถดุิบเช่น ขนสตัว์และฝ้ายที�มีราคาสงูขึ  น ทําให้การผลิตชะลอตวัลง อีกทั  งความมั�นใจของผู้บริโภคต่อสภาวะ
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เศรษฐกิจลดลง จากข้อมลูของ IBISWorld Co. Ltd. การใช้จ่ายของครัวเรือนมีสดัสว่นร้อยละ V.* ในการบริโภค
เครื�องนุง่หม่ ทั  งนี  สง่ผลให้การจ้างงานและกิจการมีจํานวนลดลง 
 
  ตารางที� *.*4 ถึง *.*a แสดงสถิติ อัตราการเปลี�ยนแปลง และอตัราส่วนที�สําคญัของกลุ่ม
อุตสาหกรรม เสื  อผ้าอื�นๆ เช่น ชุดว่ายนํ  า ถุงมือ เนคไท ผ้าเช็ดหน้าเป็นต้น ตารางที� *.*V ถึง *.*_ แสดงสถิติ 
อตัราการเปลี�ยนแปลง และอตัราสว่นที�สําคญัของกลุม่อตุสาหกรรม เสื  อผ้าผู้ชาย ตารางที� *.*T ถึง *.4Z แสดง
สถิติ อตัราการเปลี�ยนแปลง และอตัราสว่นที�สาํคญัของกลุม่อตุสาหกรรม เสื  อผ้าผู้หญิง 
 
ตารางที� �.�� สถิติของอตุสาหกรรมเสื  อผ้าอื�นๆ (ล้านเหรียญสหรัฐ และหนว่ย) 

  4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การค้า  699.72 616.42 635.26 563.78 337.04 297.10 

การผลิต 240.80 255.99 268.12 211.50 110.80 95.65 

จํานวนผู้ผลิต *1,200.0 *1,175.0 *1,100.0 *1,000.0 *962.0 *957.0 

จํานวนบริษัท *1,175.0 *1,150.0 *1,075.0 *975.0 *936.0 *932.0 

การจ้างงาน 12,781.00 12,710.00 9,422.00 8,889.00 5,797.00 *5,760.0 

การสง่ออก 86.32 100.57 82.99 84.07 71.55 74.03 

การนําเข้า 214.67 239.66 208.76 241.18 251.58 225.40 

คา่จ้าง 163.41 147.11 129.92 121.43 78.91 70.77 

อปุสงค์ในประเทศ 828.06 755.51 761.03 720.89 517.08 448.53 

 ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.   *ประมาณโดย IBISWorld Co. Ltd. 
 
ตารางที� �.�(  อตัราการเปลี�ยนแปลงของอตุสาหกรรมเสื  อผ้าอื�นๆ (ร้อยละ) 

  4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การค้า  -11.90 3.06 -11.25 -40.22 -11.85 

การผลิต 6.31 4.74 -21.12 -47.61 -13.67 

จํานวนผู้ผลิต *-2.1 *-6.4 *-9.1 *-3.8 *-0.5 

จํานวนบริษัท *-2.1 *-6.5 *-9.3 *-4.0 *-0.4 

การจ้างงาน -0.6 -25.9 -5.7 -34.8 *-0.6 

การสง่ออก 16.51 -17.48 1.30 -14.89 3.47 

การนําเข้า 11.64 -12.89 15.53 4.31 -10.41 

คา่จ้าง -9.97 -11.69 -6.53 -35.02 -10.32 

อปุสงค์ในประเทศ -8.76 0.73 -5.27 -28.27 -13.26 

 ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.   *ประมาณโดย IBISWorld Co. Ltd. 
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ตารางที� �.�. อตัราสว่นตา่งๆของอตุสาหกรรมเสื  อผ้าอื�นๆ (ร้อยละและพนัเหรียญสหรัฐ) 

  4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การนําเข้าตอ่อปุสงค์ในประเทศ 26.88 32.94 28.77 34.74 49.02 50.26 

การสง่ออกตอ่การค้า 12.88 17.09 13.84 15.65 21.47 24.91 

มลูคา่การค้าตอ่แรงงาน 58.48 50.92 69.94 64.91 58.91 *51.58 

คา่จ้างตอ่มลูค้าการค้า 18.27 17.72 12.85 13.90 13.57 12.32 

 ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.  *ประมาณโดย IBISWorld Co. Ltd. 
 
ตารางที� �.�/ สถิติของอตุสาหกรรมเสื  อผ้าผู้ชาย(ล้านเหรียญสหรัฐ และหนว่ย) 

  4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การค้า  636.09 586.58 511.62 431.96 422.57 361.67 

การผลิต 245.81 200.70 174.58 164.20 130.23 115.11 

จํานวนผู้ผลิต *425.0 *472.0 *475.0 *465.0 *456.0 *460.0 

จํานวนบริษัท *402.0 *449.0 *452.0 *442.0 *434.0 *425.0 

การจ้างงาน 8,485.00 8,491.00 6,831.00 7,113.00 5,970.00 5,880.00 

การสง่ออก 56.50 50.03 37.32 32.32 36.76 31.66 

การนําเข้า 428.31 503.97 457.34 525.32 518.12 459.80 

คา่จ้าง 168.73 166.41 122.25 122.20 97.64 83.55 

อปุสงค์ในประเทศ 1,007.90 1,040.53 931.59 924.96 903.87 789.81 

  ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.  *ประมาณโดย IBISWorld Co. Ltd. 
 
ตารางที� �.�0 อตัราการเปลี�ยนแปลงอตุสาหกรรมเสื  อผ้าผู้ชาย (ร้อยละ) 

 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การค้า  -7.78 -12.78 -15.57 -2.17 -14.41 

การผลิต -18.35 -13.01 -5.95 -20.69 -11.61 

จํานวนผู้ผลิต *11.1 *0.6 *-2.1 *-1.9 *0.9 

จํานวนบริษัท *11.7 *0.7 *-2.2 *-1.8 *-2.1 

การจ้างงาน 0.1 -19.6 4.1 -16.1 -1.5 

การสง่ออก -11.45 -25.40 -13.40 13.74 -13.87 

การนําเข้า 17.66 -9.25 14.86 -1.37 -11.26 

คา่จ้าง -1.37 -26.54 -0.04 -20.10 -14.43 

อปุสงค์ในประเทศ 3.24 -10.47 -0.71 -2.28 -12.62 

  ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.  *ประมาณโดย IBISWorld Co. Ltd. 
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ตารางที� �.�< อตัราสว่นตา่งๆอตุสาหกรรมเสื  อผ้าผู้ชาย (ร้อยละและพนัเหรียญสหรัฐ) 

 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การนําเข้าตอ่อปุสงค์ในประเทศ 44.39 49.64 50.21 58.54 56.67 58.22 

การสง่ออกตอ่การค้า 9.92 9.27 8.34 8.42 8.69 8.75 

มลูคา่การค้าตอ่แรงงาน 80.08 72.52 77.69 62.15 71.72 61.51 

คา่จ้างตอ่มลูค้าการค้า 20.76 21.06 15.01 18.25 13.40 11.95 

 ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.    
 
ตารางที� �.�? สถิติอตุสาหกรรมเสื  อผ้าผู้หญิง (ล้านเหรียญสหรัฐและหนว่ย) 

  4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การค้า  1,220.07 1,039.71 756.69 670.49 598.83 527.37 

การผลิต 401.00 344.54 238.10 211.95 145.24 129.02 

จํานวนผู้ผลิต *1,600.0 *1,595.0 *1,550.0 *1,535.0 *1,489.0 *1,480.0 

จํานวนบริษัท *1,568.0 *1,563.0 *1,518.0 *1,503.0 *1,457.0 *1,450.0 

การจ้างงาน 11,573.00 11,292.00 9,706.00 7,502.00 7,780.00 7,750.00 

การสง่ออก 65.11 61.16 63.39 60.26 49.05 43.77 

การนําเข้า 304.82 355.90 359.34 450.09 490.75 451.84 

คา่จ้าง 199.25 173.38 136.14 125.10 105.29 92.34 

อปุสงค์ในประเทศ 1,459.77 1,334.45 1,052.64 1,060.39 1,040.47 935.44 

 ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.  *ประมาณโดย IBISWorld Co. Ltd. 
 
ตารางที� �.�@ อตัราการเปลี�ยนแปลงอตุสาหกรรมเสื  อผ้าผู้หญิง (ร้อยละ) 

 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การค้า  -14.78 -27.22 -11.39 -10.69 -11.93 

การผลิต -14.08 -30.89 -10.98 -31.47 -11.17 

จํานวนผู้ผลิต *-0.3 *-2.8 *-1.0 *-3.0 *-0.6 

จํานวนบริษัท *-0.3 *-2.9 *-1.0 *-3.1 *-0.5 

การจ้างงาน -2.4 -14 -22.7 3.7 -0.4 

การสง่ออก -6.07 3.65 -4.94 -18.60 -10.76 

การนําเข้า 16.76 0.97 25.25 9.03 -7.93 

คา่จ้าง -12.98 -21.48 -8.11 -15.84 -12.30 

อปุสงค์ในประเทศ -8.58 -21.12 0.74 -1.88 -10.09 

 ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.  *ประมาณโดย IBISWorld Co. Ltd. 
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ตารางที� �.�A อตัราสว่นตา่งๆอตุสาหกรรมเสื  อผ้าผู้หญิง (ร้อยละและพนัเหรียญสหรัฐ) 
 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 

การนําเข้าตอ่อปุสงค์ในประเทศ 22.11 27.57 35.2 44.26 46.51 48.3 

การสง่ออกตอ่การค้า 5.96 6.39 9.57 10.12 8.18 8.3 

มลูคา่การค้าตอ่แรงงาน 112.61 96.66 80.87 91.47 77.99 68.05 

คา่จ้างตอ่มลูค้าการค้า 12.78 12.38 11.30 12.04 10.19 9.06 

 ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
  การประมาณการค่าใช้จ่ายในสินค่าเครื�องนุ่งห่ม พบว่าเสื  อผ้าผู้หญิงมีสดัสว่นถึงร้อยละ 4V 
มากกว่าเสื  อผ้าผู้ชายที�มีสดัส่วนร้อยละ *U.V  หากสมมติขั  นพื  นฐานว่าผู้ ชายซื  อเฉพาะเสื  อผ้าชาย จะพบว่า
คา่ใช้จ่ายตอ่หวัตอ่ปี (4Va*-a4) ของชายเทา่กบั **4.*V เหรียญสหรัฐตอ่ปี เช่นเดียวกบัผู้หญิงจะมีการใช้จ่ายซื  อ
เสื  อผ้าหญิงเทา่กบั 4Z_.Zf เหรียญสหรัฐตอ่ปีหรือประมาณ * เทา่ตวัของการใช้จ่ายซื  อเสื  อผ้าของผู้ชาย 
 
ตารางที� �.�� ประมาณการณ์คา่ใช้จ่ายตอ่ปีในหมวด TCF 4Va*-a4 

สินค้า ล้านเหรียญสหรัฐ สดัสว่น % 

เสื  อผ้าผู้ชาย 1,121.54 13.50 

เสื  อผ้าผู้หญิง 2,070.88 24.93 

เสื�อผ้าเด็ก 774.83 9.33 

เสื  อผ้าอื�นๆ 649.19 7.82 

เสื  อผ้าทั  งหมด 4,616.44 55.57 

รองเท้า 1,237.88 14.90 

บริการเสื  อผ้าและรองเท้า 246.65 2.97 

พรม 465.37 5.60 

สิ�งทอใช้ในบ้าน 1,740.47 20.95 

รวม 8,306.80 100.00 

   ที�มา  : Australian Bureau of Statistics 
 

จากการสมัภาษณ์สมาคมอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ไทยและผู้ประกอบการไทย พบวา่ออส 
เตรเลียมีช่องทางการจัดจําหน่ายจะผ่านร้านค้าปลีกเป็นหลกั ร้านค้าปลีกเหล่านี  จะมีสินค้าคงคลงัแต่ละชนิด
จํานวนไม่มากนัก ซึ�งผลิตภัณฑ์สิ�งทอส่วนใหญ่จะพึ�งพาการนําเข้าเป็นหลกั แล้วจึงนํามาติดตราสินค้าของ
ผู้ประกอบการออสเตรเลีย โดยเจ้าของตราสินค้าจะเป็นผู้ ทําด้านการตลาด แต่ในออสเตรเลียก็ยงัคงมีผู้ผลิต
เครื�องนุง่หม่อยูบ้่างแตจ่ะลกัษณะที�เน้นการตอบสนองตอ่ความต้องการของลกูค้าอยา่งรวดเร็ว  

 
  ในด้านการนําเข้าผลติภณัฑ์สิ�งทอและเครื�องนุง่หม่ ออสเตรเลียจะนําเข้าจากจีนเป็นหลกัโดย
มีสดัส่วนสูงถึงประมาณร้อยละ _Z - TZ ของมูลค่าการนําเข้าสิ�งทอทั  งหมด ลําดับรองลงมาคือ อินเดีย ฟิจิ 
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องักฤษ และอิตาลี โดยผลิตภณัฑ์จากจีน อินเดีย และฟิจิ จะมีเป้าหมายสําหรับตลาดระดบัลา่งและระดบักลาง 
โดยเป็นการรับจ้างผลิต และยังมีปากีสถานที�เสนอราคาได้ตํ�ากว่าจีน ในขณะที�อังกฤษและอิตาลีจะเป็น
ผลิตภัณฑ์สําหรับตลาดระดับบน ในด้านของผลิตภัณฑ์ จีนจะมีความชาญในการผลิต สูท และเครื�องแบบ 
อินเดียจะมีความเชี�ยวชาญเสื  อผ้าลาํลอง ขณะที�ไทยมีความเชี�ยวชาญด้านเสื  อเชิ  ตและเสื  อผ้าเด็ก สาํหรับสดัสว่น
การนําเข้าจากไทยนั  นอยูใ่นระดบัตํ�า  
 
�.. การส่งออกของไทยไปออสเตรเลีย 
 
  การสง่ออกของอตุสาหกรรมเครื�องนุ่งห่ม HS 61 ผลิตภณัฑ์ในกลุม่สินค้าเครื�องแต่งกายและ
ของที�ใช้ประกอบกบัเครื�องแต่งกายถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ และ HS 62 ผลิตภณัฑ์ในกลุม่สินค้าเครื�องแต่ง
กายและของที�ใช้ประกอบกบัเครื�องแตง่กายที�ไมไ่ด้ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ ไปยงัตลาดโลกพบว่าออสเตรเลีย
มีความสาํคญัเป็นลาํดบัที� *) โดยมีมลูคา่การสง่ออกรวม _.)4 และ **.TU ล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นสดัสว่น
ประมาณร้อยละ Z.V  ของการสง่ออกสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มของไทย ซึ�งถ้าเทียบการสง่ออกไปแคนาดาที�คิดเป็น
สดัสว่นประมาณร้อยละ U  ของการสง่ออกสิ�งทอและเครื�องนุง่หม่ของไทย ทั  งที�แคนาดาและออสเตรเลียใช้สินค้า
ที�คล้ายคลงึกนัเพียงแตม่ีฤดกูาลที�แตกตา่ง ผู้ประกอบการให้เหตผุลวา่การที�มีผู้ประกอบการไทยน้อยรายที�เข้าไป
ทําตลาดในออสเตรเลยี ทั  งนี  มีสาเหตเุนื�องมาจากออสเตรเลียมีค่าการตลาดที�สงู ในขณะที�ตลาดมีขนาดเล็กเมื�อ
เทียบกบัตลาดในสหรัฐอเมริกา หรือสหภาพยโุรป ทําให้ปริมาณการสั�งตอ่แบบตํ�า เช่น คําสั�งซื  อจากสหรัฐอเมริกา
ในแต่ละครั  งอาจจะมีประมาณ *Z,ZZZ-*ZZ,ZZZ ตัวต่อแบบ ในขณะที�คําสั�งซื  อจากออสเตรเลียจะมีเพียง
ประมาณ *,ZZZ ตวัตอ่แบบเทา่นั  น อีกทั  งฤดกูาลที�แตกตา่งจากตลาดอื�นทําให้ต้องเริ�มต้นวงจรการผลติใหมต่ั  งแต่
ต้นเพื�อตอบสนองตอ่ความต้องการตลาดออสเตรเลยีโดยเฉพาะ 
 

ตวัแทนสมาคมอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่ไทยให้ความเห็นวา่ การจะเข้าไปทําตลาดในออส 
เตรเลยีจะต้องทราบถึงวฒันธรรมการซื  อสนิค้าของออสเตรเลยี อาจต้องไปติดตอ่บริษัทที�ทําทางด้าน Promotion, 
Marketing, และ Distribution การเข้าไปทําตลาดเองจะเป็นการยากมาก โดยผู้ประกอบการไทยจะต้องกล้าที�จะ
นําเสนอสินค้าให้กับผู้ นําเข้า ซึ�งในปัจจุบนัผู้ประกอบการชาวออสเตรเลียมองผู้ประกอบการไทยว่ายงัมีการ
นําเสนอสินค้าที�ไม่ค่อยเป็นระบบและขาดความต่อเนื�อง ในขณะที�จีนและเกาหลีมีการรุกตลาดอย่างต่อเนื�อง 
ผลิตภัณฑ์สิ�งทอที�ออสเตรเลียนิยมเป็นพิเศษคือ ผลิตภัณฑ์ที� เน้นด้านคุณสมบัติพิเศษ (Performance) 
ตอบสนองต่อรสนิยมของชาวออสเตรเลียที�ชอบการออกกําลงั โดยเฉพาะสําหรับ outdoor sport เช่นการซบั
เหงื�อได้ดี ใสส่บาย ไมย่บั เป็นต้น ขณะนี  จีนมีการผลิตอยู่บ้าง แค่เป็นการนําเข้าวตัถดุิบจากไต้หวนั แต่ไทยจะมี
การผลติวตัถดุิบภายในประเทศซึ�งก็ใช้เทคโนโลยีจากไต้หวนัเชน่เดยีวกนั หากพิจารณาธุรกิจการค้าแล้วพบวา่ใน
ด้านการสื�อสารทางธุรกิจ การตอบสนองต่อคําสั�งซื  ออย่างรวดเร็ว การผลิตจํานวนน้อยต่อคําสั�งซื  อ ซึ�งจีนมี
ปัญหาในปัจจุบันสามารถพัฒนาตัวเองขึ  นมาได้ไม่ยาก กอปรกับไทยก็ไม่สามารถแข่งขันกับจีนในด้าน
เครื�องนุ่งห่มสําหรับฤดหูนาวได้ ดงันั  นการแข่งขนักบัจีนนั  นไทยต้องมุ่งในผลิตภณัฑ์เฉพาะ (niche) และให้การ
บริการทางการค้าที�ดีตอ่ลกูค้า 
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ตารางที� �.�� การสง่ออก HS )* ของไทยไปตลาดโลก (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลาํดับ ประเทศ �/.� �/.� 2/.( 2/.. 2/./ 2/.0 

0 โลก 1,686.87 1,678.18 1,770.55 1,671.56 1,593.85 1,602.84 

1 สหรัฐอเมริกา 876.81 869.55 970.75 945.05 901.54 847.11 

2 องักฤษ 96.25 105.36 110.36 116.81 129.46 139.74 

3 ญี�ปุ่ น 149.01 146.84 134.33 122.71 105.82 119.63 

4 เยอรมนั 84.33 86.03 81.94 67.63 59.68 70.67 

5 ฝรั�งเศส 66.39 71.03 69.79 56.41 55.25 64.11 

6 แคนนาดา 41.82 44.97 53.15 50.12 51.88 44.16 

7 เบลเยี�ยม 39.58 46.77 45.12 38.97 32.71 43.74 

8 เนเธอแลนด์ 31.96 40.86 42.91 41.29 37.06 39.97 

9 สเปน 22.78 26.47 28.13 22.33 21.02 25.11 

*) ออสเตรเลีย 8.53 7.14 8.73 5.45 5.72 7.62 

 ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.�( การสง่ HS 62 ของไทยไปตลาดโลก (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลาํดับ ประเทศ �/.� �/.� 2/.( 2/.. 2/./ 2/.0 

0 โลก 1,469.74 1,419.63 1,561.19 1,488.35 1,396.04 1,443.01 

1 สหรัฐอเมริกา 697.17 705.55 804.22 780.27 749.99 761.60 

2 ญี�ปุ่ น 109.98 106.15 105.19 96.77 84.42 82.59 

3 องักฤษ 45.70 51.62 67.19 63.45 69.12 67.45 

4 ฝรั�งเศส 43.45 47.21 46.91 40.65 39.95 48.70 

5 เยอรมนั 54.75 52.86 51.38 45.75 38.41 45.77 

6 เบลเยี�ยม 46.22 43.00 52.72 45.10 39.75 45.07 

7 แคนนาดา 35.03 38.37 39.39 40.78 37.53 36.72 

8 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 44.58 35.74 34.60 34.48 26.05 28.29 

9 เนเธอแลนด์ 31.55 29.58 32.76 28.93 20.86 19.52 

*) ออสเตรเลีย 8.07 7.09 8.99 8.65 10.03 11.83 

ที�มา : World Trade Atlas 
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หากพิจารณาในรายละเอียดของสนิค้าแล้ว 
 �...� เครื�องแต่งกายและของที�ใช้ประกอบกับเครื�องแต่งกายถักแบบนิตหรือแบบ  โครเชต์  
(HS 61)  
 
  ไทยมีการส่งออกสินค้าในหมวด HS 61 ไปออสเตรเลียมลูค่า 7.62 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 
4Va)  โดยมีองค์ประกอบสินค้าที�มีสดัสว่นเกินร้อยละ *Z ของหมวด HS 61 ทั  งหมด a รายการคือ HS 61Zf ที
เชิ  ต เสื  อชั  นในชนิดซิงเกลต และเสื  อชั  นในอย่างอื�นถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ HS 61*U เสื  อผ้าที�ทําด้วยผ้าถกั
แบบนิตหรือแบบโครเชต์ HS 61ZV เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ และ HS 61ZU สทูเครื�อง
แตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ 
 

 1.4.1.1 ทีเชิ Lต เสื Lอชั Lนในชนิดซิงเกลต และเสื Lอชั Lนในอย่างอื�นถกัแบบนิตหรือแบบ   
โครเชต์ (HS 61A@)  

 
  ไทยมีสดัสว่นทางการนําเข้าของออสเตรเลียร้อยละ *.*T ในปี 4Va) ขณะที�จีนมีสดัสว่นทาง
การค้าถึงร้อยละ TZ.fT และยงัมีคู่แข่งที�มีค่าจ้างแรงงานการผลิตตํ�าเช่น ฟิจิและอินเดียอีกด้วย สําหรับสินค้า
คณุภาพตํ�าและปานกลาง ขณะที�สนิค้าคณุภาพสงูจะมีอิตาล ีฮ่องกง และสหรัฐอเมริกาเป็นคูแ่ขง่ 
 
ตารางที� �.�.  มลูคา่การนําเข้า ทีเชิ  ต เสื  อชั  นในชนิดซิงเกลต และเสื  อชั  นในอยา่งอื�นถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์  
(HS 61Zf) ของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก             57.56 58.19 66.03 82.94 92.40 119.53 153.18 149.27 150.87 201.77 

1 จีน                     41.20 39.46 41.35 50.56 58.09 78.86 114.06 118.33 122.76 163.40 

2 ฮ่องกง                    2.18 1.73 2.43 3.03 3.72 4.24 4.17 3.76 2.93 5.60 

3 อินเดีย                    1.17 1.73 2.92 3.76 3.53 3.23 3.29 3.56 3.35 4.66 

4 ฟิจิ                1.31 2.41 4.58 7.34 10.76 16.54 13.93 5.65 4.09 4.02 

5 นิวซีแลนด์              3.13 3.05 2.39 2.50 1.76 1.36 1.28 2.77 2.82 2.98 

6 สหรัฐอเมริกา            1.99 3.82 5.14 5.48 3.63 3.47 4.10 2.74 1.74 2.53 

7 ไทย                   0.31 0.44 0.30 0.75 0.95 1.13 1.48 1.21 1.67 2.38 

8 อิตาล ี                0.81 1.13 1.53 1.86 1.75 1.79 1.90 1.75 1.73 1.89 

9 เวียดนาม                  0.06 0.03 0.09 0.87 0.54 1.08 0.87 1.39 1.15 1.48 

10 ตรุกี                   0.01 0.05 0.06 0.10 0.34 0.35 0.46 0.60 0.99 1.30 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.�/ สว่นแบง่ทางการตลาด ทีเชิ  ต เสื  อชั  นในชนิดซิงเกลต และเสื  อชั  นในอย่างอื�นถกัแบบนิตหรือ โคร
เชต์ (HS 61Zf) ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดบั ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก             100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 จีน                    71.58 67.81 62.63 60.96 62.87 65.98 74.46 79.28 81.37 80.98 

2 ฮ่องกง                    3.78 2.98 3.67 3.66 4.02 3.55 2.73 2.52 1.94 2.78 

3 อินเดีย                    2.03 2.98 4.43 4.54 3.82 2.70 2.15 2.38 2.22 2.31 

4 ฟิจิ                2.27 4.14 6.93 8.85 11.64 13.84 9.10 3.79 2.71 1.99 

5 นิวซีแลนด์              5.45 5.23 3.62 3.02 1.91 1.14 0.83 1.86 1.87 1.47 

6 สหรัฐอเมริกา            3.45 6.57 7.79 6.61 3.93 2.90 2.68 1.83 1.15 1.26 

7 ไทย                   0.54 0.76 0.46 0.90 1.02 0.94 0.96 0.81 1.11 1.18 

8 อิตาล ี                1.41 1.94 2.31 2.25 1.89 1.50 1.24 1.17 1.14 0.93 

9 เวียดนาม                  0.11 0.05 0.14 1.04 0.58 0.90 0.57 0.93 0.76 0.73 

10 ตรุกี                   0.01 0.09 0.10 0.12 0.36 0.29 0.30 0.40 0.66 0.64 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.�0 อตัราการเจริญเติบโตของมลูค่าการนําเข้า ทีเชิ  ต เสื  อชั  นในชนิดซิงเกลต และเสื  อชั  นในอย่างอื�น 
ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 61Zf) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_-UT 4VUT-Uf 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 4VaV-a) 

0 โลก             1.09 13.48 25.61 11.41 29.36 28.16 -2.56 1.08 33.74 

1 จีน                    -4.24 4.80 22.27 14.89 35.75 44.64 3.74 3.74 33.10 

2 ฮ่องกง                    -20.41 39.99 25.07 22.56 14.04 -1.56 -10.00 -21.93 90.90 

3 อินเดีย                    48.22 68.54 28.71 -6.10 -8.50 1.77 8.11 -5.86 39.07 

4 ฟิจิ                84.36 90.09 60.40 46.49 53.76 -15.77 -59.44 -27.69 -1.66 

5 นิวซีแลนด์              -2.84 -21.62 4.86 -29.64 -22.61 -6.46 117.61 1.72 5.40 

6 สหรัฐอเมริกา            92.31 34.57 6.59 -33.82 -4.31 18.20 -33.30 -36.35 45.50 

7 ไทย                   43.07 -31.46 146.04 26.48 19.17 30.86 -17.98 37.92 42.80 

8 อิตาล ี              39.67 34.93 22.15 -6.33 2.42 6.21 -7.78 -1.54 9.33 

9 เวียดนาม                  -54.43 232.98 839.41 -37.69 100.33 -19.69 60.45 -17.60 28.84 

10 ตรุกี                   817.52 26.83 51.85 250.15 4.03 32.39 28.92 66.10 30.67 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.�< มลูคา่การสง่ออก ทีเชิ  ต เสื  อชั  นในชนิดซิงเกลต และเสื  อชั  นในอยา่งอื�นถกัแบบนิตหรือแบบ 
 โครเชต์ (HS 61Zf) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ 4Va* 4Va4 2VaU 2Vaa 2VaV 2Va) 

โลก 164.36 180.86 184.91 169.35 179.98 211.59 

1 สหรัฐอเมริกา 22.41 32.65 36.70 31.92 43.27 52.40 

2 ญี�ปุ่ น 39.85 38.94 31.54 30.51 26.51 34.48 

3 องักฤษ 4.40 6.00 13.19 12.78 13.21 13.72 

4 เบลเยี�ยม  2.95 7.17 5.29 6.96 7.77 9.49 

5 ฝรั�งเศส 3.63 4.26 4.83 4.25 5.54 8.61 

6 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  13.30 10.60 12.38 9.02 9.66 8.14 

7 สเปน 4.16 4.71 6.12 6.45 6.19 7.70 

8 เนเธอร์แลนด์ 4.32 7.66 6.31 7.17 6.19 6.85 

9 เยอรมนั 5.91 4.32 6.18 4.11 4.24 5.58 

17 ออสเตรเลีย 1.00 1.71 1.48 1.27 1.50 2.30 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

  ขณะเดียวกันตลาดออสเตรเลียเกือบไม่มีความสําคญัต่อการส่งออกของไทยเลย เพราะมี
มลูคา่การสง่ออกเพียง 4.UZ ล้านเหรียญสหรัฐในปี 4Va) โดยที�ออสเตรเลีย เป็นตลาดที�มีสดัสว่นในการสง่ออก
ของไทยเป็นลาํดบัที� *_ มีสดัสว่นร้อยละ *.Zf 
 

จากการหาสมการถดถอยเพื�อคาดการณ์ปริมาณการนําเข้าสนิค้า ทีเชิ  ต เสื  อชั  นในชนิดซิง 
เกลต และเสื  อชั  นในอยา่งอื�นถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 61Zf) ของออสเตรเลียจากไทย โดยคํานวณจาก
ข้อมลูรายไตรมาสตั  งแตไ่ตรมาสที� * ปี 4VU_ ถึง ไตรมาสที� U ปี 4Va) ได้สมการดงันี   

 
LOG(QIM_6109SA)=-50.56+5.21*LOG(GDP)-0.70*LOG(C6109_CHINASA)-0.12*CRISIS 1 

(-).Ua)*         (_.TT)*                        (-U.f4)*                        (-*.*f) 
 R2 = 0.94  Adj R2 = -0.93 () = t-Statistic  * = มีนยัสาํคญั ณ ระดบัร้อยละ *Z 
 
 
 
 
 

                                                           
1 CRISIS คือ เป็นตวัแปรแสดงช่วงเวลาที�เกิดวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยมีค่าเท่ากบั * เมื�อสถานการณ์อยูภ่าวะปกติ และมีค่าเท่ากบั Z ยามเกิด

วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจระหวา่งไตรมาสที� 4 ปี 4VaZ ถึงไตรมาสที� a ปี 4Va* 
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รูปที�  �.0  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าทีเชิ  ต เสื  อชั  นในชนิดซิงเกลต และเสื  อชั  นในอย่างอื�นถักแบบนิตหรือแบบ
โครเชต์ (HS 61Zf) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย 
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ปรมิาณการนําเขา้จากไทย ปรมิาณจากการประมาณค่าสมการถดถอย
 

 

• QIM_610fSA คือ ปริมาณการนําเข้า HS 610f ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ  น   

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลียรายไตรมาสมีหน่วยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลีย 
โดยสมมติฐานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าต่อ
รายได้ประชาชาติ ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเป็นบวกหมายความว่า HS 610f นั  นเป็นสินค้า
ปกติ  

• C6109_CHINASA คือ สดัส่วนราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน โดย
สมมติฐานของสมัประสิทธิ�ของสมการจะแสดงค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การนําเข้าต่อ
สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเท่ากบั 
Z._Z แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยืดหยุน่ตํ�า  

 
ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 

ราคานําเข้าเฉลี�ยของจีนมาคํานวณหาผลกระทบจากการเปลี�ยนแปลงภาษีนําเข้า ประมาณปริมาณการนําเข้า
จากไทย2ที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลีย เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทย

                                                           
2  ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงการนําเข้าจากไทย  

= ความยืดหยุน่ x ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงของราคา 
= ความยืดหยุน่ x (1 – ((1+อตัราภาษีที�เก็บจากไทย)/ (1+อตัราภาษีที�เก็บจากโลก))) x 100 

 การเปลี�ยนแปลงของปริมาณการนําเข้า = ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงการนําเข้าจากไทย x ปริมาณการนําเข้าเฉลี�ยของไทย a ไตรมาส 
 การเปลี�ยนแปลงของมลูค่าการนําเข้า     = การเปลี�ยนแปลงของปริมาณการนําเข้า x  ราคานําเข้าเฉลี�ยจากไทย a ไตรมาส 
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ลดลงเหลือร้อยละ *4.V ในปี 4VaT และอตัราภาษีที�เก็บจากจีนร้อยละ 4V จะได้ว่าผลกระทบต่อปริมาณการ
นําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ ).fT คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจาก
ไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเทา่กบั *T,VVU ชิ  นตอ่ปี หรือมีมลูคา่การสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเทา่กบั *a_,T)_.*V 
เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ _.4) ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตร
มาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� U ปี 4Va) 
  
  และในกรณีที�ออสเตรเลยีลดภาษีนําเข้าสิ�งทอให้กบัประเทศอื�นๆจาก ร้อยละ 4V เป็นร้อยละ 
*_.V ในปี 4VaT ตามนโยบายที�วางไว้นั  น  ผลกระทบตอ่ปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ  นร้อยละ 4.f_ คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั _,TfV ชิ  นต่อ
ปี หรือมีมลูคา่การสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั )4,f44.*f เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อย
ละ U.Zf ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตรมาสสดุท้ายตั  งแต่ไตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตร
มาสที� U ปี 4Va) 
 

1.4.1.2 เสื Lอผ้าที�ทาํด้วยผ้าถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6113)3 
ไทยมีสดัสว่นทางการนําเข้าของออสเตรเลยีร้อยละ aT.)4 ในปี 4Va) ขณะที�จีนมีสดัสว่นทาง 

การค้าถึงร้อยละ UV.Ta คูแ่ขง่อื�นๆนั  นมีสดัสว่นน้อยเมื�อเทียบกบัสว่นแบง่ตลาดของไทยและจีน 
ตารางที�   �.�? มลูค่าการนําเข้า เสื  อผ้าที�ทําด้วยผ้าถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6113) ของออสเตรเลีย
(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดับ ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV  2Va) 

0 โลก 1.84 2.47 2.29 2.04 1.67 1.34 1.77 3.30 2.77 4.07 

1 ไทย 0.61 0.84 0.50 0.56 0.39 0.18 1.01 1.64 1.34 1.98 

2 จีน 0.70 0.55 0.98 0.64 0.41 0.55 0.51 1.28 1.00 1.46 

3 ไต้หวนั 0.01 0.06 0.05 0.04 0.02 0.10 0.04 0.13 0.15 0.19 

4 นิวซีแลนด์ 0.16 0.41 0.23 0.10 0.04 0.08 0.02 0.05 0.01 0.09 

5 ฮ่องกง 0.26 0.47 0.08 0.00 0.11 0.02 0.00 0.04 0.03 0.08 

6 องักฤษ 0.01 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 0.02 0.04 0.06 

7 นอร์เว 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.06 

8 อิตาลี 0.01 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 0.02 0.02 

9 โปรตเุกส 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 0.02 

10 สหรัฐอเมริกา 0.04 0.06 0.23 0.02 0.18 0.03 0.06 0.05 0.03 0.02 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
 

                                                           
3 จากขอ้มูลทางสถิติที�มีอยูไ่ม่สามารถหาความสมัพนัธ์ทางเศรษฐมิติได ้
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ตารางที�  �.�@ สว่นแบง่ทางการตลาด เสื  อผ้าที�ทําด้วยผ้าถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6113)ของคู่แข่งไทย
ในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดับ ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 ไทย 33.21 33.85 21.85 27.33 23.23 13.07 57.17 49.61 48.52 48.62 

2 จีน 38.27 22.06 42.92 31.19 24.65 41.19 29.14 38.85 36.20 35.84 

3 ไต้หวนั 0.31 2.40 1.98 1.73 1.22 7.36 2.21 4.08 5.34 4.76 

4 นิวซีแลนด์ 8.68 16.74 10.26 5.13 2.56 5.78 0.98 1.45 0.30 2.12 

5 ฮ่องกง 14.02 19.01 3.54 0.03 6.41 1.50 0.05 1.14 0.93 1.95 

6 องักฤษ 0.28 0.05 0.00 0.03 0.09 0.10 0.48 0.62 1.43 1.55 

7 นอร์เว 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.04 0.00 0.00 0.01 1.39 

8 อิตาลี 0.65 0.02 0.03 0.01 0.00 0.00 0.00 0.28 0.70 0.57 

9 โปรตเุกส 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.19 0.54 

10 สหรัฐอเมริกา 1.94 2.29 9.99 1.15 10.60 2.08 3.30 1.57 1.07 0.49 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.(A อตัราการเติบโตของมลูค่าการนําเข้า เสื  อผ้าที�ทําด้วยผ้าถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6113)
ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดับ ประเทศ 4VU_-UT 4VUT-Uf 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 4VaV-a) 

0 โลก 34.44 -7.47 -10.94 -17.95 -19.85 31.91 86.79 -16.08 46.93 

1 ไทย 37.06 -40.27 11.36 -30.25 -54.91 477.00 62.10 -17.93 47.26 

2 จีน -22.49 80.00 -35.29 -35.14 33.92 -6.69 149.08 -21.81 45.48 

3 ไต้หวนั 931.96 -23.91 -22.04 -41.91 381.62 -60.29 244.26 9.79 31.14 

4 นิวซีแลนด์ 159.09 -43.28 -55.51 -58.99 80.74 -77.53 175.31 -82.47 928.52 

5 ฮ่องกง 82.21 -82.75 -99.23 17,072.92 -81.30 -95.44 4,013.35 -31.28 207.25 

6 องักฤษ -74.85 -94.66 865.22 116.67 -2.63 506.33 139.28 94.77 58.70 

7 นอร์เว 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 -100.00 0.00 0.00 20,339.86 

8 อิตาลี -96.16 40.96 -53.63 -100.00 0.00 0.00 0.00 112.42 19.04 

9 โปรตเุกส 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 313.33 

10 สหรัฐอเมริกา 59.07 303.01 -89.76 656.44 -84.25 109.21 -11.19 -42.94 -32.52 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.(� มลูคา่การสง่ออก เสื  อผ้าที�ทําด้วยผ้าถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6113)ของไทยไปยงัตลาด 
สาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ 4Va* 4Va4 2VaU 2Vaa 2VaV 2Va) 

โลก 17.34 19.81 39.25 34.45 33.15 45.89 

1 สหรัฐอเมริกา 8.66 9.77 26.99 17.97 17.88 28.55 

2 องักฤษ 0.29 1.21 2.54 3.04 4.08 4.66 

3 อิตาลี 1.36 1.44 1.22 1.46 1.83 2.44 

4 เบลเยี�ยม 0.58 0.59 1.32 3.55 1.67 2.14 

5 ฝรั�งเศส 1.18 1.06 1.39 1.95 1.67 1.81 

6 แคนนาดา 0.03 0.02 0.08 0.12 0.55 1.14 

7 ออสเตรเลีย 0.89 0.68 0.80 0.84 0.79 1.11 

8 เยอรมนั 0.54 0.97 1.55 1.82 1.37 0.76 

9 นิวซีแลนด์ 0.83 0.52 0.72 0.76 0.53 0.69 

10 เนเธอแลนด์ 0.44 0.51 0.36 0.45 0.54 0.65 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

  ถึงแม้ว่าไทยจะเป็นผู้ ส่งออกสําคัญอนัดับหนึ�งของออสเตรเลีย และออสเตรเลียเป็นคู่ค้า
สําคญัของไทยลําดบัที� _ ตลาดออสเตรเลียอาจกล่าวได้ว่าเกือบไม่มีความสําคญัต่อการส่งออกของไทยเลย 
เพราะมีมูลค่าการส่งออกเพียง *.** ล้านเหรียญสหรัฐในปี 4Va) เมื�อเทียบกับตลาดขนาดใหญ่อย่าง
สหรัฐอเมริกา และ สหราชอาณาจกัร 
 

1.4.1.3 เชิ Lตของบุรุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105) 
 

   ไทยมีสดัสว่นทางการนําเข้าของออสเตรเลยีร้อยละ U.*_ ในปี 4Va) ขณะที�จีนมีสดัสว่นทาง
การค้าถึงร้อยละ _).aU และยงัมีคู่แข่งที�มีค่าจ้างแรงงานการผลิตตํ�าเช่น ฟิจิและอินเดียอีกด้วย สําหรับสินค้า
คณุภาพตํ�าและปานกลาง ขณะที�สนิค้าคณุภาพสงูจะมีอิตาล ีฮ่องกง และนิวซีแลนด์เป็นคูแ่ขง่ 
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ตารางที� �.(� มลูคา่การนําเข้า เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105) ของออสเตรเลยี  
         (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดับ ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก 40.00 41.67 47.74 56.54 57.06 58.05 50.96 35.37 38.32 41.98 

1 จีน 29.54 29.85 31.29 34.38 38.09 41.44 34.98 25.67 28.48 32.08 

2 อินเดีย 1.05 1.46 2.99 5.17 3.28 3.20 2.61 1.23 1.36 1.68 

3 ฮ่องกง 1.78 1.83 2.20 2.39 2.34 1.95 1.09 0.76 1.23 1.39 

4 ไทย 1.08 1.43 1.14 1.86 2.28 1.61 1.79 0.89 1.69 1.33 

5 นิวซีแลนด์ 0.69 1.02 1.58 1.97 1.74 0.92 1.21 0.97 0.68 1.23 

6 ฟิจิ 1.61 1.75 2.23 2.43 2.02 4.27 4.16 1.94 1.42 0.78 

7 อิตาลี 0.64 0.69 0.75 0.93 0.82 0.63 0.50 0.56 0.66 0.43 

8 โปรตเุกส 0.02 0.01 0.10 0.12 0.02 0.04 0.03 0.04 0.07 0.29 

9 เวียดนาม 0.08 0.47 0.50 0.54 0.70 0.27 0.30 0.36 0.10 0.27 

10 อินโดนีเซีย 0.44 0.30 0.51 0.96 1.20 0.73 0.58 0.23 0.27 0.25 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.(( สว่นแบง่ทางการตลาด เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105)ของคูแ่ขง่ 

         ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดับ ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 จีน 73.85 71.64 65.54 60.80 66.76 71.39 68.64 72.58 74.32 76.43 

2 อินเดีย 2.62 3.51 6.26 9.14 5.76 5.51 5.12 3.49 3.55 4.01 

3 ฮ่องกง 4.45 4.40 4.61 4.23 4.10 3.37 2.14 2.14 3.21 3.32 

4 ไทย 2.70 3.44 2.38 3.28 3.99 2.78 3.52 2.53 4.41 3.17 

5 นิวซีแลนด์ 1.72 2.44 3.30 3.49 3.06 1.59 2.37 2.75 1.77 2.93 

6 ฟิจิ 4.02 4.20 4.68 4.30 3.53 7.35 8.16 5.49 3.70 1.85 

7 อิตาลี 1.61 1.66 1.57 1.64 1.44 1.08 0.98 1.57 1.71 1.03 

8 โปรตเุกส 0.04 0.02 0.21 0.22 0.03 0.08 0.06 0.11 0.18 0.68 

9 เวียดนาม 0.20 1.13 1.04 0.96 1.24 0.46 0.59 1.01 0.27 0.64 

10 อินโดนีเซีย 1.09 0.72 1.07 1.71 2.11 1.25 1.15 0.65 0.70 0.60 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.(. อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์  
                      (HS 6105) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดับ ประเทศ 4VU_-UT 4VUT-Uf 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 4VaV-a) 

0 โลก 4.19 14.57 18.43 0.92 1.74 -12.21 -30.59 8.34 9.54 

1 จีน 1.06 4.82 9.87 10.81 8.80 -15.59 -26.61 10.95 12.64 

2 อินเดีย 39.54 104.00 72.88 -36.42 -2.63 -18.44 -52.66 10.26 23.52 

3 ฮ่องกง 2.97 20.06 8.76 -2.27 -16.40 -44.12 -30.64 62.33 13.19 

4 ไทย 32.58 -20.78 63.49 22.71 -29.17 11.03 -50.12 88.99 -21.25 

5 นิวซีแลนด์ 48.22 55.16 25.14 -11.65 -47.18 31.29 -19.69 -30.28 81.89 

6 ฟิจิ 8.99 27.61 8.76 -16.99 111.66 -2.57 -53.30 -27.06 -45.19 

7 อิตาลี 7.17 8.12 23.95 -11.24 -23.61 -20.50 11.40 18.03 -34.33 

8 โปรตเุกส -50.86 1,081.22 24.84 -83.96 125.34 -36.72 33.20 85.82 311.89 

9 เวียดนาม 494.45 5.66 9.75 29.63 -61.88 12.58 18.11 -70.87 158.54 

10 อินโดนีเซีย -30.75 69.21 88.91 24.68 -39.57 -19.66 -60.59 15.89 -5.83 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.(/ มลูคา่การสง่ออก เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105) ของไทยไปยงั 

         ตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ 4Va* 4Va4 2VaU 2Vaa 2VaV 2Va) 

โลก 303.27 252.05 240.75 213.73 193.32 193.95 

1 สหรัฐอเมริกา 167.63 139.30 138.66 127.94 125.96 117.49 

2 องักฤษ 18.15 18.16 9.93 10.94 8.49 14.98 

3 ญี�ปุ่ น 21.73 17.50 16.06 13.76 8.57 7.76 

4 เยอรมนั 14.86 12.09 10.41 8.84 7.09 7.31 

5 เนเธอแลนด์ 11.49 9.21 8.91 9.29 6.55 7.18 

6 เบลเยี�ยม 9.51 9.13 11.23 7.23 4.39 6.16 

7 แคนนาดา 8.70 8.19 9.08 9.54 8.33 4.37 

8 ฝรั�งเศส 3.84 3.67 3.07 1.77 2.68 3.25 

9 อิตาลี 3.49 4.31 3.30 2.31 2.23 2.24 

17 ออสเตรเลีย 2.69 1.38 1.70 1.01 0.89 1.05 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ขณะเดียวกนัตลาดออสเตรเลยีเกือบไมม่ีความสาํคญัตอ่การสง่ออกของไทยเลย เพราะมีมลู 
คา่การสง่ออกเพียง *.ZV ล้านเหรียญสหรัฐในปี 4Va) โดยที�ออสเตรเลยี เป็นตลาดที�มีสดัสว่นในการสง่ออกของ
ไทยเป็นลาํดบัที� *_ มีสดัสว่นร้อยละ Z.Va 
 

จากการหาสมการถดถอยเพื�อคาดการณ์ปริมาณการนําเข้าสนิค้า เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย  
ถกัแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105) ของออสเตรเลยีจากไทย โดยคํานวณจากข้อมลูรายไตรมาสตั  งแต่ไตรมาสที� 
* ปี 4VU_ ถึง ไตรมาสที� U ปี 4Va) ได้สมการดงันี   

 
LOG(QIM_6105SA) = 1.87+0.80*LOG(GDP) –0.45*LOG(REL_6105SA) - 0.30*CRISIS4 
                         (Z.*))         (Z.T))                      (-*.fT)*                             (-*.aa) 
 R2 = 0.44  Adj R2 = 0.38 () = t-Statistic  * = มีนยัสาํคญั ณ ระดบัร้อยละ *Z 
  
รูปที�  �.<  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าเชิ  ตของบุรุษหรือเด็กชาย ถักแบบนิตหรือโครเชต์ (HS 6105) ของ
ออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย 
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ปรมิาณการนําเขา้จากไทย ปรมิาณจากการประมาณค่าสมการถดถอย
 

 

• QIM_610VSA คือ ปริมาณการนําเข้า HS 6105 ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ  น   

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลียรายไตรมาสมีหน่วยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลีย 
โดยสมมติฐานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าต่อ
รายได้ประชาชาติ ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเป็นบวกหมายความว่า HS 610V นั  นเป็นสินค้า
ปกติ  

                                                           
4 CRISIS คือ เป็นตวัแปรแสดงช่วงเวลาที�เกิดวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยมีค่าเท่ากบั * เมื�อสถานการณ์อยูภ่าวะปกติ และมีค่าเท่ากบั Z ยามเกิด

วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจระหวา่งไตรมาสที� 4 ปี 4VaZ ถึงไตรมาสที� a ปี 4Va* 
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• REL_6105SA คือ สัดส่วนราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของโลก โดย
สมมติฐานของสมัประสิทธิ�ของสมการจะแสดงค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การนําเข้าต่อ
สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเท่ากบั 
Z.aV แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยืดหยุน่ตํ�า  

 
ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 

ราคานําเข้าเฉลี�ยของจีนมาคํานวณหาผลกระทบจากการเปลี�ยนแปลงภาษีนําเข้า ประมาณปริมาณการนําเข้า
จากไทย4ที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลีย เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทย
ลดลงเหลือร้อยละ *4.V ในปี 4VaT และอตัราภาษีที�เก็บจากโลกร้อยละ 4V จะได้ว่าผลกระทบต่อปริมาณการ
นําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ a.aV คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจาก
ไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั 4,TVV ชิ  นต่อปี หรือมีมูลค่าการสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั )T,UZU._) 
เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ a.)U ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตร
มาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� U ปี 4Va) 
  
  และในกรณีที�ออสเตรเลยีลดภาษีนําเข้าสิ�งทอให้กบัประเทศอื�นๆจาก ร้อยละ 4V เป็นร้อยละ 
*_.V ในปี 4VaT ตามนโยบายที�วางไว้นั  น  ผลกระทบตอ่ปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ  นร้อยละ *.Tf คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั *,4*V ชิ  นต่อ
ปี หรือมีมลูคา่การสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั 4f,Z)V.aU เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อย
ละ *.f_ ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตรมาสสดุท้ายตั  งแต่ไตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตร
มาสที� U ปี 4Va) 
 

1.4.1.4 สูทเครื�องแต่งตัวเป็นชุด แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Lน ของบุรุษหรือ
เด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6�A3)  

 
ไทยมีสดัสว่นทางการนําเข้าของออสเตรเลยีร้อยละ 4.T_ ในปี 4Va) ขณะที�จีนมีสดัสว่นทาง

การค้าถึงร้อยละ 7_.)) และยงัมีคู่แข่งที�มีค่าจ้างแรงงานการผลิตตํ�าเช่น ฟิจิและอินเดียอีกด้วย สําหรับสินค้า
คณุภาพตํ�าและปานกลาง ขณะที�สนิค้าคณุภาพสงูจะมีอิตาล ีฮ่องกง และนิวซีแลนด์เป็นคูแ่ขง่ 
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ตารางที�  �.(0 มูลค่าการนําเข้า สทูเครื�องแต่งตวัเป็นชุด แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษหรือ
เด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6*Z3) ของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดับ ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก 12.80 15.39 17.60 24.34 24.01 22.16 22.45 21.12 20.02 23.12 

1 จีน 9.12 10.63 10.56 13.22 14.70 14.95 14.99 15.33 15.04 17.95 

2 อิตาลี 0.18 0.16 0.33 0.66 0.72 0.61 0.63 0.77 1.02 0.75 

3 ฮ่องกง 0.17 0.23 0.28 0.38 0.65 0.57 0.57 0.36 0.50 0.72 

4 ไทย 0.10 0.26 0.25 1.06 1.20 0.49 0.35 0.46 0.90 0.66 

5 ฟิจิ 1.02 1.43 3.04 3.01 1.97 2.41 1.59 0.88 0.41 0.62 

6 โปรตเุกส 0.00 0.01 0.01 0.00 0.01 0.03 0.02 0.01 0.02 0.31 

7 เวียดนาม 0.00 0.00 0.11 1.18 0.61 0.30 0.58 0.45 0.40 0.24 

8 นิวซีแลนด์ 0.88 0.78 0.60 0.72 0.35 0.34 0.17 0.33 0.29 0.19 

9 องักฤษ 0.02 0.08 0.13 0.04 0.11 0.08 0.06 0.08 0.11 0.15 

10 มาเลเซีย 0.30 0.23 0.34 0.83 0.36 0.15 0.22 0.20 0.16 0.14 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.(<  สว่นแบง่ทางการตลาด สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษ 

         หรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6*Z3) ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดับ ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 จีน 71.29 69.08 60.01 54.33 61.23 67.47 66.79 72.59 75.13 77.66 

2 อิตาลี 1.43 1.03 1.85 2.71 3.01 2.77 2.82 3.64 5.10 3.23 

3 ฮ่องกง 1.29 1.51 1.59 1.56 2.71 2.56 2.53 1.69 2.51 3.11 

4 ไทย 0.74 1.67 1.41 4.37 5.01 2.22 1.54 2.20 4.47 2.87 

5 ฟิจิ 7.97 9.29 17.28 12.35 8.21 10.90 7.06 4.17 2.05 2.70 

6 โปรตเุกส 0.00 0.07 0.08 0.02 0.06 0.14 0.10 0.04 0.09 1.34 

7 เวียดนาม 0.01 0.00 0.63 4.84 2.54 1.34 2.59 2.11 1.98 1.02 

8 นิวซีแลนด์ 6.86 5.07 3.39 2.95 1.44 1.52 0.75 1.56 1.47 0.82 

9 องักฤษ 0.17 0.51 0.76 0.15 0.47 0.36 0.28 0.36 0.57 0.67 

10 มาเลเซีย 2.38 1.51 1.93 3.40 1.48 0.68 0.97 0.96 0.82 0.63 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.(? อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขา
สั  น ของบรุุษหรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6*Z3) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดับ ประเทศ 4VU_-UT 4VUT-Uf 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 25aV-a) 

0 โลก 20.28 14.36 38.26 -1.34 -7.70 1.30 -5.91 -5.24 15.49 

1 จีน 16.55 -0.66 25.19 11.18 1.72 0.26 2.27 -1.92 19.38 

2 อิตาลี -13.30 104.60 103.18 9.55 -15.17 3.16 21.42 32.79 -26.79 

3 ฮ่องกง 40.39 20.31 35.95 70.91 -12.57 -0.19 -37.00 40.72 42.93 

4 ไทย 170.48 -3.68 329.83 12.94 -59.13 -29.53 34.10 92.86 -25.81 

5 ฟิจิ 40.15 112.80 -1.16 -34.46 22.57 -34.34 -44.48 -53.41 52.08 

6 โปรตเุกส 8,080.31 30.61 -65.54 197.73 119.44 -29.26 -64.45 132.44 1,632.26 

7 เวียดนาม -69.05 19,782.13 969.01 -48.30 -51.32 96.11 -23.40 -10.80 -40.74 

8 นิวซีแลนด์ -10.99 -23.65 20.32 -51.92 -2.46 -50.09 96.04 -10.50 -35.86 

9 องักฤษ 271.27 69.26 -71.99 202.34 -29.33 -19.86 19.63 48.73 35.81 

10 มาเลเซีย -23.90 46.51 143.78 -57.12 -57.52 44.86 -7.00 -18.83 -12.32 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.(@ มลูคา่การสง่ออก สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษหรือ 
เด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6*Z3) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ 4Va* 4Va4 2VaU 2Vaa 2VaV 2Va) 

โลก 124.28 117.62 98.67 105.70 122.56 129.54 

1 สหรัฐอเมริกา 39.13 45.09 40.72 54.35 69.81 73.10 

2 ญี�ปุ่ น 13.71 15.75 9.75 9.91 8.74 10.97 

3 องักฤษ 3.29 5.74 5.07 4.24 6.91 6.15 

4 เบลเยี�ยม 5.36 6.46 6.86 4.23 4.49 5.66 

5 แคนนาดา 6.31 4.36 4.53 5.29 5.35 4.14 
6 เยอรมนั 5.89 3.10 2.20 1.78 1.58 3.99 

7 ฝรั�งเศส 2.73 3.61 5.14 2.22 1.84 3.57 

8 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 4.42 4.60 3.80 4.19 3.62 2.80 

9 เนเธอแลนด์ 1.81 1.81 2.36 1.55 2.61 1.85 

13 ออสเตรเลีย 0.64 0.73 0.66 0.46 0.72 0.80 

ที�มา : World Trade Atlas 
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  ขณะเดียวกันตลาดออสเตรเลียเกือบไม่มีความสําคญัต่อการส่งออกของไทยเลย เพราะมี
มลูคา่การสง่ออกเพียง Z.TZ ล้านเหรียญสหรัฐในปี 4Va) โดยที�ออสเตรเลีย เป็นตลาดที�มีสดัสว่นในการสง่ออก
ของไทยเป็นลาํดบัที� *U มีสดัสว่นร้อยละ Z.)4 
 

จากการหาสมการถดถอยเพื�อคาดการณ์ปริมาณการนําเข้าสนิค้า สทู   เครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ  
แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบุรุษหรือเด็กชาย ถักแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6*Z3) ของ
ออสเตรเลยีจากไทย โดยคํานวณจากข้อมลูรายไตรมาสตั  งแต่ไตรมาสที� * ปี 4VU_ ถึง ไตรมาสที� U ปี 4Va) ได้
สมการดงันี   
 
LOG(QIM_6103SA) = -66.36 +6.47*LOG(GDP) -0.07*LOG(C6103_CHINASA)-0.92*CRISIS5 
         (-V.ff)*         (_.*)*                            (-Z.4*)                             (-a.U))* 
 R2 = 0.82  Adj R2 = 0.80 () = t-Statistic  * = มีนยัสาํคญั ณ ระดบัร้อยละ *Z 
 
รูปที�  �.?  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าสทูเครื�องแต่งตวัเป็นชุด แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษ
หรือเด็กชาย ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต์ (HS 6*Z3) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย 
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• QIM_6103SA คือ ปริมาณการนําเข้า HS 6103 ของออสเตรเลยีจากไทยรายไตรมาสมีหนว่ย
เป็นชิ  น 

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลียรายไตรมาสมีหน่วยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลีย 
โดยสมมติฐานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าต่อ

                                                           
5 CRISIS คือ เป็นตวัแปรแสดงช่วงเวลาที�เกิดวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยมีค่าเท่ากบั * เมื�อสถานการณ์อยูภ่าวะปกติ และมีค่าเท่ากบั Z ยามเกิด

วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจระหวา่งไตรมาสที� 4 ปี 4VaZ ถึงไตรมาสที� a ปี 4Va* 
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รายได้ประชาชาติ ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเป็นบวกหมายความว่า HS 6103 นั  นเป็นสินค้า
ปกติ  

• C6103_CHINASA คือ สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน โดย
สมมติฐานของสมัประสิทธิ�ของสมการจะแสดงค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การนําเข้าต่อ
สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเท่ากบั 
Z.Z_ แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยืดหยุน่ตํ�า  

 
ซึ�งสามารถนํา ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 

ราคานําเข้าเฉลี�ยของจีนนี  มาคํานวณหาผลกระทบจากการเปลี�ยนแปลงภาษีนําเข้า ประมาณปริมาณการนําเข้า
จากไทย6ที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลีย เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทย
ลดลงเหลือร้อยละ *4.V ในปี 4VaT และอตัราภาษีที�เก็บจากจีนร้อยละ 4V จะได้ว่าผลกระทบต่อปริมาณการ
นําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ _.Zf คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจาก
ไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั ),*4f ชิ  นต่อปี หรือมีมูลค่าการสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั V_,4aZ.V* 
เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ _.*T ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตร
มาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� U ปี 4Va) 
  
  และในกรณีที�ออสเตรเลยีลดภาษีนําเข้าสิ�งทอให้กบัประเทศอื�นๆจาก ร้อยละ 4V เป็นร้อยละ 
*_.V ในปี 4VaT ตามนโยบายที�วางไว้นั  น  ผลกระทบตอ่ปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ  นร้อยละ U.Z4 คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั 4,)ZT ชิ  นต่อ
ปี หรือมีมลูคา่การสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั 4a,UV_.)) เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อย
ละ U.Z) ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตรมาสสดุท้ายตั  งแต่ไตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตร
มาสที� U ปี 4Va) 
 

1.4.2 เครื�องแต่งกายและของที�ใช้ประกอบกับเครื�องแต่งกายที�ไม่ได้ถักแบบนิต หรือแบบ    
โครเชต์ (HS 62) 

ไทยมีการสง่ออกสนิค้าหมวด HS 62 ไปออสเตรเลยี **.TU ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกาในปี  
4Va) โดยมีองค์ประกอบของสินค้าที�มีสดัส่วนในการส่งออกร้อยละ *Z อยู่ a รายการกลา่วคือ HS 6203 สทู
เครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษหรือเด็กชาย HS 6211 ชุดวอร์ม ชุดสกีและ

                                                           
6  ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงการนําเข้าจากไทย  

= ความยืดหยุน่ x ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงของราคา 
= ความยืดหยุน่ x (1 – ((1+อตัราภาษีที�เก็บจากไทย)/ (1+อตัราภาษีที�เก็บจากโลก))) x 100 

 การเปลี�ยนแปลงของปริมาณการนําเข้า = ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงการนําเข้าจากไทย x ปริมาณการนําเข้าเฉลี�ยของไทย a ไตรมาส 
 การเปลี�ยนแปลงของมลูค่าการนําเข้า     = การเปลี�ยนแปลงของปริมาณการนําเข้า x  ราคานําเข้าเฉลี�ยจากไทย a ไตรมาส 
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ชดุวา่ยนํ  า รวมทั  งเสื  อผ้าอื�นๆ HS 6205 เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย และ HS )4Za สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต 
เสื  อกระโปรงชดุ กระโปรง กางเกงของสตรีหรือเด็กหญิง 

 
1.4.2.1 สูทเครื�องแต่งตัวเป็นชุด แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั Lน ของบุรุษหรือเด็กชาย 

(HS 6203)  
 
ไทยมีสดัส่วนการนําเข้าของออสเตรเลียเพียงร้อยละ *.Z4 ขณะที�จีนและฟิจิมีสดัส่วนการ

นําเข้าร้อยละ )*.af และ **.aU ตามลาํดบัในปี 4Va) คูแ่ขง่ที�มีต้นทนุทางแรงงานตํ�าประกอบไปด้วยปากีสถาน
และอินเดีย ขณะที�สนิค้าคณุภาพสงูมากจากอิตาล ีและสหรัฐอเมริกาเป็นต้น 

 
ตารางที� �..A มลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษหรือ 
                      เด็กชาย (HS 6203) ของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 --โลก--            136.54 160.07 181.81 198.15 200.97 232.39 241.95 214.01 227.47 266.02 

1 จีน                    70.72 79.05 90.52 94.24 103.16 126.62 142.78 135.62 139.17 163.56 

2 ฟิจิ                     31.33 39.90 42.50 45.48 42.69 47.63 38.55 27.57 27.20 30.40 

3 นิวซีแลนด์              10.27 10.72 12.38 15.68 13.97 17.37 16.63 13.35 15.30 17.72 

4 อิตาล ี                   4.83 7.28 9.72 11.77 11.29 10.90 8.83 6.87 7.48 9.63 

5 ฮ่องกง                3.54 4.14 3.46 5.32 5.65 6.06 7.11 6.38 5.89 7.31 

6 ปากีสถาน                 0.07 0.09 0.13 0.26 1.76 1.39 3.95 4.02 5.05 4.63 

7 อินโดนีเซีย                1.46 1.83 2.81 3.33 3.60 2.68 2.67 2.70 3.71 4.33 

8 ตรุกี                0.00 0.00 0.04 0.07 0.07 0.17 0.23 0.14 1.75 3.58 

9 ไทย       0.74 0.74 0.85 1.77 1.49 1.36 1.58 1.32 1.71 2.71 

10 สหรัฐอเมริกา           1.84 2.47 3.99 3.67 2.37 2.51 2.81 2.21 2.11 2.62 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �..�  สว่นแบง่ทางการตลาด สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษ 
                        หรือเด็กชาย (HS 6203) ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลาํดบั ประเทศ                  4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 --โลก--            100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 จีน                    51.79 49.39 49.79 47.56 51.33 54.49 59.01 63.37 61.18 61.49 

2 ฟิจิ                     22.95 24.93 23.38 22.95 21.24 20.50 15.93 12.88 11.96 11.43 

3 นิวซีแลนด์              7.52 6.70 6.81 7.91 6.95 7.47 6.87 6.24 6.73 6.66 

4 อิตาลี                    3.54 4.55 5.35 5.94 5.62 4.69 3.65 3.21 3.29 3.62 

5 ฮ่องกง                2.59 2.58 1.90 2.68 2.81 2.61 2.94 2.98 2.59 2.75 

6 ปากีสถาน                 0.05 0.06 0.07 0.13 0.87 0.60 1.63 1.88 2.22 1.74 

7 อินโดนีเซีย                1.07 1.15 1.54 1.68 1.79 1.15 1.11 1.26 1.63 1.63 

8 ตรุกี                0.00 0.00 0.02 0.04 0.03 0.07 0.09 0.07 0.77 1.34 

9 ไทย       0.54 0.46 0.47 0.90 0.74 0.58 0.65 0.62 0.75 1.02 

11 สหรัฐอเมริกา           1.35 1.54 2.19 1.85 1.18 1.08 1.16 1.03 0.93 0.98 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �..� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขา                   
                       สั  น ของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6203) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_-UT 4VUT-Uf 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 4VaV-a) 

0 --โลก--             17.24 13.58 8.99 1.42 15.63 4.11 -11.55 6.29 16.95 

1 จีน                    11.79 14.50 4.11 9.46 22.75 12.76 -5.01 2.61 17.53 

2 ฟิจิ                     27.35 6.52 7.01 -6.13 11.56 -19.07 -28.48 -1.36 11.79 

3 นิวซีแลนด์              4.43 15.44 26.66 -10.90 24.35 -4.25 -19.72 14.58 15.81 

4 อิตาล ี                   50.76 33.51 21.07 -4.12 -3.41 -19.00 -22.23 8.99 28.68 

5 ฮ่องกง                16.94 -16.46 53.81 6.27 7.33 17.28 -10.32 -7.69 24.21 

6 ปากีสถาน                 43.30 35.78 101.22 587.96 -21.16 185.31 1.75 25.55 -8.31 

7 อินโดนีเซีย                25.37 53.10 18.77 8.16 -25.75 -0.07 0.79 37.77 16.50 

8 ตรุกี                -91.16 34,873.33 97.72 -9.45 164.31 30.83 -36.24 1,110.30 103.84 

9 ไทย       -0.05 14.65 109.16 -16.01 -8.87 16.37 -16.53 29.91 58.21 

11 สหรัฐอเมริกา           33.71 61.69 -8.03 -35.33 6.00 11.73 -21.47 -4.54 24.39 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �..( มลูคา่การสง่ออก สทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษหรือ      
                       เด็กชาย (HS 6203) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ 4Va* 4Va4 2VaU 2Vaa 2VaV 2Va) 

โลก 435.87 400.11 429.75 391.95 320.18 321.95 

1 สหรัฐอเมริกา 172.87 149.14 159.75 148.79 125.04 119.96 

2 เบลเยี�ยม 26.95 24.84 33.49 25.39 22.34 23.57 

3 ญี�ปุ่ น 29.17 29.82 30.95 29.57 20.85 18.44 

4 เยอรมนั 25.16 25.75 21.32 21.46 17.70 18.02 

5 ฝรั�งเศส 6.28 11.44 8.77 7.92 8.55 12.90 

6 องักฤษ 5.80 6.68 13.35 11.78 12.46 10.77 

7 แคนนาดา 10.44 9.32 10.47 11.55 8.76 9.55 

8 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 14.44 13.59 11.46 9.88 6.90 7.99 

9 เนเธอร์แลนด์ 12.73 12.67 13.09 10.77 6.71 6.25 

19 ออสเตรเลีย 2.25 1.25 1.88 1.79 2.17 3.02 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

  ตลาดออสเตรเลียมีความสําคัญต่อไทยน้อยมาก มูลค่าในการส่งออกทั  งปี 4VaV ไป
ออสเตรเลียมีเพียง U.Z4 ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ�งมีสดัส่วนร้อยละ Z.fa ของการส่งออกของไทยทั  งหมดและเป็น
ลาํดบัที� *f ของคูค้่าของไทย 
 

จากการหาสมการถดถอยเพื�อคาดการณ์ปริมาณการนําเข้าสทูเครื�องแตง่ตวัเป็นชดุ แจ็กเก็ต  
กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6203) ของออสเตรเลียจากไทย โดยคํานวณจากข้อมลู
รายไตรมาสตั  งแตไ่ตรมาสที� * ปี 4VU_ ถึง ไตรมาสที� U ปี 4Va) ได้สมการดงันี   

 
LOG(QIM_6203SA) = -32.20+ 3.65*LOG(GDP) -  0.64*LOG(C6203_CHINASA) - 0.34*CRISIS7 

(-a.TZ)*         ().V*)*                        (-U.*))*                        (-4.**)* 
 R2 = 0.59  Adj R2 = 0.55 () = t-Statistic  * = มีนยัสาํคญั ณ ระดบัร้อยละ *Z 
 
 
 
 
 

                                                           
7 CRISIS คือ เป็นตวัแปรแสดงช่วงเวลาที�เกิดวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยมีค่าเท่ากบั * เมื�อสถานการณ์อยูภ่าวะปกติ และมีค่าเท่ากบั Z ยามเกิด

วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจระหวา่งไตรมาสที� 4 ปี 4VaZ ถึงไตรมาสที� a ปี 4Va* 
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รูปที�  �.@  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าสทูเครื�องแต่งตวัเป็นชุด แจ็กเก็ต กางเกงขายาว กางเกงขาสั  น ของบรุุษ
หรือเด็กชาย (HS 6203) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย 
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ปรมิาณการนําเขา้จากไทย ปรมิาณจากการประมาณค่าสมการถดถอย
 

 

• QIM_64ZUSA คือ ปริมาณการนําเข้า HS 64ZU ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ  น   

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลียรายไตรมาสมีหน่วยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลีย 
โดยสมมติฐานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าต่อ
รายได้ประชาชาติ ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเป็นบวกหมายความว่า HS 64ZU นั  นเป็นสินค้า
ปกติ  

• C64ZU_CHINASA คือ สดัส่วนราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน โดย
สมมติฐานของสมัประสิทธิ�ของสมการจะแสดงค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การนําเข้าต่อ
สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเท่ากบั 
Z.)a แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยืดหยุน่ตํ�า  

 
ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 

ราคานําเข้าเฉลี�ยของจีนนี  มาคํานวณหาผลกระทบจากการเปลี�ยนแปลงภาษีนําเข้า ประมาณปริมาณการนําเข้า
จากไทยที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลีย เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทย
ลดลงเหลือร้อยละ *4.V ในปี 4VaT และอตัราภาษีที�เก็บจากจีนร้อยละ 4V จะได้ว่าผลกระทบต่อปริมาณการ
นําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ ).UT คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจาก
ไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเทา่กบั _,_aZ ชิ  นตอ่ปี หรือมีมลูค่าการสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั *VV,ZfZ.V4 
เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ ).UT ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตร
มาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� U ปี 4Va) 
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  และในกรณีที�ออสเตรเลยีลดภาษีนําเข้าสิ�งทอให้กบัประเทศอื�นๆจาก ร้อยละ 4V เป็นร้อยละ 
*_.V ในปี 4VaT ตามนโยบายที�วางไว้นั  น  ผลกระทบตอ่ปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ  นร้อยละ 4._4 คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั U,4fa ชิ  นต่อ
ปี หรือมีมลูค่าส่งออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั )V,ffV.f_เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ 
4._4 ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยใน a ไตรมาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� 
U ปี 4Va) 
 

1.4.2.2 ชุดวอร์ม ชุดสกีและชุดว่ายนํ Lา รวมทั Lงเสื Lอผ้าอื�นๆ (HS 6211)8  
 
ไทยมีสดัสว่นการนําเข้าของออสเตรเลียเพียงร้อยละ 1.65 ขณะที�จีนและฟิจิมีสดัสว่นการ

นําเข้าร้อยละ 65.4f และ 10.79 ตามลําดบัในปี 4Va) คู่แข่งที�มีต้นทนุทางแรงงานตํ�าประกอบไปด้วยอินเดีย 
อินโดนีเซีย และเวียดนาม ขณะที�สนิค้าคณุภาพสงูมากจากอิตาล ีสหรัฐอเมริกาและฮ่องกงเป็นต้น 
 
ตารางที� �... มลูคา่การนําเข้า ชดุวอร์ม ชดุสกีและชดุวา่ยนํ  า รวมทั  งเสื  อผ้าอื�นๆ (HS 6211) ของออสเตรเลยี  
                      (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดับ ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก 17.69 22.31 26.65 27.31 24.42 20.51 20.46 20.71 27.50 36.18 

1 จีน 8.80 11.85 14.16 12.85 11.09 9.98 10.71 11.74 16.55 23.62 

2 ฟิจิ 0.95 1.27 3.07 4.24 4.97 2.79 1.66 1.46 2.32 3.90 

3 นิวซีแลนด์ 1.58 1.59 0.91 0.96 0.72 0.91 1.16 0.99 0.66 1.77 

4 อินเดีย 1.69 2.34 2.22 0.89 0.75 0.78 0.87 0.64 1.12 1.13 

5 อิตาลี 0.37 0.34 0.42 0.48 0.39 0.50 0.73 0.62 0.75 0.82 

6 สหรัฐอเมริกา 0.35 0.48 0.68 0.86 0.91 0.48 0.57 0.51 0.59 0.79 

7 ฮ่องกง 0.29 0.56 0.77 0.62 0.82 1.02 0.73 0.50 0.91 0.64 

8 ไทย 0.65 0.71 0.52 1.08 0.68 0.71 0.48 1.37 1.36 0.60 

9 อินโดนีเซีย 1.40 1.19 1.41 1.61 1.29 0.60 0.56 0.48 0.66 0.52 

10 เวียดนาม 0.10 0.15 0.12 0.29 0.29 0.52 0.26 0.35 0.58 0.33 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
 
 
 
 

                                                           
8 จากขอ้มูลทางสถิติที�มีอยูไ่ม่สามารถหาความสมัพนัธ์ทางเศรษฐมิติได ้
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ตารางที� �../  สว่นแบง่ทางการตลาด ชดุวอร์ม ชดุสกีและชดุวา่ยนํ  า รวมทั  งเสื  อผ้าอื�นๆ (HS 6211) ของคูแ่ขง่ 
                       ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดับ ประเทศ 4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 โลก 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 จีน 49.73 53.09 53.13 47.06 45.42 48.69 52.34 56.70 60.18 65.29 

2 ฟิจิ 5.34 5.69 11.53 15.51 20.37 13.60 8.10 7.06 8.43 10.79 

3 นิวซีแลนด์ 8.91 7.14 3.43 3.50 2.95 4.43 5.65 4.77 2.41 4.89 

4 อินเดีย 9.57 10.50 8.32 3.25 3.08 3.82 4.27 3.11 4.06 3.11 

5 อิตาลี 2.06 1.51 1.59 1.75 1.61 2.46 3.57 2.99 2.72 2.26 

6 สหรัฐอเมริกา 2.00 2.14 2.55 3.15 3.72 2.36 2.79 2.47 2.15 2.18 

7 ฮ่องกง 1.65 2.49 2.88 2.27 3.36 4.99 3.57 2.43 3.31 1.76 

8 ไทย 3.69 3.19 1.94 3.95 2.78 3.46 2.36 6.60 4.96 1.65 

9 อินโดนีเซีย 7.92 5.31 5.29 5.89 5.28 2.91 2.75 2.30 2.39 1.42 

10 เวียดนาม 0.56 0.65 0.44 1.06 1.20 2.52 1.29 1.68 2.10 0.91 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �..0 อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า ชดุวอร์ม ชดุสกีและชดุวา่ยนํ  า รวมทั  งเสื  อผ้าอื�นๆ  
                      (HS 6211) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_-UT 4VUT-Uf 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 4VaV-a) 

0 โลก 26.12 19.41 2.50 -10.58 -16.04 -0.22 1.24 32.77 31.55 

1 จีน 34.62 19.52 -9.21 -13.71 -9.98 7.25 9.67 40.93 42.73 

2 ฟิจิ 34.41 141.88 37.83 17.42 -43.94 -40.60 -11.70 58.53 68.43 

3 นิวซีแลนด์ 1.08 -42.72 4.60 -24.53 26.14 27.07 -14.42 -32.98 167.14 

4 อินเดีย 38.43 -5.37 -59.92 -15.49 4.15 11.59 -26.30 73.66 0.83 

5 อิตาลี -7.76 25.66 13.11 -17.89 28.26 44.69 -15.05 20.57 9.55 

6 สหรัฐอเมริกา 35.29 42.25 26.53 5.70 -46.67 17.75 -10.24 15.58 33.40 

7 ฮ่องกง 90.84 37.88 -18.99 32.08 24.61 -28.64 -31.16 81.49 -30.04 

8 ไทย 8.92 -27.27 108.58 -37.05 4.62 -32.01 182.99 -0.26 -56.10 

9 อินโดนีเซีย -15.37 18.88 14.08 -19.73 -53.81 -5.49 -15.27 37.66 -21.59 

11 เวียดนาม 46.58 -19.03 144.11 1.80 75.76 -49.05 31.76 66.31 -42.96 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �..< มลูคา่การสง่ออก ชดุวอร์ม ชดุสกีและชดุวา่ยนํ  า รวมทั  งเสื  อผ้าอื�นๆ (HS 6211) ของไทยไปยงั 
                       ตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ 4Va* 4Va4 2VaU 2Vaa 2VaV 2Va) 

โลก 45.35 40.56 56.12 60.75 62.54 68.99 

1 สหรัฐอเมริกา 21.53 18.18 25.12 25.61 22.57 30.57 

2 องักฤษ 2.75 4.35 6.22 6.53 9.30 7.81 

3 เบลเยี�ยม 1.46 1.21 1.83 2.05 3.54 4.13 

4 ฝรั�งเศส 1.68 1.69 2.05 2.42 3.49 3.11 

5 ออสเตรเลีย 1.29 1.29 1.84 2.73 2.86 3.00 

6 อิตาลี 3.54 3.36 3.02 2.43 2.65 2.91 

7 แคนนาดา 0.67 0.69 1.44 2.30 1.83 1.87 

8 เนปาล 0.64 0.34 0.55 0.74 0.73 1.52 

9 สงิคโปร์ 0.20 0.23 0.23 0.47 0.59 1.29 
10 เยอรมนั 2.67 1.26 1.83 2.27 1.71 1.16 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

  ตลาดออสเตรเลียมีความสําคัญต่อไทยอยู่ บ้าง มูลค่าในการส่งออกทั  งปี 4Va) ไป
ออสเตรเลียมีเพียง U.ZZ ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ�งมีสดัส่วนร้อยละ a.UV ของการส่งออกของไทยทั  งหมดและเป็น
ลาํดบัที� V ของคูค้่าของไทย 
 

1.4.2.3 สูทเครื�องแต่ตัวเป็นชุด แจ็กเก็ต เสื Lอกระโปรงชุด กระโปรง กางเกงของสตรี 
หรือเด็กหญิง (HS 6204)  

 
ไทยมีสดัสว่นในการนําเข้าของออสเตรเลยีร้อยละ Z.)V ขณะที�คูค้่าสาํคญัของออสเตรเลยีคือ 

จีนมีสดัสว่นร้อยละ _T.a* นอกจากนั  นยงัมีคูแ่ขง่จากประเทศต้นทนุแรงงานตํ�าเช่น อินเดีย ฟิจิ อินโดนีเซีย และ
เวียดนาม ขณะที�สนิค้าคณุภาพสงูมี อิตาลแีละฮ่องกงเป็นคูแ่ขง่สาํคญั 
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ตารางที� �..? มลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื  อกระโปรงชดุ กระโปรง กางเกงของสตรีหรือ 
                      เด็กหญิง (HS 6204) ของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 --โลก--            104.04 134.89 175.47 182.00 186.31 218.45 243.14 249.07 278.44 347.69 

1 จีน                    48.70 66.20 91.68 95.61 104.62 138.92 170.05 190.13 211.07 272.64 

2 อิตาล ี                   4.44 6.79 10.60 10.78 10.55 9.87 9.41 9.81 10.12 13.36 

3 นิวซีแลนด์              10.35 12.17 12.10 12.51 9.57 10.28 8.58 7.66 8.82 10.41 

4 ฮ่องกง                      3.20 3.82 6.40 6.38 6.14 7.30 9.83 7.06 6.59 7.99 

5 อินเดีย             16.20 19.41 17.13 18.77 15.96 12.86 8.47 6.46 7.89 6.22 

6 ฟิจิ                     3.73 4.80 12.38 12.80 15.91 16.89 14.13 6.47 4.95 6.09 

7 อินโดนีเซีย                2.20 2.07 2.93 3.37 3.64 2.69 2.48 2.29 3.34 4.27 

8 สหรัฐอเมริกา                  2.41 2.94 3.58 3.11 2.35 1.53 2.71 1.26 1.81 3.05 

9  เวียดนาม            0.80 0.70 1.78 2.00 1.80 2.84 3.17 2.27 2.63 2.35 

10 ไทย                    1.05 1.28 1.36 1.44 1.69 1.48 1.46 1.87 2.40 2.26 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที�  �..@ สว่นแบง่ทางการตลาด สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื  อกระโปรงชดุ กระโปรง กางเกงของ 
                       สตรีหรือเด็กหญิง (HS 6204) ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 --โลก--            100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 จีน                    46.81 49.08 52.25 52.53 56.16 63.59 69.94 76.34 75.80 78.41 

2 อิตาล ี                   4.26 5.03 6.04 5.93 5.66 4.52 3.87 3.94 3.64 3.84 

3 นิวซีแลนด์              9.95 9.03 6.90 6.87 5.14 4.71 3.53 3.07 3.17 2.99 

4 ฮ่องกง                      3.07 2.83 3.65 3.51 3.30 3.34 4.04 2.84 2.37 2.30 

5 อินเดีย             15.57 14.39 9.76 10.31 8.57 5.89 3.48 2.59 2.83 1.79 

6 ฟิจิ                     3.59 3.56 7.05 7.04 8.54 7.73 5.81 2.60 1.78 1.75 

7 อินโดนีเซีย                2.12 1.54 1.67 1.85 1.95 1.23 1.02 0.92 1.20 1.23 

8 สหรัฐอเมริกา                  2.31 2.18 2.04 1.71 1.26 0.70 1.12 0.51 0.65 0.88 

9  เวียดนาม            0.77 0.52 1.02 1.10 0.97 1.30 1.30 0.91 0.95 0.68 

10 ไทย                    1.01 0.95 0.78 0.79 0.91 0.68 0.60 0.75 0.86 0.65 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
 
 



อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม อตุสาหกรรรมอญัมณีและเครื�องประดบั 

และ อตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 
 

44

ตารางที� �./A อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื  อกระโปรงชดุ กระโปรง  
                      กางเกงของสตรีหรือเด็กหญิง (HS 6204) ของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_-UT 4VUT-Uf 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 4VaV-a) 

0 --โลก--            29.65 30.08 3.72 2.37 17.25 11.30 2.44 11.79 24.87 

1 จีน                    35.94 38.49 4.28 9.43 32.78 22.41 11.81 11.01 29.17 

2 อิตาล ี                   53.05 56.08 1.77 -2.19 -6.41 -4.68 4.28 3.15 31.98 

3 นิวซีแลนด์              17.57 -0.58 3.33 -23.47 7.43 -16.53 -10.77 15.13 18.03 

4 ฮ่องกง                      19.56 67.46 -0.32 -3.68 18.83 34.64 -28.16 -6.63 21.20 

5 อินเดีย             19.87 -11.75 9.56 -14.98 -19.42 -34.14 -23.77 22.27 -21.14 

6 ฟิจิ                     28.65 157.88 3.47 24.23 6.21 -16.34 -54.21 -23.51 23.00 

7 อินโดนีเซีย        -5.94 41.36 15.09 7.86 -26.07 -7.92 -7.60 46.13 27.67 

8 สหรัฐอเมริกา                  22.21 21.64 -13.14 -24.52 -34.89 77.57 -53.46 43.69 68.04 

9  เวียดนาม            -12.78 154.36 12.55 -10.19 57.65 11.67 -28.43 16.07 -10.57 

10 ไทย                    22.30 6.04 5.90 17.49 -12.80 -1.16 27.77 28.68 -6.06 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �./� มลูคา่การสง่ออก สทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต เสื  อกระโปรงชดุ กระโปรง กางเกงของสตรีหรือ 
                       เด็กหญิง (HS 6204) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านบาท) 

ประเทศ 4Va* 4Va4 2VaU 2Vaa 2VaV 2Va) 

โลก 396.28 398.54 430.70 389.66 381.43 407.09 

1 สหรัฐอเมริกา 237.33 255.08 275.74 243.35 239.88 261.53 

2 ญี�ปุ่ น 10.92 12.93 14.78 12.34 13.60 14.04 

3 เบลเยี�ยม 8.46 7.45 9.45 9.52 7.06 10.43 

4 ฝรั�งเศส 7.30 8.23 8.20 7.17 8.44 10.17 

5 แคนนาดา 6.99 10.36 11.10 11.14 9.89 9.70 

6 องักฤษ 7.32 10.35 12.77 11.08 11.15 9.21 

7 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 12.08 9.75 11.90 11.82 8.63 8.83 

8 เยอรมนั 9.03 7.61 7.96 5.87 4.82 6.97 

9 ซาอดุอิาราเบีย 28.04 18.84 18.64 11.09 10.40 6.00 

4a ออสเตรเลีย 1.60 1.31 1.31 1.21 1.13 1.30 

ที�มา : World Trade Atlas 
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  ตลาดออสเตรเลียมีความสําคัญต่อไทยน้อยมาก มูลค่าในการส่งออกทั  งปี 4VaV ไป
ออสเตรเลียมีเพียง *.UZ ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ�งมีสดัส่วนร้อยละ Z.U4 ของการส่งออกของไทยทั  งหมดและเป็น
ลาํดบัที� 4a ของคูค้่าของไทย 
 

จากการหาสมการถดถอยเพื�อคาดการณ์ปริมาณการนําเข้าสทูเครื�องแตต่วัเป็นชดุ แจ็กเก็ต  
เสื  อกระโปรงชุด กระโปรง กางเกงของสตรีหรือเด็กหญิง (HS 6204) ของออสเตรเลียจากไทย โดยคํานวณจาก
ข้อมลูรายไตรมาสตั  งแตไ่ตรมาสที� * ปี 4VU_ ถึง ไตรมาสที� U ปี 4Va) ได้สมการดงันี   
 
LOG(QIM_6204SA) = -18.67 + 2.56*LOG(GDP) –  0.27*LOG(REL_6204SA) - 0.31*CRISIS9 

(-a.Za)*         ().__)*                        (-*.T4)*                        (-U.4U)* 
 R2 = 0.63  Adj R2 = 0.58 () = t-Statistic  * = มีนยัสาํคญั ณ ระดบัร้อยละ *Z 
 
รูปที�  �.�A  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าสทูเครื�องแต่ตวัเป็นชุด แจ็กเก็ต เสื  อกระโปรงชุด กระโปรง กางเกงของ
สตรีหรือเด็กหญิง (HS 6204) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จากสมการถดถอย 
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ปรมิาณการนําเขา้จากไทย ปรมิาณจากการประมาณค่าสมการถดถอย
 

 

• QIM_64ZaSA คือ ปริมาณการนําเข้า HS 64Za ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ  น   

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลียรายไตรมาสมีหน่วยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลีย 
โดยสมมติฐานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าต่อ
รายได้ประชาชาติ ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเป็นบวกหมายความว่า HS 64Za นั  นเป็นสินค้า
ปกติ  

                                                           
9 CRISIS คือ เป็นตวัแปรแสดงช่วงเวลาที�เกิดวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยมีค่าเท่ากบั * เมื�อสถานการณ์อยูภ่าวะปกติ และมีค่าเท่ากบั Z ยามเกิด

วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจระหวา่งไตรมาสที� 4 ปี 4VaZ ถึงไตรมาสที� a ปี 4Va* 
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• REL_64ZaSA คือ สัดส่วนราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของโลก โดย
สมมติฐานของสมัประสิทธิ�ของสมการจะแสดงค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การนําเข้าต่อ
สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเท่ากบั 
Z.4_ แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยืดหยุน่ตํ�า  

 
ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 

ราคานําเข้าเฉลี�ยของโลกนี  มาคาํนวณหาผลกระทบจากการเปลี�ยนแปลงภาษีนําเข้า ประมาณปริมาณการนําเข้า
จากไทยที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลีย เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทย
ลดลงเหลือร้อยละ *4.V ในปี 4VaT และอตัราภาษีที�เก็บจากจีนร้อยละ 4V จะได้ว่าผลกระทบต่อปริมาณการ
นําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ 4._Z คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจาก
ไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั a,V)T ชิ  นต่อปี หรือมีมูลค่าการสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั )4,4Va.aZ 
เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ 4._T ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตร
มาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� U ปี 4Va) 
  
  และในกรณีที�ออสเตรเลยีลดภาษีนําเข้าสิ�งทอให้กบัประเทศอื�นๆจาก ร้อยละ 4V เป็นร้อยละ 
*_.V ในปี 4VaT ตามนโยบายที�วางไว้นั  น  ผลกระทบตอ่ปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ  นร้อยละ *.*V คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั *,faa ชิ  นต่อ
ปี หรือมีมลูค่าสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั 4),af*.4U เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ 
*.*T ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยใน a ไตรมาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� 
U ปี 4Va) 
 
 1.4.2.4 เชิ Lตของบุรุษหรือเด็กชาย (HS 6�05) 
 
  ไทยมีสดัสว่นในการนําเข้าของออสเตรเลียร้อยละ 1.)a ขณะที�จีน อินเดีย   อินโดนีเซีย และ
ฟิจิ มีสดัสว่นในตลาดออสเตรเลยีร้อยละ )).UU _._f V.4) และ a.fZ ตามลาํดบั และไทยยงัมีคู่แข่งที�สําคญัจาก
อิตาลแีละฮ่องกงอีกด้วย 
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ตารางที� �./� มลูคา่การนําเข้า เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6405) ของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 --โลก--            80.89 96.74 102.19 87.11 81.15 96.91 100.84 81.75 93.97 115.32 

1 จีน                    50.97 54.83 47.45 40.73 38.71 51.27 57.50 49.99 58.57 76.49 

2 อินเดีย                    11.90 19.65 26.27 16.89 10.21 11.67 10.39 8.17 8.13 8.99 

3 อินโดนีเซีย                6.16 7.37 9.59 8.14 10.37 9.97 9.04 4.83 5.63 6.07 

4 ฟิจิ                     1.57 2.91 3.67 4.79 5.23 6.97 4.90 3.91 5.51 5.65 

5 ฮ่องกง                3.29 4.09 5.27 3.47 3.87 4.11 4.70 3.36 3.59 4.45 

6 อิตาล ี                   0.91 1.48 2.15 2.54 2.09 2.38 2.24 2.28 2.81 3.29 

7 ไทย               0.43 0.46 0.38 0.16 0.59 0.96 1.88 1.23 1.68 1.89 

8 นิวซีแลนด์            1.95 1.63 1.44 2.53 2.38 2.97 2.35 2.00 1.82 1.55 

9 ตรุกี                  0.03 0.07 0.09 0.17 0.11 0.17 0.23 0.16 0.38 0.76 

10 บงัคลาเทศ            0.01 0.02 0.03 0.17 0.16 0.12 0.26 0.02 0.08 0.59 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที�  �./( สว่นแบง่ทางการตลาดเชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย(HS 6405)ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี(ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_ 4VUT 4VUf 4VaZ 4Va* 4Va4 4VaU 4Vaa 4VaV 2Va) 

0 --โลก--            100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 จีน                    63.02 56.68 46.43 46.75 47.71 52.90 57.02 61.16 62.33 66.33 

2 อินเดีย                    14.71 20.31 25.71 19.39 12.58 12.04 10.31 9.99 8.65 7.79 

3 อินโดนีเซีย                7.61 7.62 9.38 9.35 12.77 10.29 8.97 5.91 5.99 5.26 

4 ฟิจิ                     1.94 3.01 3.59 5.50 6.44 7.19 4.86 4.79 5.86 4.90 

5 ฮ่องกง                4.07 4.22 5.16 3.99 4.77 4.24 4.66 4.11 3.82 3.86 

6 อิตาล ี                   1.12 1.53 2.11 2.92 2.58 2.46 2.22 2.79 2.99 2.85 

7 ไทย               0.53 0.48 0.37 0.19 0.73 0.99 1.87 1.50 1.79 1.64 

8 นิวซีแลนด์            2.41 1.69 1.41 2.91 2.94 3.06 2.33 2.44 1.94 1.35 

9 ตรุกี                  0.04 0.07 0.09 0.20 0.13 0.18 0.23 0.19 0.41 0.66 

10 บงัคลาเทศ            0.01 0.02 0.03 0.20 0.20 0.13 0.25 0.03 0.09 0.51 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �./. อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้า เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6405) ของออสเตรเลยีจาก 
                      คูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดบั ประเทศ                  4VU_-UT 4VUT-Uf 4VUf-aZ 4VaZ-a* 4Va*-a4 4Va4-aU 2VaU-aa 2Vaa-aV 25aV-a) 

0 --โลก--            19.60 5.64 -14.76 -6.84 19.42 4.06 -18.93 14.96 22.71 

1 จีน                    7.57 -13.47 -14.16 -4.94 32.42 12.16 -13.06 17.16 30.59 

2 อินเดีย                    65.13 33.68 -35.69 -39.55 14.28 -10.95 -21.40 -0.46 10.51 

3 อินโดนีเซีย                19.66 30.12 -15.08 27.31 -3.78 -9.36 -46.57 16.51 7.88 

4 ฟิจิ                     85.96 25.90 30.64 9.03 33.39 -29.76 -20.07 40.75 2.57 

5 ฮ่องกง                24.18 28.91 -34.05 11.42 6.19 14.33 -28.44 6.68 24.15 

6 อิตาล ี                   62.70 45.80 18.16 -17.68 13.78 -5.85 1.76 22.98 17.27 

7 ไทย               7.11 -17.26 -57.25 265.72 61.69 95.71 -34.92 37.37 12.44 

8 นิวซีแลนด์            -16.21 -12.08 76.28 -5.93 24.65 -20.83 -15.05 -8.67 -14.90 

9 ตรุกี                  122.12 31.50 87.25 -37.19 59.72 33.57 -31.31 141.93 99.63 

10 บงัคลาเทศ            233.67 49.36 554.42 -5.18 -23.83 107.42 -91.21 265.80 620.32 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.// มลูคา่การสง่ออก เชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย (HS 6405) ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและ 
                       ออสเตรเลยี (ล้านบาท) 

ประเทศ 4Va* 4Va4 2VaU 2Vaa 2VaV 2Va) 

โลก 150.82 156.85 160.73 129.16 127.39 121.51 

1 สหรัฐอเมริกา 51.99 63.25 71.89 54.04 53.05 47.62 

2 ญี�ปุ่ น 28.40 24.55 23.94 22.62 21.89 19.25 

3 องักฤษ 8.50 8.28 8.86 5.84 9.01 9.14 

4 สงิคโปร์ 1.98 4.23 4.43 4.52 3.76 4.32 

5 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 8.68 5.39 3.99 3.87 3.44 3.80 

6 ฟิลปิปินส์ 0.87 2.34 2.76 1.34 1.96 2.91 

7 ฝรั�งเศส 4.59 5.46 6.89 3.59 2.09 2.18 

8 ซาอดุอิาราเบีย 3.19 3.36 2.89 2.51 2.64 2.07 

9 สเปน 0.86 0.88 0.68 1.11 2.07 2.02 

10 ออสเตรเลีย 0.53 1.03 1.65 1.18 1.59 1.80 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

 
 



อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม อตุสาหกรรรมอญัมณีและเครื�องประดบั 

และ อตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 
 

49

ในปี 4Va) ออสเตรเลยีเป็นตลาดสง่ออกลาํดบัที� *Z ของไทยโดยมีมลูคา่การสง่ออก *.TZ  
ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ *.aT ของการสง่ออกทั  งหมด ดงันั  นออสเตรเลียจึงไม่ใช่ตลาดหลกัของ
ไทย 

 
กลา่วโดยสรุปได้วา่สนิค้าสาํคญัในกลุม่ HS 61 และ HS 62 ที�สง่ออกไปออสเตรเลยีจะมีคูแ่ข 

ที�สาํคญัคือ จีน ฟิจิ และอินเดีย และมลูค่าการสง่ออกไปออสเตรเลียนั  นตํ�ามากเมื�อเทียบกบัตลาดหลกัของไทย 
แม้ว่าไทยอาจจะมีศกัยภาพ และต้นทนุการผลิตที�ตํ�ากว่าผู้ผลิตในออสเตรเลีย แต่ไทยยงัต้องแข่งกบัคู่แข่งที�มี
ต้นทนุการผลติตํ�า และคูแ่ขง่ที�มีคณุภาพสงูเช่น อิตาลแีละฮ่องกง 
 

จากการหาสมการถดถอยเพื�อคาดการณ์ปริมาณการนําเข้าเชิ  ตของบรุุษหรือเด็กชาย (HS  
6405) ของออสเตรเลยีจากไทย โดยคํานวณจากข้อมลูรายไตรมาสตั  งแตไ่ตรมาสที� * ปี 4VU_ ถึง ไตรมาสที� U ปี 
4Va) ได้สมการดงันี   
 

LOG(QIM_6205SA) = -82.17 + 7.71*LOG(GDP) - 0.41*LOG(REL_6205SA) + 0.43*CRISIS 10 
(-U.UT)*         (U._f)*                        (-Z.TT)                        (Z._*) 

 R2 = 0.53 Adj R2 = 0.47 () = t-Statistic  * = มีนยัสาํคญั ณ ระดบัร้อยละ *Z 
 
รูปที� �.��  เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าเชิ  ตของบรุุษหรือเดก็ชาย (HS 6405) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จาก
สมการถดถอย 
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10 CRISIS คือ เป็นตวัแปรแสดงช่วงเวลาที�เกิดวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยมีค่าเท่ากบั * เมื�อสถานการณ์อยูภ่าวะปกติ และมีค่าเท่ากบั Z ยามเกิด

วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจระหวา่งไตรมาสที� 4 ปี 4VaZ ถึงไตรมาสที� a ปี 4Va* 
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• QIM_64ZVSA คือ ปริมาณการนําเข้า HS 64ZV ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ  น   

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลียรายไตรมาสมีหน่วยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลีย 
โดยสมมติฐานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าต่อ
รายได้ประชาชาติ ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเป็นบวกหมายความว่า HS 64ZV นั  นเป็นสินค้า
ปกติ  

• REL_64ZVSA คือ สัดส่วนราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของโลก โดย
สมมติฐานของสมัประสิทธิ�ของสมการ จะแสดงค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การนําเข้าต่อ 
สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยต่อราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน ซึ�งตามสมการที�ได้มีค่าเท่ากบั 
Z.a* แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยืดหยุน่ตํ�า  

 
ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 

ราคานําเข้าเฉลี�ยของโลกนี  มาคาํนวณหาผลกระทบจากการเปลี�ยนแปลงภาษีนําเข้า ประมาณปริมาณการนําเข้า
จากไทย4ที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหว่างไทยและออสเตรเลีย เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทย
ลดลงเหลือร้อยละ *4.V ในปี 4VaT และอตัราภาษีที�เก็บจากจีนร้อยละ 4V จะได้ว่าผลกระทบต่อปริมาณการ
นําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ a.** คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจาก
ไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั a,ZUU ชิ  นต่อปี หรือมีมูลค่าการสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั _),U4).a) 
เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ a.UV ของมลูค่าการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน a ไตร
มาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� U ปี 4Va) 
  
  และในกรณีที�ออสเตรเลยีลดภาษีนําเข้าสิ�งทอให้กบัประเทศอื�นๆจาก ร้อยละ 4V เป็นร้อยละ 
*_.V ในปี 4VaT ตามนโยบายที�วางไว้นั  น  ผลกระทบตอ่ปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ  นร้อยละ *._V คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั *,_*) ชิ  นต่อ
ปี หรือมีมลูค่าสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นเท่ากบั U4,a_f.U aเหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ  นร้อยละ 
*.TV ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยใน a ไตรมาสสดุท้ายตั  งแตไ่ตรมาสที� a ปี 4VaV ถึงไตรมาสที� 
U ปี 4Va) 
 
�./ กติกาการค้าของออสเตรเลีย 
 

ปัจจุบันออสเตรเลียมีการเก็บภาษีการนําเข้าจากประเทศคู่ค้าในอตัราตั  งแต่ร้อยละ Z-4V โดยไม่มี
กฎระเบียบทางด้านมาตรการที�ไม่ใช่ภาษี ยกเว้นกลุม่ประเทศที�อยู่ภายใต้กรอบข้อตกลง The Australia - New 
Zealand Closer Economic Trade Relations Agreement (ANZCERTA) และ South Pacific Regional 
Trade and Economic Cooperation Agreement (SPARTECA) ระหวา่ง ออสเตรเลยี กบักลุม่ประเทศหมู่เกาะ
ในมหาสมุทรแปซิฟิก ซึ�งภายใต้กรอบข้อตกลงดังกล่าวจะสามารถส่งออกสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่มไปยัง
ออสเตรเลยีโดยไมเ่สยีภาษีนําเข้า ซึ�งฟิจิเป็นประเทศที�ใช้สทิธิประโยชน์จากข้อตกลงดงักลา่วมากที�สดุ 
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ตารางที� �./0 อตัราภาษีนําเข้าปัจจบุนัของออสเตรเลยี 
อตัราภาษีปัจจบุนั จํานวนรายการ 

Z U* 
5 U 
*Z 4T 
4V 4*) 

ที�มา : กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ 

  สาํหรับการเปิดเขตการค้าเสรีระหวา่งไทยและออสเตรเลยี ในสว่นของสิ�งทอนั  นยงัไมม่ีข้อสรุป
แน่ชัดว่าสดัส่วนของวัตถุดิบภายในประเทศจะเป็นเท่าไร ในเบื  องต้นไทยได้เสนอไว้ว่า วัตถุดิบภายจากใน
ประเทศและประเทศที�กําลงัพฒันารวมกันจะต้องมีสดัส่วนไม่น้อยกว่าร้อยละ VV โดยจะต้องเป็นวตัถุดิบที�มา
จากภายในประเทศไม่น้อยกว่าร้อยละ UZ และร้อยละ 4V ที�เหลือเป็นวตัถดุิบจากประเทศที�กําลงัพฒันา สว่น
วตัถดุิบที�มาจากประเทศที�พฒันาแล้วจะต้องไมเ่กินร้อยละ aV  
 
1.6 ผลกระทบการเปิดเสรีการค้าไทย-ออสเตรเลีย 
 

แม้วา่ผลจากการวิเคราะห์เชิงเศรษฐมิติพบวา่ผลกระทบจากการลดภาษีภายใต้กรอบเขตการค้า 
เสรีจะมีน้อยเพราะความยืดหยุ่นต่อราคาจะตํ�า แต่ผู้ประกอบการมองว่าการที�จะมีการเปิดเขตการเสรีระหว่าง
ไทยและออสเตรเลยี จะสง่ผลดีตอ่การสง่ออกผลติภณัฑ์ของไทยไปยงัออสเตรเลยี การลดภาษีนําเข้าให้กบัสนิค้า
จากไทยจากร้อยละ 4V เป็นร้อยละ *4.V จะเพิ�มขีดความสามารถในการแขง่ขนักบัจีนได้ เนื�องจากสินค้าจากจีน
มีต้นทนุที�ตํ�ากวา่ไทยประมาณร้อยละ UZ อีกทั  งผู้ประกอบการของไทยสามารถติดตอ่สื�อสาร ตอบสนองต่อคําสั�ง
ขนาดเล็ก การตอบสนองต่อความต้องการของลกูค้าได้อย่างเร่งด่วน และการตรงต่อเวลา และมีภาพพจน์ของ
ผลิตภณัฑ์ว่ามีคุณภาพดีกว่าผู้ประกอบการจีนสินค้าไทยที�มีศกัยภาพที�จะรุกตลาดได้คือ เชิ  ต และเสื  อผ้าเด็ก 
โดยเฉพาะที�มีคําสั�งซื  อจํานวนน้อย และเสื  อผ้า outdoor sport ที�กําลงัเป็นที�นิยมในออสเตรเลยี ซึ�งในระหว่างนี  ก็
ได้มีผู้ นําเข้าชาวออสเตรเลียติดต่อเข้ามายงัสมาคมอุตสาหกรรมเครื�องนุ่งห่มไทยเพื�อแสวงหาผู้ผลิตในไทย 
เนื�องจากไทยยงัมีภาพพจน์เรื�องวตัถดุิบ ฝีมือแรงงานที�ดี อีกทั  งมีความเชี�ยวชาญด้านเสื�อผ้าสําหรับฤดรู้อน เช่น 
outdoor sportswear ที�กลา่วมาแล้ว 

 
การเปิดเขตการค้าเสรีกบัออสเตรเลยีจะช่วยเพิ�มตลาดและช่วยให้ผู้ประกอบการไทยใช้กําลงั 

การผลติของไทยได้อยา่งมีประสทิธิภาพเพิ�มมากยิ�งขึ  น เนื�องจากผู้ประกอบการไทยจะมีงานเข้ามามากช่วงเดือน
กนัยายนถึงเดือนกุมภาพนัธ์ ในขณะที�ช่วงเดือนพฤษภาคมถึงเดือนกรกฎาคมจะมีการใช้กําลงัการผลิตไม่มาก
นกั หากสามารถหาคําสั�งซื  อจากออสเตรเลยีที�มีฤดกูาลต่างจากทางซีกโลกเหนือ ก็จะช่วยให้ผู้ประกอบการไทย
ใช้กําลงัการผลิตได้เต็มที�ตลอดปีมากยิ�งขึ  น แต่ยงัมีข้อกังวลว่าถ้าจีนจะมีข้อตกลงทางการค้าในอนาคตกับ
ออสเตรเลีย หรือมีการลดภาษีนําเข้าตามที�ออสเตรเลียวางนโยบายไว้ ที�จะลดภาษีนําเข้าผลิตภณัฑ์สิ�งทอจาก
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ร้อยละ 4V เป็นร้อยละ *_.V ในปี 4VaT ผู้ประกอบการไทยก็จะไมไ่ด้รับประโยชน์จากการเปิดเขตการค้าเสรีมาก
นกั  

ทางตวัแทนของสมาคมอตุสาหกรรมเครื�องนุง่หม่มองวา่ ผู้ประกอบการจะต้องช่วยเหลอืตน 
เองก่อน พยายามหาลกูค้ากลุ่มเป้าหมาย ปรับขบวนการคิดและการนําเสนอสินค้าให้เป็นระบบ ในขณะที�รัฐ
สามารถให้การสนบัสนุนด้านการตลาด เช่น สนบัสนุนการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าต่างของผู้ประกอบการไทย 
การติดต่อนดัหมายกับผู้ นําเข้ารายใหญ่ มีนโยบายส่งเสริมอุตสาหกรรมแฟชั�น เป็นต้น และรัฐก็จะต้องแก้ไข
ปัญหาโดยเฉพาะการทํางานของหน่วยงานในต่างประเทศของกระทรวงพาณิชย์ ที�ต้องมีการปรับปรุงข้อมลูให้
ทนัสมยัอยูต่ลอดเวลา และประสานงานระหวา่งหนว่ยงานในสว่นกลางของกระทรวง  
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บทที� � 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื�องประดับ 

 
�.� กรอบการวิจัย 
 
  ขอบเขตการศกึษาอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัในที�นี #  ครอบคลมุพิกดัศลุกากร HS 
7113  ซึ�งรวมเครื�องเพชรพลอยและรูปพรรณและสว่นประกอบดงักลา่วทําด้วยโลหะมีคา่ หรือทําด้วยโลหะที�หุ้ม
ติดด้วยโลหะมีคา่ หรือกลา่วได้วา่เป็นเครื�องประดบัแท้ที�ประกอบไปด้วยเครื�องประดบัเงินและเครื�องประดบัทอง 
 
�.� องค์ประกอบของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื�องประดบัไทย 

 
อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัของไทยประกอบไปด้วยอตุสาหกรรมยอ่ย 2 สว่นได้ 

แก่  

• อตุสาหกรรมอญัมณี ผลติภณัฑ์ของอตุสาหกรรมนี #ได้แก่ เพชร พลอยส ี(Colored stones) ไขม่กุ 
และ อญัมณีสงัเคราะห์ (Synthetic stones) 

• อตุสาหกรรมเครื�องประดบั ผลติภณัฑ์ของอตุสาหกรรมนี #ได้แก่ เครื�องประดบัทอง (Gold sets) 
เครื�องประดบัเงิน (Silver sets) และเครื�องประดบัแฟชั�น (Fashion Jewelry) 
 

โดยความสมัพนัธ์ของอญัมณีและเครื�องประดบันั #นเป็นไปตามรูปที� 2.1 แตใ่นการศกึษาครั #งนี # 
จะมุง่เน้น กลุม่ เครื�องประดบัแท ้ซึ�งหมายถึง เครื�องประดบัที�ทําจากโลหะมีคา่จําพวกทองคํา เงิน แพลทินมั อาจ
มีลกัษณะเป็นเครื�องประดบัที�ทําจากโลหะมีค่าล้วน (Plain Jewelry) หรือเป็นเครื�องประดบัประกอบอญัมณี 
(Gem set Jewelry) หรือตามคําจํากัดความของ Harmonized System WXXYXX และ WXXYXZ ในกลุ่มของ 
WXXY ซึ�งมีคําจํากดัความดงันี # 

• 7113 เครื�องเพชรพลอยและรูปพรรณและสว่นประกอบดงักลา่วทําด้วยโลหะมีค่า  หรือทํา
ด้วยโลหะที�หุ้มติดด้วยโลหะมีคา่ 

• 711311 เครื�องเพชรพลอยและรูปพรรณทําด้วยเงิน และจะชบุหรือหุ้มติดด้วยโลหะมีค่าอื�น ๆ 
หรือไมก็่ตาม 

• 711319 เครื�องเพชรพลอยและรูปพรรณทําด้วยโลหะมีค่าอื�น ๆ และจะชุบหรือหุ้มติดด้วย
โลหะมีคา่อื�น ๆ หรือไมก็่ตาม 
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รูปที� �.� โครงสร้างของอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัของไทยโดยรวม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
ที�มา: การวิจยัโครงการศกึษาวิเคราะห์แนวทางการเพิ�มขีดความสามารถในการแขง่ขนัเพื�อรองรับการที�จีนเข้า
เป็นสมาชิกองค์การการค้าโลกและการจดัทําเขตการค้าเสรีอาเซยีน-จีน (อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั) 
โดยศนูย์วจิยัเศรษฐศาสตร์ คณะเศรษฐศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั (พ.ศ. 2546) 

 
 

 

หมายเหต ุ: กระบวนการผลิต มี 2 ระดบั 
1. การตกแตง่ คดัสรร เจียระไน 
2. การขึ #นรูปและประกอบ 

- โลหะ : ทอง เงิน แพลทินมั - อญัมณีดิบ - อญัมณีสงัเคราะห์ 

กระบวนการผลิต กระบวนการผลิต กระบวนการผลิต 

เครื�องประดบัเงิน / 
ทอง / แพลทินมั ล้วน 

ขึ #นรูปเป็นตวัเรือน 

เครื�องประดบัแท้  
ฝังรัตนชาติมีคา่ 

เครื�องประดบัแท้ โลหะอื�น 
ๆ 

อญัมณีเทียม 

การค้าระหวา่งประเทศ 

การค้าในประเทศ 

พลอยเจียระไน เครื�องประดบัเทียม 

วตัถดุิบ
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�.�.� การผลิตเครื�องประดับของไทย 
 
   ในด้านการผลตินั #น ผู้ผลิตอญัมณีและเครื�องประดบัสว่นใหญ่เป็นผู้ประกอบการขนาดกลาง
และขนาดเล็ก ทั #งนี #เป็นไปตามธรรมชาติของอุตสาหกรรม เพราะต้องใช้แรงงานที�มีทกัษะในการผลิต โดย
บริษัทอญัมณีและเครื�องประดบัขนาดกลางและขนาดย่อมส่วนมากมกัทําหน้าที�เป็นผู้ รับจ้างผลิตให้กับบริษัท
ขนาดใหญ่ เน้นการแขง่ขนัด้านราคา การเข้าสูต่ลาดก็สามารถทําได้ง่าย ในขณะที�บริษัทขนาดใหญ่สว่นใหญ่ใน
อตุสาหกรรมจะไม่แข่งกันเอง เพราะแต่ละบริษัทมีความชํานาญในการผลิตสินค้าประเภทที�แตกต่างกนั และ
ส่งออกสินค้าเหล่านั #นไปยังประเทศที�ไม่ซํ #าซ้อนกัน โดยเฉลี�ยบริษัทชั #นนําที�ส่งออกสามารถผลิตสินค้าได้
หลากหลายตามความต้องการของตลาดได้สูง และเป็นการรับจ้างผลิตในแบบที�กําหนดโดยผู้ สั�งซื #อ ทั #งนี #
ผู้ประกอบการส่วนมากจะรับคําสั�งซื #อไม่ว่าจะเป็นปริมาณน้อยเท่าใดก็ตาม เพราะสามารถผลกัภาระต้นทุน
ให้กบัผู้สั�งซื #อได้  หรือมีการออกแบบเองและมีเครื�องหมายการค้าของบริษัทเอง แตย่งัมีจํานวนไม่มากนกัที�มีการ
ส่งออกด้วยเครื�องหมายการค้าของไทย และความเชื�อถือของผู้บริโภคที�มีต่ออุตสาหกรรมนี #โดยผ่านตวักลาง
นําเข้านั #นมีความสาํคญัอยา่งยิ�ง จึงเป็นการยากที�บริษัทใหม่จะแย่งตลาด  ในด้านการออกแบบเนื�องจากผู้ผลิต
ของไทยมีเครื�องหมายการค้าเป็นของตนเองจํานวนน้อย จึงทําให้ขาดการพฒันาการออกแบบสินค้า สว่นใหญ่
นิยมใช้วิ ธีการดัดแปลงจากแบบที�ได้รับความนิยมในต่างประเทศ มากกว่าที�จะพัฒนาแบบขึ #นมาเอง 
กระบวนการผลติแสดงอยูใ่นรูปที� f.f 
 
   ปัจจยัการผลติของอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัประกอบไปด้วย  

  (1) วตัถดุิบที�รวมถึงเพชร พลอยส ีอญัมณีสงัเคราะห์ โลหะกึ�งมีคา่ และโลหะมีคา่เช่น ทองคํา 
เงิน  แพลทินมั ไขม่กุ เป็นต้น  ซึ�งปัญหาหลกัในการผลิตเครื�องประดบัของไทยเกิดจากการขาดแคลนวตัถดุิบใน
ภายประเทศ แต่การที�อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื�องประดับของไทยดําเนินงานอยู่ได้ก็เนื�องมาจาก
ความสามารถเฉพาะทางในการปรับปรุงคุณภาพของพลอยสีทั #งทางด้านการหุงพลอย การตั #งนํ #าและการ
เจียระไนพลอยและความสามารถของช่างฝีมือไทยในการทําและประกอบตวัเรือนของเครื�องประดบั 

  (2) แรงงาน ที�รวมถึงช่างออกแบบ ช่างเจียระไน ช่างทําเครื�องประดบั ช่างเทคนิคที�
ควบคมุดแูลการทํางานของเครื�องจกัร และ 

  (3) เครื�องจกัรที�ใช้ในอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั มีทั #งเครื�องจกัรที�ไม่ใช้เทคโนโลยี
ระดบัสงู ซึ�งส่วนใหญ่อยู่ในอุตสาหกรรมต้นนํ #า และเครื�องจักรที�ใช้เทคโนโลยีระดบัสูง ซึ�งส่วนใหญ่อยู่ใน
อตุสาหกรรมปลายนํ #าโดยเฉพาะในการทําตวัเรือนของเครื�องประดบั ทั #งนี #นบัรวมถึงเครื�องคอมพิวเตอร์และ
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที�ใช้ในการออกแบบการเจียระไนเพชรและพลอย และการออกแบบเครื�องประดบั  
 
  อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัของไทย มกีารจ้างงานจํานวนมากในกระบวนการ
ผลติ โดยเฉพาะในอตุสาหกรรมการเจียระไน ที�มีการจ้างงานจากภาคการเกษตรกรรมในช่วงนอกฤดกูารเกษตร 
จํานวนบริษัทที�จดทะเบียนกบักรมโรงงานมีมากกวา่ hii บริษัท และยงัมีที�จดทะเบียนกบักรมพฒันาธุรกิจ
การค้าอีกหลายร้อยบริษัท อีกทั #งจํานวนของบริษัทที�มีการสง่ออกนั #นมีมากถงึ 1,101 แหง่ โดยมีบริษัทที�สง่ออก
เครื�องประดบัเงิน 532 แหง่ และบริษัทสง่ออกเครื�องประดบัทองคํา (Gold Alloy) จํานวน 406 แหง่ จํานวน
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กิจการในอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัที�ได้รับความชว่ยเหลอืจากคณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุแหง่
ประเทศไทย(BOI)  และเปิดดําเนินการในชว่งระยะเวลาตั #งแตปี่ พ.ศ. 2535 – 2545 มีจํานวนทั #งหมด 109 
โครงการ โดยได้รับอนมุตัิเงินลงทนุทั #งสิ #น 6,706 ล้านบาท1 
 

รูปที� 2.2 ขั #นตอนการผลิตเครื�องประดบั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที�มา  : สถาบนัวิจยัและพฒันาอญัมณีและเครื�องประดบัแหง่ชาต ิ

                                                           
1 จากการสมัภาษณ์ผู้ประกอบการจํานวน XZ ราย มีผู้ประกอบการที�มีแรงงานน้อยกว่า ri คน Z ราย มีแรงงานระหว่าง rX-Xii 

คน X ราย มีแรงงาน XiX-fii คน Y ราย มีแรงงาน fiX-Yii คน X ราย มีแรงงานมากกว่า Yii คน r ราย โดยเป็นผู้ประกอบการ trading 4 
ราย OEM  10 ราย ODM 7 ราย OBM 7 ราย การที�รวมกนัมากกว่า XZ รายเนื�องจากมีหลายบริษัทที�ทั #งรับจ้างผลติตามแบบ และมีการ
ออกแบบเอง หรือทั #งรับจ้างออกแบบผลติและมีแบรนด์ของตวัเองด้วย โดยมีการผลติทองล้วน Z ราย ทองฝังรัตนชาต ิXf ราย เงินล้วน w ราย 
เงินฝังรัตนชาต ิW พลอยสี Z ราย เพชรเจียระไน Y ราย   
 จากที�สมัภาษณ์มี Y บริษัทที�สง่ออกไปออสเตรเลีย มีมลูคา่ประมาณ r% 2 รายและXi% X ราย ของมลูคา่การขายทั #งหมดของ
บริษัท โดยผลติภณัฑ์ที�สง่ออกไปคือ เงนิล้วน เงินฝังรัตนชาต ิ ทองล้วน ทองฝังรัตนชาต ิ พลอยสี และไมพ่บอปุสรรคทางการค้าใดๆมี
ผู้ประกอบการที�ทราบว่าไทยมีการทํา FTA กบัออสเตรเลีย XX ราย ไม่ทราบ z ราย แตท่กุรายเหน็ด้วยกบัการที�ทํา FTA เพราะเหน็ว่าจะช่วยให้
ขายสนิค้าได้ดีขึ #น โดยสนิค้าที�คดิว่าจะขายได้ดีคือ เงิน เงินฝังรัตนชาต ิ ทองเค Xw,Xz,ZK พลอยสี จี # เครื�องประดบัเลก็ๆ เพราะไทยมีฝีมือ
ด้านอญัมณีและมีคา่แรงที�ถกูกว่า สว่นที�ไทยน่าจะมีการปรับปรุงการจดัเก็บภาษีนําเข้าชิ #นสว่นในการผลติเช่นข้อตอ่ตวัลอ็กตา่งๆ และ
เครื�องจกัรที�ใช้ในการผลติเพื�อจะได้ลดต้นทนุ 

 

การบรรจุหีบห่อ 

การออกแบบ 

การผลิตต้นแบบและ

การขึ�นรปูโลหะ 

การหล่อ 

การขดัและชุบ 

การฝงัอญัมณ ีการประกอบตวัเรือน 

เครื%องประดบัไม่ฝงัอญัมณ ี เครื%องประดบัฝงัอญัมณ ี

การขดัผวิชิ�นงานขั�นสดุท้าย 

การตรวจสอบคุณภาพ 
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2.2.2 มูลค่าเพิ�มของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื�องประดับ 
 

  อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั เป็นอตุสาหกรรมที�สร้างมลูคา่เพิ�มให้กบัเศรษฐกิจ
ของประเทศเป็นอยา่งมาก โดยมลูคา่เพิ�มของอตุสาหกรรมจากประมาณการตวัเลขปี พ.ศ. 2544 รวมทั #งสิ #น
ประมาณ 113 พนัล้านบาทและมีอตัราการขยายตวัโดยเฉลี�ยตั #งแตปี่ 2534 - 2544 ร้อยละ 8.9 ตอ่ปี โดยแยก
เป็นมลูคา่เพิ�มในขั #นตอนการขดัและเจียระไนอญัมณีประมาณ 56 พนัล้านบาท และเป็นมลูคา่เพิ�มในขั #นตอนการ
ทําเครื�องประดบัประมาณ 57 พนัล้านบาท 
 
 อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัเป็นอตุสาหกรรมที�มีความสาํคญัตอ่เศรษฐกิจไทย มี
มลูคา่การสง่ออกอยูใ่น 10 อนัดบัแรกติดตอ่กนัมาเป็นระยะเวลาหลายปี โดยในระหวา่งปี พ.ศ. 2542 – 2546 
มลูคา่การสง่ออกอญัมณีและเครื�องประดบัคิดเป็นสดัสว่นประมาณร้อยละ 4 ของการสง่ออกสนิค้าอตุสาหกรรม
ทั #งหมด (Total Manufacturing Exports) และประมาณเฉลี�ยร้อยละ 1.3 ของผลติภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ 
โดยในมลูคา่การสง่ออกนี #ไมร่วมทองคําที�ยงัไมไ่ด้ขึ #นรูป 

 
  สนิค้าหลกัในอตุสาหกรรมที�มีมลูคา่การสง่ออกอยูใ่นระดบัสงู ได้แก่ เครื�องประดบั เพชร  

และ อญัมณีมีค่า โดยมีสดัสว่นในมลูค่าการสง่ออกอญัมณีและเครื�องประดบัทั #งหมดในปี พ.ศ. 2545 คิดเป็น
ร้อยละ 52 31 และ 11 ตามลาํดบั  

 
  สนิค้าอญัมณีสง่ออกของไทยนั #นแบง่ได้ f ประเภทหลกั ได้แก่ (X) เพชร (f) พลอยส ี

• เพชร จากข้อมลูในปี พ.ศ. 2546 ประเทศไทยสง่ออกเพชรที�ผา่นการขดัและเจียระไน
แล้วไปยงัประเทศอิสราเอลและเบลเยี�ยมมากที�สดุ โดยไทยมีบทบาทในตลาดโลกในฐานะผู้ที�ทําการขดัและ
เจียระไนเพชร เนื�องจากแรงงานไทยมีฝีมือเป็นที�ยอมรับและมีคา่จ้างตํ�ากวา่  

• พลอยสี ตลาดสง่ออกพลอยสหีลกัของไทย 2 อนัดบัแรกในปี พ.ศ. 2546 คือ 
สหรัฐอเมริกาและญี�ปุ่ น โดยไทยเป็นผู้สง่ออกทบัทิมและไพลนิเป็นอนัดบัหนึ�งของโลก โดยสดัสว่นการสง่ออก
ทบัทิม ไพลนิ และมรกตของไทยในตลาดโลกมีมากกวา่ร้อยละ 16 สว่นอญัมณีอื�นๆ อินเดียและอิสราเอลเป็นผู้
สง่ออกหลกัในตลาดโลก  
 

 ในด้านการสง่ออกเครื�องประดบัแท้นั #น ไทยเป็นอนัดบัที� 7 ของโลก โดยประเทศผู้สง่ออก 
เครื�องประดบัอนัดบัที� 1 และที� f คือ อิตาล ีและจีน ตามลาํดบั สนิค้าเครื�องประดบัแท้สง่ออกของไทยนั #นแบง่ได้ 
f ประเภทหลกัได้แก่  

• เครื�องประดับเงนิ ตลาดสง่ออกหลกัของไทยในปี พ.ศ. 254h คือ สหรัฐอเมริกา 
สหราชอาณาจกัร และเยอรมนี นอกจากนี #ประเทศไทยมีสดัสว่นการสง่ออกในตลาดโลกเป็นอนัดบั 2 รองจาก
ประเทศอิตาล ี โดยมีความสามารถในการแขง่ขนัเพิ�มขึ #นจากการเพิ�มสว่นแบง่ตลาดในโลกจากร้อยละ 17.61 ใน
ปี พ.ศ. 2543 เป็น ร้อยละ 21.45 ในปีถดัมา  
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• เครื�องประดับทอง ตลาดสง่ออกหลกัของไทยในปี พ.ศ. 254h คือ สหรัฐอเมริกา สว่น
ตลาดในภมูิภาคเอเชีย ได้แก่ ญี�ปุ่ น สหรัฐอาหรับเอมเิรตส์ และฮ่องกง โดยประเทศไทยมีสดัสว่นการสง่ออก
เครื�องประดบัทองประมาณร้อยละ 4 ของโลก รองจาก อิตาล ีจีน และอินเดีย ตามลาํดบั  

 
2.2.3 การนําเข้าของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื�องประดับ 
 

วตัถดุิบที�สาํคญัในอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัคือโลหะมีคา่ เพชร และพลอยดิบ  
ซึ�งประเทศไทยต้องมีการนําเข้าแทบทั #งหมด  เนื�องจากที�ไทยมอียูไ่มเ่พียงพอกบัความต้องการ ทั #งนี #ทองคํานําเข้า
มาจากประเทศหลกัๆ เช่น สวิตเซอร์แลนด์ เยอรมนั และออสเตรเลยี สาํหรับแพลตินมั มีการนําเข้าจากญี�ปุ่ น 
และเยอรมนั สว่นโลหะเงิน มกีารนําเข้าจากจีนและเม็กซิโก สาํหรับเพชร ไทยมีการนําเข้าจากอิสราเอลและเบล
เยี�ยม สว่นพลอยสมีีการนําเข้าจากประเทศในทวีปแอฟริกา เช่น มาดากสัการ์ แตก็่มีปัญหาอยูห่ลายประการ 
เช่น  การอํานวยความสะดวกจากภาครัฐ ความปลอดภยั และกฎระเบียบที�สบัสน เป็นต้น  สว่นประเทศเพื�อน
บ้าน เช่น พมา่ และกมัพชูา แม้วา่มีแหลง่พลอยดิบจํานวนมาก แตย่งัไมเ่ป็นคูค้่าที�สาํคญัของประเทศไทย เพราะ
ความไมแ่นน่อนทางการเมือง สว่นศรีลงักานั #นแม้วา่จะเป็นแหลง่พลอยที�สาํคญัของโลก แตศ่รีลงักามกีารพฒันา
อตุสาหกรรมอญัมณีเองอยา่งตอ่เนื�อง ทําให้โอกาสการพึ�งพาพลอยดิบจากศรีลงักานั #นเป็นไปได้น้อย   

 
นอกจากวตัถดุิบแล้วไทยยงัต้องการพึ�งพาเครื�องจกัรและโปรแกรมคอมพิวเตอร์ในการออก 

แบบ โดยเฉพาะที�มเีทคโนโลยีระดบัสงูจากตา่งประเทศ เพราะถึงแม้วา่การผลติสนิค้าในอตุสาหกรรมอญัมณี
และเครื�องประดบั โดยเฉพาะสนิค้าตลาดบน สว่นใหญ่ทําด้วยมือ แตห่ากมกีารนําเครื�องจกัรที�มีเทคโนโลยีสงูเข้า
มาร่วมในการผลติจะทําให้ประสทิธิภาพของการผลตินั #นสงูขึ #น โดยประเภทเครื�องจกัรหรือเครื�องมือสามารถแบง่
ออกได้เป็น w กลุม่ตามกระบวนการผลติและออกแบบในอตุสาหกรรมอญัมณี คือ (X) เครื�องมือที�ใช้ในการเผา
พลอย (f) เครื�องมือที�ใช้ในการเจียระไน (Y) เครื�องมือที�ใช้ในการออกแบบ และ (w) เครื�องจกัรเครื�องมือที�ใช้ใน
การขึ #นรูปและประกอบตวัเรือน  ประเทศไทยผลติเครื�องจกัรและเครื�องมือดงักลา่วได้ แตค่ณุภาพยงัไมท่ดัเทียม
เครื�องจกัรจากตา่งประเทศ ขณะที�โปรแกรมคอมพิวเตอร์ที�ใช้ในการออกแบบและเครื�องมือเครื�องจกัรที�ใช้ในการ
ขึ #นรูปและประกอบตวัเรือนต้องมกีารนําเข้าทั #งสิ #น เพราะแม้วา่การผลติโดยที�ไมใ่ช้คอมพิวเตอร์ออกแบบจะ
สามารถทําได้  แตก่ารใช้คอมพิวเตอร์ออกแบบนั #นจะช่วยสร้างมลูคา่เพิ�ม และลดการสญูเสยีให้กบัวตัถดุิบได้ใน
สดัสว่นที�มากกวา่ เช่น การออกแบบโดยที�ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ Jewel Cad สามารถชว่ยให้รูปแบบของ
เครื�องประดบัทนัสมยัและแตกตา่ง นอกจากนี #ยงัมีโปรแกรมคอมพิวเตอร์ที�เชื�อมตอ่กบั Jewel Cad และสามารถ
สร้างแบบจําลองขี #ผึ #งสามมติิและผลติได้จริงตามจินตนาการของผู้ออกแบบ 

 
ไทยยงัมีการนําเข้าเครื�องประดบัสาํเร็จรูปด้วย โดยในปี frwh ไทยนําเข้าเครื�องประดบัทอง 

เป็นอนัดบัหนึ�ง ตามด้วยเครื�องประดบัเทียมและเครื�องประดบัเงินมีมลูคา่ Xfz.zi ล้านเหรียญสหรัฐ z.hW ล้าน
เหรียญสหรัฐ และ Xf.Yw ล้านเหรียญสหรัฐ ตามลาํดบั คิดเป็นร้อยละ i.f i.iiw และ  i.iiYz ซึ�งเป็นสดัสว่นที�
น้อยมากเมื�อเทียบกบัการนําเข้าวตัถดุิบสาํหรับอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั 
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2.2.2 การจ้างงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื�องประดับ 
 
 อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัเป็นอตุสาหกรรมที�สาํคญัเพราะในแตล่ะขั #นตอนการ

ผลติของอตุสาหกรรมก่อให้เกิดการจ้างงานภายในประเทศเป็นจํานวนมาก โดยคา่ตอบแทนเฉลี�ยของลกูจ้างใน
อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัอยูที่� 56,944 บาทตอ่ปีตอ่คน นบัวา่สงูในกลุม่อตุสาหกรรมเบา และเมื�อ
พิจารณาถึงกระบวนการผลติทั #งระบบเริ�มตั #งแตก่ารหาวตัถดุิบ การผลติ จนกระทั�งถงึการค้าในประเทศและการ
สง่ออกจะมีการจ้างงานสงูถงึกวา่ 1 ล้านคน  โดยอาจสามารถแบง่แยกได้ w กลุม่ดงันี #  

•••• ขั #นตอนของการตั #งนํ #า เจียระไนพลอยดิบและเผาพลอยหงุพลอย เช่น ช่างเจียระไน 
ช่างขดัแตง่ แรงงานไทยมคีวามสามารถเป็นที�ยอมรับระดบัสากล โดยสว่นใหญ่จะมาจากครัวเรือน โดยความรู้
และเทคนิคการเผาพลอยนั #นมีการถ่ายทอดความรู้ ซึ�งเกิดขึ #นในระดบัของครัวเรือน แตม่จีดุด้อยคือขาดการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้อยา่งเป็นระบบทําให้ไมส่ามารถพฒันาตอ่ได้ เช่น ชาวนาที�วา่งงานตามฤดกูาล และบริษัท
ขนาดกลางและขนาดยอ่ม โดยคา่จ้างที�จะอยูร่ะหวา่ง 3,000 - 5,000 บาทตอ่เดือนตอ่คน  

•••• ขั #นตอนของการขดัและเจียระไนเพชร มีการจ้างช่างฝีมือที�เกี�ยวข้องประมาณ 7,000 
คนและโดยเฉลี�ยจะได้รับคา่จ้างประมาณ 7,000 บาทตอ่เดือนตอ่คน  

•••• ขั #นตอนการออกแบบ ไมม่ีข้อมลูทางสถิตขิองจํานวนและคา่ตอบแทนของนกัออก
แบบอยา่งเป็นทางการ อยา่งไรก็ตามนกัออกแบบที�มอียูใ่นปัจจบุนัถือวา่มีจํานวนไมเ่พียงพอตอ่ความต้องการ
ของอตุสาหกรรม บริษัทขนาดใหญ่จะมีนกัออกแบบที�เป็นพนกังานประจํา และได้รับการฝึกอบรมอยา่งตอ่เนื�อง 
ในขณะที�บริษัทขนาดเลก็นิยมที�จะใช้บริการนกัออกแบบอิสระมากกวา่  

•••• ขั #นตอนการขึ #นรูปประกอบตวัเรือน ประกอบไปด้วยการขึ #นต้นแบบด้วยโลหะ ขึ #น
ต้นแบบด้วยขี #ผึ #ง หลอ่ ทําพิมพ์ ผา่พิมพ์ ขดัแตง่ ชบุ ฝัง ขึ #นพิมพ์ ขึ #นรูป และตกแตง่ ช่างไทยมคีวามสามารถ
เฉพาะตวัเหนือกวา่คูแ่ขง่อื�นมาก แตย่งัเป็นรองอยา่งมากเมื�อเทียบกบัอิตาล ี  เนื�องจากไทยไมม่ีการพฒันา
เทคโนโลยีเครื�องจกัรเป็นของตวัเอง มีการจ้างงานประมาณ 300,000 คน โดยได้รับคา่จ้างประมาณ 5,000 – 
20,000 บาทตอ่เดือนตอ่คน 
  
 2.2.5 อุตสาหกรรมและสถาบันที�เกี�ยวข้อง 
 

• อุตสาหกรรมบรรจุภณัฑ์เป็นอตุสาหกรรมสนบัสนนุที�สาํคญั เนื�องจากการเลอืกซื #อ
สนิค้าอญัมณีและเครื�องประดบันั #นผู้ซื #อจะคาํนงึจะพิจารณาถงึบรรจภุณัฑ์ด้วย  ประเทศไทยนั #น มีอตุสาหกรรม
บรรจภุณัฑ์ที�เข้มแขง็สามารถผลติได้เพียงพอกบัความต้องการในประเทศ และมีคณุภาพและปริมาณเพียงพอใน
การสง่ออกอีกด้วย 

• อุตสาหกรรมการผลิต และการสกดัโลหะมีค่าเพื�อนํากลับมาใช้ และการ
วิเคราะห์ทดสอบโลหะมีค่า ในปัจจบุนัอตุสาหกรรมนี #มีเทคโนโลยีในการผลติอยู ่ f แบบ คือ กรรมวิธีทางเคมี
และกรรมวิธีทางไฟฟ้า ซึ�งผู้ผลติในประเทศมีอยูเ่พียง 4-5 รายนั #น มีความชํานาญทางกรรมวิธีทางเคมมีากกวา่ 
ซึ�งความละเอียดเที�ยงตรงและความบริสทุธิ�ของโลหะที�ได้สู้กรรมวธีิทางไฟฟ้าไมไ่ด้  
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• อุตสาหกรรมการชุบตัวเรือนและชิ 9นส่วนเครื�องประดับ ผู้ประกอบการไทยที�เป็น
ผู้ประกอบการรายใหญ่ที�คณุภาพเชื�อถือได้มีประมาณ 4-5 ราย นอกนั #นจะเป็นผู้ประกอบการรายเลก็ๆซึ�งสว่น
ใหญ่จะมคีณุภาพไมท่ดัเทียมกบัผู้ประกอบการรายใหญ่   

• อุตสาหกรรมการผลิตชิ 9นส่วนและตัวเรือนเครื�องประดับสาํเร็จรูป เช่น สปริง 
ตวัลอ็ค ซึ�งเป็นสว่นประกอบที�สาํคญัของเครื�องประดบัโดยเฉพาะการผลติชิ #นสว่นทองคาํ และแพลตินมั ซึ�งต้อง
ใช้เทคโนโลยีที�ทนัสมยั ไทยมีผู้ประกอบรายใหญ่อยูเ่พียง 4-5 ราย ผลติชิ #นสว่นที�ทําด้วยโลหะเงินและโลหะที�ใช้
ประกอบตวัเรือนในเครื�องประดบัเทียม ทําให้ไทยต้องนําเข้าชิ #นสว่นและตวัเรือนกึ�งสาํเร็จรูปเป็นจํานวนมาก 

• อุตสาหกรรมการผลิตแม่พิมพ์ต้นแบบ การทําแมพิ่มพ์นั #นสามารถทําได้จากการ
แกะสลกัด้วยมือ หรือการใช้คอมพิวเตอร์และแสงเลเซอร์ ซึ�งมีคณุภาพสงูกวา่การแกะด้วยมือ ช่างไทยจดัได้วา่มี
ฝีมือสงูในการแกะแมพิ่มพ์ต้นแบบ แตก่ารผลติแบบนี #จะใช้เวลานาน หากมีการนําเทคโนโลยีมาช่วย จะชว่ย
ประหยดัเวลาการผลติได้มากขึ #น  

• อุตสาหกรรมการผลิตยาง ขี 9ผึ 9ง และปูนปลาสเตอร์ที�ใช้ทาํแม่พิมพ์ การผลติ
ยางเพื�อนําไปทําแมพิ่มพ์เครื�องประดบั ทํามาจากยางสงัเคราะห์ที�มีคณุสมบตัิพิเศษต้องมีคณุภาพได้มาตรฐาน 
โดยที�ผู้ผลติหลกัในไทยเป็นบริษัทร่วมทนุกบัสหรัฐอเมริกา  และการผลติขี #ผึ #งจากผลติภณัฑ์ปิโตรเคมี ต้องใช้
ความรู้ด้านเคมีเพื�อให้ได้คณุสมบตัิที�ดีตรงตามความต้องการ ซึ�งบริษัทที�ผลติในประเทศก็เป็นบริษัทเดียวกบัที�
ผลติยางข้างต้น สว่นปนูปลาสเตอร์นั #น นํามาใช้ในการผลติแมพิ่มพ์ขั #นสดุท้ายก่อนที�จะหลอมโลหะเพื�อทําการ
หลอ่ มีผู้ประกอบการไทยเพียงสองรายที�ทําได้ตามคณุภาพระดบัสากล แตป่นูปลาสเตอร์ที�ผลติได้สามารถหลอ่
ได้เพียงเครื�องประดบัเงินและทองคําเทา่นั #น ไมส่ามารถนําไปใช้หลอ่แพลตินมัได้ ทําให้สามารถทดแทนการ
นําเข้าได้เพียงบางสว่นเทา่นั #น 

• สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื� องประดับแห่งชาติ จัดตั #งในปี พ.ศ. 
2541 ทําหน้าที�สนบัสนนุอตุสาหกรรมครบวงจร มีการวิจยัและพฒันาในเรื�องอญัมณีศาสตร์ การทดสอบ การ
ออกแบบและการตลาด มีเครื�องมือทางวิทยาศาสตร์ที�ใช้ในการทดสอบที�ทันสมัยเช่นเดียวกับที�ใช้อยู่ใน
ห้องปฏิบตัิการชั #นนําระดบัโลก และให้บริการกบัภาคเอกชนทั�วไป ผลงานที�โดดเดน่นอกเหนือไปจากผลงานวิจยั
ทางด้านต่างๆที�เกี�ยวข้อง คือการสร้างมาตรฐานทบัทิม (Ruby grading) ที�ได้รับการยอมรับจาก CIBJO (The 
International Confederation of Jewelry, Silverware, Diamonds, Pearls, and Stones)   
 
2.3 องค์ประกอบของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื�องประดบัออสเตรเลีย 
 

 2.3.1 การผลิตอัญมณีและเครื�องประดับของออสเตรเลีย 
 

  ผู้ผลติอญัมณีและเครื�องประดบัของออสเตรเลยีจะมีกิจการขนาดเลก็เป็นสว่นใหญ่ และมี
การลงทนุตอ่เครื�องจกัรไมส่งูมาก แตม่ีการพึ�งพาแรงงานเป็นหลกั แรงงานในอตุสาหกรรมนี #เป็นแรงงานที�ทกัษะ
สงู จึงทําให้อตัราคา่จ้างแรงงานมีสดัสว่นถึงร้อยละXh.z ของโครงสร้างต้นทนุการผลติ 
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ตารางที� �.� โครงสร้างต้นทนุการผลติของออสเตรเลยีปี frwr (ร้อยละ) 

คา่เสื�อมราคา 2.4 

คา่วตัถดุบิ 56.9 

คา่เชา่ 3.4 

คา่ผลตอบแทน 6.8 

คา่แรงงาน 16.8 

อื�นๆ 13.7 

ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 

  แม้วา่การใช้เครื�องจกัรจะสามารถลดการจ้างแรงงานลงได้ แตก่ารใช้เครื�องจกัรนั #นยงัไมเ่ป็นที�
นิยม เพราะสนิค้าระดบับนยงัคงต้องอาศยัแรงงานที�มีทกัษะสงูผลติเป็นหลกั การพึ�งพาเทคโนโลยีในการผลติจะ
มุง่เน้นการพฒันาเพื�อเพิ�มมลูคา่เพิ�มให้กบัโลหะตา่งๆเช่น อะลมูิเนียม ไททาเนียม เช่น การทํา electrolyte 
coloring ซึ�งจะเป็นการผสมผสานระหวา่งความรู้ทางวสัดศุาสตร์และแรงงานที�มีฝีมือ 
 
 �.=.� สถานการณ์ทางการผลติและการค้า 
 
  การผลติและการค้าของอญัมญีและเครื�องประดบัเปลี�ยนแปลงไปตามสภาวะเศรษฐกิจ
โดยรวม ในครึ�งแรกของทศวรรษที� Zi มลูคา่เพิ�มของอตุสาหกรรมลดลงในอตัราร้อยละ w.Y ตอ่ปี ขณะที�ความ
ต้องการภายในประเทศลดลงร้อยละ Y.W ตอ่ปี ทั #งนี #เพราะสถานการณ์ทางเศรษฐกิจที�หดตวัในชว่งเวลาดงักลา่ว 
ทําให้ผู้บริโภคลดการซื #อสนิค้าฟุ่ มเฟือย โดยมีเครื�องประดบัเทียมเป็นสนิค้าทดแทน อีกทั #งอญัมณีและ
เครื�องประดบัที�นําเข้าจากตา่งประเทศมีราคาถกู เพราะต้นทนุแรงงานที�ตํ�ากวา่ในออสเตรเลยี ทําให้สดัสว่นใน
การบริโภคภายในประเทศจากการซื #อสนิค้านําเข้ามีสดัสว่นเพิ�มขึ #นร้อยละ Wf.z ในปี frYf-YY เป็นร้อยละ zw 
ในปี frYW-Yz ผลกระทบในระยะเวลาดงักลา่วคือการปิดกิจการของผู้ผลติในออสเตรเลยี และมีการเปลี�ยน
รูปแบบของสนิค้าจากเดมิที�ผลติเป็นจํานวนมาก เป็นสนิค้าเฉพาะทางและรับจ้างผลติสนิค้าตามคาํสั�งซื #อเทา่นั #น  

 
อตุสาหกรรมเพชรเป็นอตุสาหกรรมเดียวที�ได้รับผลกระทบตํ�า โดยผลผลติสว่นใหญ่มาจาก 

เหมืองที� Argyle โดยสามารถผลติได้ประมาณ Yr ล้านกะรัตตอ่ปี โดยเป็น Industrial Grade ประมาณร้อยละ 
ri เป็นเพชรที�มคีวามแขง็มากกวา่เพชรจากแหลง่อื�นๆมาก ทําให้เกิดปัญหาในด้านการเจียระไนเนื�องจากต้องใช้
เวลาและแรงงานมากทําให้มต้ีนทนุสงู โดยสง่ไปขายที� Antwerp ทั #งหมด ซึ�งที�ผู้ประกอบการไทยต้องการคอื 
Gem Grade สแีฟนซีตา่งๆที�ปัจจบุนัถกูผกูขาดโดยสวิตเซอร์แลนด์ เนื�องจากสวิตเซอร์แลนด์มี Brandname ที�
แข็งแกร่ง เพียงขายตามตราสนิค้าก็สามารถเพิ�มมลูคา่ได้ถงึ r เทา่ตวั ในขณะที�ไทยไมส่ามารถทําได้  Industrial 
Grade ก็นา่สนในเพราะมีความแข็งที�แขง็เป็นพิเศษ ไทยสามารถนํามาเป็นวตัถดุิบในอตุสาหกรรมตอ่เนื�องใน
การผลติเครื�องเจาะ เครื�องตดั เครื�องรีดลวด เครื�องกรอฟันได้  ในสว่นของ Color Stone ของออสเตรเลยีจะเป็น
ไพลนิ ซึ�งในอดตีไทยเคยเป็นคูค้่าสาํคญั โดยนําเข้ามาเผาเพื�อให้ได้สอีอ่นสเีข้มตามความต้องการแล้วสง่ออก
กลบัเข้าไปขายในออสเตรเลยี 
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  ตั #งแตค่รึ�งหลงัของทศวรรษที� Zi ถึงปัจจบุนั สถานการณ์ทางการค้าอญัมณีและเครื�องประดบั
มีความผนัผวนอยูต่ลอดเวลา อาทิเช่นในปี frYz-frYZ การค้าภายในประเทศมีอตัราร้อยละ h.Y และความ
ต้องการภายในประเทศเพิ�มเป็นร้อยละ Yr.X อยา่งไรก็ตาม ผู้ผลติในประเทศเสยีตลาดบางสว่นให้แก่การนําเข้า 
เพราะคา่เงินออสเตรเลยีที�มีคา่สงูขึ #นในเวลาดงักลา่ว 
 
  ปี frwf-wY เป็นปีที�อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัของออสเตรเลยีเติบโตสงูที�สดุ โดย
มีการค้าโดยรวมเพิ�มขึ #นเป็นร้อยละ fh.h ทั #งนี #เพราะวกิฤตการณ์ทางเศรษฐกิจในปี frwi ทําให้อินโดนีเซียมกีาร
ขายทองคําให้แก่ออสเตรเลยี ซึ�งทําให้ปี frwi ออสเตรเลยีมีการนําเข้าเพิ�มขึ #นสงูถึงร้อยละ zi ในขณะที�การค้า
เครื�องประดบัในปี frwf-wY มีอตัราหดตวัลงร้อยละ f.h ทั #งนี #เพราะความต้องการในประเทศลดลงร้อยละ Xr.W 
และการนําเข้าลดลงร้อยละ h.z เช่นกนั 
 
  การเปลี�ยนแปลงโครงสร้างการเก็บภาษีของออสเตรเลยีในปี frwY มีผลดีตอ่การค้า
เครื�องประดบัเพราะเสยีภาษีสนิค้าและบริการ (Goods and Services Tax: GST) ในอตัราร้อยละ Xi จากเดิมที�
ต้องเสยีภาษีการค้าสง่ (Wholesales Tax : WST) ร้อยละ Yf กอปรกบัมีการลดภาษีบคุคลอีกด้วย ผลจากการ
ปรับภาษีดงักลา่วทําให้การค้ามอีตัราเพิ�มขึ #นร้อยละ Y.h และ ความต้องการภายในประเทศเพิ�มสงูถึงร้อยละ 
XX.W อยา่งไรก็ตาม การนําเข้าก็เพิ�มสงูขึ #นด้วยทําให้ผู้ผลติในประเทศเสยีตลาดให้แก่สนิค้านําเข้า 
  
  ทั #งนี #กลา่วได้วา่อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัของออสเตรเลยีมีขนาดไมใ่หญ่มากนกั 
เมื�อเทียบกบัมลูคา่การนําเข้ารวมทั #งหมด โดยมลูคา่การผลติ และมลูคา่การนําเข้ารวมของหมวดอญัมณีและ
เครื�องประดบัในปี frwr มมีลูคา่ frr.WW ล้านเหรียญสหรัฐและ X,ZWY.Yz ล้านเหรียญสหรัฐ ตามลาํดบั ขณะที�
ออสเตรเลยีมกีารสง่ออกมลูคา่  Y,wiZ.fY ล้านเหรียญสหรัฐทั #งนี #การสง่ออกสว่นใหญ่จะเป็น ทองคํา เงิน ไขม่กุ 
และเพชร 
 
ตารางที� �.� มลูคา่การค้าและมลูคา่การผลติอญัมณีและเครื�องประดบั 

ปี 

มูลค่าการค้า 
(Turnover)  

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

อัตราการ
เปลี�ยนแปลง 

(ร้อยละ) 

มูลค่าการผลิต 
(Gross Product) 

(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

อัตราการ
เปลี�ยนแปลง 

(ร้อยละ) 

frYZ 300.44   89.14   

frwi 302.98 0.85 89.96 0.92 

frwX 247.27 -18.39 72.18 -19.76 

frwf 321.57 30.05 87.23 20.85 

frwY 281.44 -12.48 62.74 -28.08 

2rww 260.22 -7.54 56.13 -10.54 

2rwr 255.79 -1.70 57.92 3.19 

ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
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 �.=.= กติกาการค้าภายในประเทศ 
 
  ในอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบัไมม่ีกฎระเบียบเฉพาะที�เป็นลกัษณะกีดกนัทาง
การค้าภายในประเทศ เช่น การจดทะเบียนตา่งๆ (License Requirements) ผู้ผลติและผู้ ค้าปลีกมีการรวมตวั
จดัตั #งเป็นสมาคม เพื�อดแูลแก้ปัญหาของอตุสาหกรรม โดยมี The Jewellers’ Association of Australia (JAA) 
เป็นองค์กรทําหน้าที�ดงักลา่ว ในปี frYh JAA มีการออกใบรับรอง เครื�องหมายการค้า (Certified Trade Mark) 
หรือ  “ Jewellery Mark “  สาํหรับผู้ผลติในออสเตรเลยีซึ�ง Jewellery Mark จะแสดงวา่สนิค้านั #นๆ ทําได้ตาม 
Australia Content Requirements และ Standards Association of Australia Requirements เพื�อสร้างความ
มั�นใจให้แก่ผู้บริโภค  ซึ�งจากการสมัภาษณ์ผู้ประกอบการไทยก็ไมพ่บวา่เป็นอปุสรรคทางการค้า 
 
 �.=.2 กติกาการค้าระหว่างประเทศของออสเตรเลีย 
 

ปัจจบุนัออสเตรเลยีมีการเก็บภาษีการนําเข้าจากประเทศคูค้่าในอตัราร้อยละ r โดยไมม่ีกฎ 
ระเบียบทางด้านมาตรการที�ไมใ่ชภ่าษี 

 
ตารางที� �.= อตัราภาษีนําเข้าปัจจบุนัของออสเตรเลยี 
 

HS อตัราภาษีปัจจบุนั ออสเตรเลยี-นิวซีแลนด์ 
711311 5 0 
711319 5 0 

    
ที�มา : กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ 
 

 2.3.5 ช่องทางการจัดจาํหน่าย 
 

การขายปลกีของสนิค้าอญัมณีและเครื�องประดบัในออสเตรเลยี มีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั 
กบัรายได้ที�แท้จริงของครัวเรือนหลงัจากหกัภาษีแล้ว ในช่วงปี frfY พบวา่การเพิ�มขึ #นของยอดขายสนิค้า
ดงักลา่วมคีวามสมัพนัธ์กบัระดบัรายได้ที�แท้จริงที�เพิ�มขึ #น อีกทั #งประกอบกบัการลดลงของราคาที�แท้จริง (real 
price) อีกด้วย ชว่งปี 2533-34 การค้าในออสเตรเลยีซบเซาลงเนื�องจาก การหดตวัของสภาวะเศรษฐกิจและการ
ขาดความเชื�อมั�นของผู้บริโภคตอ่สภาวะเศรษฐกิจในอนาคต จากเหตกุารณ์ดงักลา่ว แม้วา่เศรษฐกิจจะเริ�มฟื#นตวั
ในระยะหลงั กอปรกบัรายได้ของผู้บริโภคเพิ�มขึ #นโดยเฉลี�ย สนิค้าอญัมณีและเครื�องประดบัที�ได้รับความสนใจสงู
กลบัเป็นเครื�องประดบัเทียม (Costume Jewellery หรือ Fashion Jewellery) ซึ�งเป็นสนิค้าทดแทนเครื�องประดบั
แท้อื�นๆ อยา่งไรก็ตามเครื�องประดบัแท้ยงัคงได้รับความนิยมอยู ่ แตผู่้บริโภคได้คํานงึถงึความคุ้มคา่ในการจ่าย
มากขึ #น และผู้ขายสนิค้ามีการตดัราคากนัมากขึ #น 
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ช่องทางการขายปลกีเครื�องประดบัในออสเตรเลยีมีการพึ�งพาการขายสง่น้อยลง เพราะผู้  
ค้าปลกีมีการติดตอ่กบัผู้ผลติทั #งในและต่างประเทศโดยตรง ทั #งนี #พิจารณาได้จากอตัราการขายปลีกที�เพิ�มขึ #นใน
ขณะที�อตัราการขายสง่เพิ�มในสดัสว่นที�ตํ�ากวา่ 

 
อญัมณีและเครื�องประดบัหากจะแยกแยะโดยกลุม่ผู้ ค้าปลกีจะแบง่สนิค้าออกเป็น f จําพวก 

คือ เครื�องประดบัแฟชั�น ซึ�งหมายถึงสนิค้าราคาสงูและฟุ่ มเฟือย และเครื�องประดบัที�ใช้ในกิจการแตง่งาน (Bridal 
Merchandize) สาํหรับสนิค้าในกลุม่แรกจะมีการซื #อขายในช่วงเทศกาลตา่งๆ เช่น คริสต์มาส ปีใหม ่วนัแม ่หรือ 
วนัวาเลนไทน์ ขณะที�การซื #อขายนอกฤดกูาลพิเศษจะเป็นการซื #อขายของกลุม่คนมีรายได้ปานกลางหรือรายได้สงู 
สนิค้าในกลุม่ที�สองหรือที�เกี�ยวกบัการแตง่งานนั #นจะไมผ่นัผวนตามสภาวะเศรษฐกิจมากนกัเพราะ ถือวา่เป็น
สนิค้าที�จําเป็นและผู้บริโภคจะต้องมีการปรับพฤติกรรมการใช้จ่ายด้านอื�นๆ เพื�อซื #อสนิค้าในกลุม่นี # 

 
จากการสาํรวจของ ABS Household Expenditure Survey ในปี frwX-wf พบวา่ กลุม่คนที� 

มีรายได้สงูสดุร้อยละ fi แรกจะมีสว่นในการซื #อเครื�องประดบัร้อยละ wz ทั #งนี #มกีารใช้จา่ยสงูกวา่คนธรรมดา
ทั�วไป f.w เทา่ และสนิค้าที�ผู้บริโภคกลุม่นี #ซื #อจะเป็นสนิค้ามคีณุภาพและราคาสงู กลุม่ที�มีรายได้ตํ�าจะไมเ่ป็น
กลุม่ผู้บริโภคเป้าหมายสาํหรับสนิค้าคณุภาพสงูราคาแพง แตม่กํีาลงัซื #อสาํหรับสนิค้าเพื�อมอบให้ผู้ อื�น (Gift) โดย
ชาวออสเตรเลยีจะมีรสนิยมคล้ายกบัชาวยโุรปสว่นใหญ่จะเป็น Body Jewelry ทั #งนี #จากการประมาณการณ์ของ 
IBIS World พบวา่ร้อยละ Xi ของการขายสง่จะเป็นแหวนสาํหรับใช้ในงานแตง่งาน  

 
สรุปได้วา่ ทางด้านการจําหนา่ยนั #น ระดบัรายได้มีความสาํคญัตอ่การบริโภคของอญัมณีและ 

เครื�องประดบัเป็นอยา่งยิ�งยอดขายของอญัมณีและเครื�องประดบัที�ผนัผวนจะมาจากความผนัผวนของรายได้หลงั
หกัภาษีและการเปลี�ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคสนิค้าระดบัสงู (High-end Product) 

 
ด้านแนวโน้มการจดัจําหนา่ยในออสเตรเลยี ผู้ผลติและผู้ขายปลกีจะเริ�มลดบทบาทของผู้ ค้า 

สง่ เพราะสามารถลดต้นทนุการจดัการลงได้ ทําให้ผู้ ค้าสง่ที�เหลอือยูส่ว่นใหญ่ร้อยละ zi จะมกีารค้าสนิค้าเฉพาะ
ด้านเทา่นั #น (Specialty Wholesalers) แม้วา่ผู้ขายปลีกสามารถลดต้นทนุของพอ่ค้าคนกลางลงไปได้ แตจํ่านวน
ผู้ขายปลกีได้ลดลงร้อยละ XX ในระยะเวลา r ปีที�ผา่นมาตั #งแตปี่ frwi เพราะการแขง่ขนัจากห้างสรรพสนิค้าราย
ใหญ่และร้าน Specialty ในศนูย์การค้าตา่งๆ ตวัอยา่งของผู้ นําทางการค้าหลกั เช่น Angus and Coote เป็นต้น  

 
 �.=.O การส่งออกรวม 
 

การสง่ออกของออสเตรเลยีอาจจะสะท้อนให้เห็นถงึศกัยภาพการผลติในบางระดบั ในหมวดสนิค้า 
อญัมณีและเครื�องประดบั ออสเตรเลยีมีการสง่ออกวตัถดุิบที�เกี�ยวข้องกบัอตุสาหกรรมเป็นจํานวนมาก 
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ตารางที� 2.4 การสง่ออกสนิค้าอญัมณีและเครื�องประดบัของออสเตรเลยี 

    มลูค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) อตัราการเติบโต (ร้อยละ) 

HS สินค้า �S2� 2S2= 2S22 2S2S 2S2O �S2�-2= �S2=-22 �S22-2S �S2S-2O 

710121 ไขม่กุเลี #ยง ไมไ่ด้ตกแต่ง 151.54 156.64 111.60 112.98 55.46 3.37 -28.75 1.24 -51.08 

710122 ไขม่กุเลี #ยง  ตกแต่งแล้ว 91.72 87.37 69.52 96.51 160.51 -4.74 -20.43 38.82 66.47 

710239 เพชรไมใ่ช้ในทางอตุสาหกรรม  41.31 47.76 45.35 55.30 82.706 15.61 -5.05 21.94 49.23 

710399 พลอยเนื #ออ่อน 30.06 39.05 31.30 29.54 30.01 29.91 -19.85 -5.62 2.06 

710692 เงินกึ�งสําเร็จรูปเป็นเงินแท่ง 75.00 73.61 77.92 82.34 69.81 -1.85 5.86 5.67 -15.24 

710813 ทองคําในลกัษณะกึ�งสําเร็จรูป 3,098.46 2,867.60 2,661.90 2,857.31 3,772.84 -7.45 -7.17 7.34 31.88 

711319 เครื�องประดบัทอง 28.21 27.40 30.39 36.43 48.31 -2.87 10.91 19.87 32.17 

WXXYXX เครื�องประดบัเงิน 1.95 1.83 2.32 2.33 2.02 -6.15 26.78 0.43 -12.86 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

ขณะที�ออสเตรเลยีมีการสง่ออกเครื�องประดบัทอง (HS 711319) เป็นหลกัในหมวดเครื�อง 
ประดบัทั #งหมด โดยมีมลูคา่ 48.31 ล้านเหรียญสหรัฐและเครื�องประดบัเงิน (HS 711311)  มีมลูคา่ 2.02 ล้าน
เหรียญสหรัฐในปี frwh 

 
�.=.U การนําเข้ารวม 

  
  สนิค้าหลกัที�ออสเตรเลยีนําเข้าในปี frwh คือทองคาํที�ยงัไมไ่ด้ขึ #นรูป (HS 710812) ทองคํากึ�ง
สาํเร็จรูป (HS 710813) และเครื�องประดบัทอง (HS 711319) โดยมีมลูคา่ X,iwX.wi zYf.zz และ fwr.Wi ล้าน
เหรียญสหรัฐตามลาํดบั ในสว่นของเครื�องประดบัเงิน (HS 711311) ออสเตรเลยีมกีารนําเข้า fZ.zX ล้านเหรียญ
สหรัฐ 
 
ตารางที� 2.5 การนําเข้าสนิค้าอญัมณีและเครื�องประดบัของออสเตรเลยี 
    มลูค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) อตัราการเติบโต (ร้อยละ) 

HS สินค้า �S2� 2S2= 2S22 2S2S 2S2O �S2�-2= �S2=-22 �S22-2S �S2S-2O 

710812 ทองคํายงัไมไ่ด้ขึ #นรูป 572.17 405.76 656.88 761.71 X,iwX.wi -29.08 61.89 15.96 Yr.WW 

710813 ทองคํากึ�งสําเร็จรูป 718.04 545.81 453.06 597.95 zYf.zz -23.99 -16.99 31.98 YZ.rX 

711319 เครื�องประดบัทอง 114.52 121.11 134.69 161.78 fwr.Wi 5.75 11.21 20.11 ri.ZY 

710239 เพชรไมใ่ช้ในทางอตุสาหกรรม 110.19 124.55 120.67 143.13 XZY.ri 13.03 -3.12 18.61 Yr.Xh 

710122 ไขม่กุเลี #ยงตกแต่งแล้ว 51.49 22.90 63.42 75.89 Wi.zf -55.53 176.94 19.66 -h.rw 

710110 ไขม่กุธรรมชาติ 2.45 12.38 6.45 26.13 Xf.Wf 405.31 -47.90 305.12 -ri.WW 

711011 แพลตินมัยงัไมไ่ด้ขึ #นรูป 27.46 6.24 2.70 23.65 Xz.YW -77.28 -56.73 775.93 -ff.Ww 

711719 เครื�องประดบัเทียม 18.32 26.36 20.67 22.36 Yi.Zr 43.89 -21.59 8.18 Yz.iX 

711311 เครื�องประดบัเงิน 13.70 14.05 14.21 20.71 fZ.zX 2.55 1.14 45.74 wY.XY 

ที�มา : World Trade Atlas 
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�.2 การค้าระหว่างไทยและออสเตรเลีย 
 

อญัมณีและเครื�องประดบัเป็นสนิค้าใน Xi รายการแรกที�ไทยสง่ออกไปออสเตรเลยี ทั #งนี #ในปี  
frwr มีมลูคา่การสง่ออก zY.Xi ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกา ซึ�งมีการเจริญเติบโตจากปี frww ร้อยละ fWZ.r และ
การสง่ออกในปี frwh มมีลูคา่ถงึ zY.wi ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกา หรือกลา่วได้วา่อญัมณีและเครื�องประดบัมี
สดัสว่นในการสง่ออกไปออสเตรเลยีร้อยละ w-r ในแตล่ะปี  
 
ตารางที� �.O สนิค้าสง่ออกที�สาํคญัไปออสเตรเลยี (มลูคา่ : ล้านเหรียญสหรัฐ) 

รายการ 2542 2543 2544 2545 2546  

1. รถยนต์ อปุกรณ์และสว่นประกอบ 344.2i 458.6i 318.8i 362.3i 616.ii 

2.ผลติภณัฑ์พลาสติก 42.6i 43.7i 42.9i 53.9i 122.60 

3. เครื�องปรับอากาศและสว่นประกอบ 62.8i 78.5i 93.7i 107.3i 152.10 

4. อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป 89.3i 77.4i 83.ii 87.7i 107.00 

5. เหล็ก เหล็กกล้าและผลติภณัฑ์ 37.7i 53.1i 39.7i 59.ii 84.80 

6. อัญมณีและเครื�องประดับ 20.7X 18.8X 21.9X 83.1X 83.40 

7. นํ #ามนัดิบ 7.7i 92.8i 87.4i 158.ii 79.00 
8. เครื�องคอมพิวเตอร์ อปุกรณ์และ
สว่นประกอบ 63.6i 82.6i 53.7i 50.6i 60.10 

9. เม็ดพลาสติก 19.9i 40.i 42.1i 49.3i 50.20 

10. ผลิตภณัฑ์ยาง 22.2i 27.1i 31.2i 37.8i 44.30 

รวมสินค้า 10 รายการ 785.5i 972.6i 810.4i 1,049.ii 1,399.50 

อื�นๆ 530.8i 663.6i 551.3i 592.7i 761.10 

มลูคา่รวม 1,316.3i 1,636.1i 1,361.7i 1,641.7i 2,160.60 

ที�มา: กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ  
 

นอกเหนือไปจากนี #  แม้วา่มลูคา่การสง่ออกอญัมณีโดยตรงจากไทยไปออสเตรเลยีมีมลูคา่ไม ่
มากนกัเมื�อเทียบกบัประเทศคู่ค้าอื�นๆที�ไทยส่งสินค้าไป แต่ผู้ประกอบการให้ความเห็นว่ามลูค่าการค้าที�แท้จริง
กบัออสเตรเลียมีมากกว่าที�เห็นจากข้อมลูทางสถิติ เพราะมีผู้ ค้าชาวออสเตรเลียเดินทางมาซื #อและถือสินค้าติด
ตวัไปเอง ซึ�งเป็นตวัเลขแอบแฝงจํานวนไม่น้อย โดยสงัเกตได้จากการขายสินค้าระดบัลา่งหรือระดบักลางตาม
แถบสีลมและถนนข้าวสาร หรือการที�มีผู้ ค้าออสเตรเลียเข้าร่วมชมงานแสดงสินค้าแล้วซื #อสินค้าถือกลบัไปเอง 
เช่น งาน Bangkok Gems เป็นต้น แต่ในขณะเดียวกนัภาพพจน์ของสินค้าไทยในออสเตรเลียก็ยงัมีน้อยมาก
เนื�องจากไมม่ีการทําการตลาดอยา่งจริงจงั 
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หากจะพิจารณาโดยรายละเอียดแล้วจะพบวา่ในหมวดสนิค้าอญัมณีและเครื�องประดบัของ 
ไทยที�สง่ออกไปยงัออสเตรเลยี มสีนิค้าดงัตอ่ไปนี #ตามกลุม่ของ Harmonized System 

 
ตารางที� �.U การสง่ออกอญัมณีและเครื�องประดบัไปออสเตรเลยี 
    มลูคา่ (ล้านเหรียญสหรัฐ) อตัราการเตบิโต (ร้อยละ) 

HS สินค้า �S2� 2S2= 2S22 2S2S �S2O �S2�-2= �S2=-22 �S22-2S �S2O 

7102 เพชร 0.55 0.85 0.63 1.26 X.iW 54.55 -25.88 100.00 -Xw.rf 

710391 พลอยเนื #อแข็ง 1.45 0.88 1.17 0.84 X.iW -39.31 32.95 -28.21 fz.XW 

710399 พลอยเนื #ออ่อน 0.29 0.43 0.25 0.22 i.Yf 48.28 -41.86 -12.00 ww.Zz 

7104 อญัมณีเทียม 0.16 0.12 0.18 0.12 i.Xi -25.00 50.00 -33.33 -Xr.YX 

711311 เครื�องประดับเงนิ 4.35 4.36 4.24 6.24 W.YX 0.23 -2.75 47.17 XW.XX 

711319 เครื�องประดับทอง 12.47 11.06 11.58 14.82 XY.XY -11.31 4.70 27.98 -XX.Yi 

7117 เครื�องประดบัเทียม 1.25 1.06 0.76 0.69 X.fW -15.20 -28.30 -9.21 zw.Wr 

ที�มา: กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ  
 

ทั #งนี #พบวา่ เครื�องประดบัทองและเครื�องประดบัเงินเป็นสนิค้าสาํคญัที�ไทยสง่ไปยงัออสเตร 
เลยีมีมลูคา่มากกวา่สนิค้ากลุม่อื�นๆ  
 

บริษัทที�สง่ออกจากไทยไปออสเตรเลยีในปี frwr ในหมวด HS 711311 มีจํานวนทั #งสิ #น Xfi  
บริษัท มีการกระจกุตวัปานกลาง โดยจะมี f บริษัทที�มียอดสง่ออกเกินกวา่ Yi ล้านบาทเป็นบริษัทไทยทั #ง f 
บริษัท หากพิจารณาบริษัทที�มีมลูคา่การสง่ออกไปออสเตรเลยีเกิน r ล้านบาทจะมีทั #งสิ #น Xf บริษัท โดยเป็น
บริษัทของไทย Xi บริษัทและบริษัทร่วมทนุกบัประเทศออสเตรเลยีอีก f บริษัท หากจะแบง่ตามขนาดของกิจการ
จะพบวา่เป็นบริษัทขนาดเลก็แทบทั #งหมด มีบริษัทขนาดเลก็ XXZ แหง่และบริษัทขนาดกลางเพียง X แหง่ 
 
  บริษัทที�สง่ออกจากไทยไปออสเตรเลยีในปี frwr ในหมวด HS 71131Z มีจํานวนทั #งสิ #น Wz 
บริษัท มีการกระจกุตวัปานกลาง โดยจะม ีf บริษัทที�มียอดสง่ออกเกินกวา่ Xii ล้านบาทเป็นบริษัทไทย X บริษัท
และบริษัทร่วมทนุกบัออสเตรเลยีอีก X บริษัท หากพิจารณาบริษัทที�มีมลูคา่การสง่ออกไปออสเตรเลยีเกิน r ล้าน
บาทจะมีทั #งสิ #น XW บริษัท โดยเป็นบริษัทของไทย Z บริษัท บริษัทร่วมทนุกบัตา่งชาติอีก h บริษัท และเป็นบริษัท
ตา่งชาติ f บริษัท หากจะแบง่ตามขนาดของกิจการจะพบวา่เป็นบริษัทขนาดใหญ่ f แหง่ ขนาดกลาง h แหง่ 
ขนาดเลก็ Wi แหง่ 
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ตารางที� 2.8 การจําแนกบริษัทที�สง่ออกไปยงัออสเตรเลยี 

 
เครื�องประดับเงนิ 

(HS 711311) 
เครื�องประดับทอง 

(HS 711319) 

จาํนวนบริษัทส่งออกไปออสเตรเลีย 120 78 

บริษัทขนาดเล็ก 119 70 

บริษัทขนาดกลาง 1 6 

บริษัทขนาดใหญ่ - 2 

ความเป็นเจ้าของ   

ไทย 109 62 

ร่วมทนุ 8 12 

ตา่งชาต ิ 3 4 

ลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม   

Concentration Ratio (CR4) 0.40 0.67 

Herfindahal-Hirscgman Index (HHI) 0.06 0.18 

 Comprehensive Concentration Index (CCI) 0.23 0.44 

Entropy Index (E) n/a n/a 

ที�มา : กรมศลุกากรและจากการคํานวณ 
 

ตารางที� 2.9 การร่วมทนุของบริษัทไทยกบับริษัทตา่งชาต ิ

 
เครื�องประดับเงนิ 

(HS 711311) 
เครื�องประดับทอง 

(HS 711319) 

ออสเตรเลีย 2 2 

อินเดีย - 2 

สหภาพยโุรป 5 5 

สหรัฐอเมริกา - 1 

อื�นๆ 1 2 

ที�มา : กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ 
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รูปที� �.= สดัสว่นการสง่ออกสะสมเครื�องประดบัเงินของผู้ประกอบการในประเทศไทย 
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รูปที� �.2 สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัเงินของผู้ประกอบการในไทยแยกตามประเภทผู้ลงทนุ 

ไทย
84%

ร่วมทุนไทยและ
ต่างชาติ

13%

ต่างชาติ
3%
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รูปที� �.S สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัทองสะสมของผู้ประกอบการในประเทศไทย 
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รูปที� �.O สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัทองของผู้ประกอบการในไทยแยกตามประเภทการลงทนุ 

ไทย
56%

ร่วมทุนไทยและ
ต่างชาติ

34%

ต่างชาติ
10%
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 เครื�องประดับเงนิ (HS 711311) 
 

ออสเตรเลยีเป็นตลาดที�สาํคญัในลาํดบัที� W ในการสง่ออกอญัมณีและเครื�องประดบัของไทย  
โดยมีมลูคา่การสง่ออก h.fw ล้านเหรียญสหรัฐในปี frwr และ W.YX ล้านเหรียญสหรัฐในปี frwh ทั #งนี #ตลาด
ออสเตรเลยีมีสดัสว่นในการสง่ออกร้อยละ f.if ในปี frwr และร้อยละ X.zZ ในปี frwh อตัราการสง่ออกไปยงั
ออสเตรเลยีเพิ�มสงูขึ #นตอ่เนื�องทกุปีหลงัจากที�เกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจในปี frwi โดยเฉพาะในปี frwr 
อตัราการสง่ออกเพิ�มสงูขึ #นถึงร้อยละ wW.XW  
 
ตารางที� �.�X มลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัเงินของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ frwi frwX frwf 2rwY frww frwr frwh 

โลก 186.00 202.69 224.63 251.20 271.03 309.41 387.68 

1 สหรัฐอเมริกา 81.99 94.55 101.54 115.44 112.03 132.38 164.41 

2 องักฤษ 23.57 25.41 27.08 29.93 34.53 44.11 54.89 

3 เยอรมนั 23.34 25.50 26.61 27.97 30.96 33.93 37.42 

4 ญี�ปุ่ น 11.08 11.01 16.31 15.35 18.06 21.75 23.61 

5 ฝรั�งเศส 8.78 9.18 10.57 13.01 15.78 14.97 19.14 

6 อิตาลี 2.95 2.64 3.86 5.32 13.84 6.63 9.35 

7 ออสเตรเลีย 3.24 3.41 4.35 4.36 4.24 6.24 7.31 

8 แคนนาดา 3.14 2.90 2.87 3.21 3.69 6.09 7.06 

9 ฮ่องกง 0.67 0.91 1.26 1.94 2.37 4.06 6.95 

10 เดนมาร์ค 2.08 2.47 2.97 3.53 4.40 4.27 6.40 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั 

และ อตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 
 

72

ตารางที� �.�� สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัเงินไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สัดส่วนทางการตลาด 

    �S2X �S2� �S2� 2S2= �S22 �S2S �S2O 

โลก 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 สหรัฐอเมริกา 44.08 46.65 45.20 45.96 41.34 42.78 42.41 

2 องักฤษ 12.67 12.54 12.06 11.92 12.74 14.26 14.16 

3 เยอรมนั 12.55 12.58 11.84 11.13 11.42 10.97 9.65 

4 ญี�ปุ่ น 5.96 5.43 7.26 6.11 6.66 7.03 6.09 

5 ฝรั�งเศส 4.72 4.53 4.70 5.18 5.82 4.84 4.94 

6 อิตาลี 1.59 1.30 1.72 2.12 5.11 2.14 2.41 

7 ออสเตรเลีย 1.74 1.68 1.94 1.74 1.57 2.02 1.89 

8 แคนนาดา 1.69 1.43 1.28 1.28 1.36 1.97 1.82 

9 ฮ่องกง 0.36 0.45 0.56 0.77 0.88 1.31 1.79 

10 เดนมารค์ 1.12 1.22 1.32 1.41 1.63 1.38 1.65 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัเงินไปตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    อัตราการเจริญเตบิโต 

    �S2X-2� �S2�-2� �S2�-2= �S2=-22 �S22-2S �S2S-2O 

โลก 8.97 10.82 11.83 7.89 14.16 25.29 

1 สหรัฐอเมริกา 15.32 7.39 13.69 -2.95 18.16 24.18 

2 องักฤษ 7.81 6.57 10.52 15.37 27.74 24.52 

3 เยอรมนั 9.25 4.35 5.11 10.69 9.59 10.24 

4 ญี�ปุ่ น -0.63 48.14 -5.89 17.65 20.43 8.65 

5 ฝรั�งเศส 4.56 15.14 23.08 21.29 -5.13 27.86 

6 อิตาลี -10.51 46.21 37.82 160.15 -52.10 41.40 

7 ออสเตรเลีย 5.25 27.57 0.23 -2.75 47.17 17.11 

8 แคนนาดา -7.64 -1.03 11.85 14.95 65.04 15.9 

9 ฮ่องกง 35.82 38.46 53.97 22.16 71.31 71.48 

10 เดนมารค์ 18.75 20.24 18.86 24.65 -2.95 49.86 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

ทั #งนี #กลา่วได้วา่ แม้มลูคา่การสง่ออกไปยงัออสเตรเลยีจะไมส่งูมากเช่นเดียวกบัการค้ากบั 
สหรัฐอเมริกา สหภาพยโุรป และญี�ปุ่ น แตอ่ตัราการเพิ�มขึ #นของการสง่ออกเป็นไปได้รวดเร็วมาก 
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ตารางที� �.�= มลูคา่การนําเข้าเครื�องประดบัเงินของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดับ ประเทศ                  �S=U �S=[ �S=\ �S2X �S2� �S2� 2S2= 2S22 2S2S 2S2O 

0 --โลก--            7.85 7.66 9.42 11.24 12.06 13.71 13.84 14.14 20.83 29.82 

1 ไทย                 2.10 2.33 3.09 3.60 4.17 4.77 5.05 5.14 8.61 12.35 

2 อิตาลี                    1.05 0.99 1.63 1.73 2.32 2.65 2.47 3.14 4.37 5.49 

3 สหรัฐอเมริกา            0.30 0.48 0.72 1.22 1.22 1.39 1.23 1.33 1.44 2.41 

4 จีน                  0.01 0.10 0.12 0.18 0.14 0.21 0.57 0.51 0.74 1.50 

5 อินเดีย                  0.23 0.34 0.45 0.50 0.53 0.39 0.52 0.43 0.81 1.36 

6 อินโดนีเซีย                0.40 0.41 0.57 0.57 0.49 0.47 0.40 0.46 0.57 1.09 

7 นิวซีแลนด์ 2.22 1.33 1.29 1.18 0.67 0.45 0.49 0.27 0.39 1.02 

8 ฮ่องกง                0.09 0.08 0.11 0.14 0.23 0.58 0.61 0.47 0.59 0.62 

9 เม็กซโิก               0.17 0.26 0.23 0.43 0.30 0.36 0.28 0.31 0.61 0.60 

10 สเปน                    0.27 0.09 0.11 0.13 0.10 0.14 0.26 0.32 0.43 0.57 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที�  �.�2 สว่นแบง่ทางการตลาดเครื�องประดบัเงินของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สัดส่วนทางการตลาด 

ลําดับ ประเทศ                  �S=U �S=[ �S=\ �S2X �S2� �S2� 2S2= 2S22 2S2S 2S2O 

0 --โลก--            100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 ไทย                 26.81 30.45 32.78 32.04 34.56 34.82 36.47 36.38 41.33 41.43 

2 อิตาลี                    13.35 12.94 17.28 15.35 19.24 19.32 17.81 22.18 20.99 18.41 

3 สหรัฐอเมริกา            3.87 6.27 7.63 10.83 10.15 10.14 8.86 9.39 6.93 8.08 

4 จีน                  0.17 1.35 1.30 1.56 1.18 1.56 4.15 3.64 3.53 5.02 

5 อินเดีย                  2.89 4.47 4.81 4.47 4.43 2.84 3.75 3.02 3.90 4.58 

6 อินโดนีเซีย                5.06 5.37 6.01 5.07 4.04 3.41 2.90 3.23 2.75 3.67 

7 นิวซีแลนด์ 28.29 17.41 13.75 10.45 5.55 3.26 3.57 1.92 1.88 3.43 

8 ฮ่องกง                1.18 1.01 1.15 1.25 1.93 4.23 4.40 3.29 2.81 2.08 

9 เม็กซโิก               2.21 3.38 2.40 3.81 2.46 2.63 2.05 2.21 2.91 2.03 

10 สเปน                    3.49 1.24 1.19 1.12 0.80 0.99 1.85 2.27 2.07 1.90 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.�Sอตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าเครื�องประดบัเงินของออสเตรเลยีจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อัตราการเจริญเติบโต 

ลําดับ ประเทศ                  �S=U-=[ �S=[-=\ �S=\-2X �S2X-2� �S2�-2� �S2�-2= �S2=-22 �S22-2S �S2S-2O 

0 --โลก--            -2.47 23.00 19.42 7.29 13.66 0.96 2.13 47.34 43.14 

1 ไทย                 10.80 32.39 16.72 15.74 14.50 5.74 1.89 67.38 43.49 

2 อิตาลี                    -5.42 64.25 6.05 34.48 14.13 -6.90 27.16 39.40 25.57 

3 สหรัฐอเมริกา            58.07 49.83 69.45 0.52 13.57 -11.82 8.23 8.71 67.01 

4 จีน                  664.83 19.06 42.43 -18.33 49.81 168.16 -10.49 43.18 103.46 

5 อินเดีย                  50.54 32.46 10.96 6.28 -27.01 33.16 -17.69 90.09 68.01 

6 อินโดนีเซีย                3.41 37.74 0.70 -14.42 -4.02 -14.11 13.55 25.55 90.70 

7 นิวซีแลนด์ -39.97 -2.85 -9.24 -43.07 -33.27 10.60 -44.92 43.89 161.00 

8 ฮ่องกง                -17.12 40.87 29.15 66.42 148.54 5.03 -23.55 25.87 5.67 

9 เม็กซโิก               49.40 -12.73 89.69 -30.71 21.25 -21.04 9.98 93.81 -0.28 

10 สเปน                    -65.33 18.21 12.69 -23.95 41.78 88.08 25.25 34.23 31.43 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

พิจารณาจากตารางที� f.XY-f.Xr คูแ่ขง่ที�สาํคญัของไทยในออสเตรเลยีคือ อิตาล ีโดยไทยม ี
สดัสว่นในการนําเข้าเครื�องประดบัเงินร้อยละ wX.fr ในปี frwr ขณะที�อิตาลมีีสดัสว่นร้อยละ fi.Zh หาก
เปรียบเทียบอตัราการเติบโตของการนําเข้าจาก อิตาล ี และไทย ระหวา่งปี frwY-wr อตัราการเตบิโตการนําเข้า
จากไทยโดยเฉลี�ยระหวา่งเวลาดงักลา่วเพิ�มขึ #นร้อยละ fw.rf ขณะที�จากอิตาลมีกีารเติบโตร้อยละ XZ.Yf  ขณะที�
สหรัฐอเมริกา และสหภาพยโุรป มีสดัสว่นสงูทั #งนี #เพราะรสนิยมคนออสเตรเลยียงัตามแบบชาตติะวนัตกอยู ่

 
ทวา่ผู้ประกอบการชาวไทยให้ความเห็นวา่คูแ่ขง่ของไทยในตลาดออสเตรเลยีจะไมใ่ช่ประเทศ 

อิตาล ีและสหรัฐอเมริกา เพราะสนิค้าที�อิตาลสีง่ออกจะเป็นสร้อยทอ หรืองานเครื�องประดบัชดุใหญ่ ซึ�งมีการขาย
ผา่น Chain Store ดงันั #นอิตาลจีึงไมใ่ช่คูแ่ขง่ของไทย เพราะเป็นสนิค้าเครื�องประดบัคนละประเภทกนั สว่น
สหรัฐอเมริกานั #น เป็นประเภทเครื�องประดบัเงินประดบัด้วยหินอดัหรือหินส ี ซึ�งสงัเกตจากการที�ผู้ ค้าออสเตรเลยี
สั�งซื #อจากงานแสดงสนิค้า JCK ที�นครลาสเวกสั 

 
ขณะที�คูแ่ขง่ของไทยในตลาดเครื�องประดบัเงินจะเป็นจีนและอินเดีย เครื�องประดบัเงินที�ไทย 

ขายให้กบัออสเตรเลยีนั #นจะเป็นเครื�องประดบัชดุ หรือเครื�องประดบัทําด้วยเงินล้วนที�เป็นชิ #น อาทิเช่น แหวน 
ตุ้มห ู ซึ�งสว่นใหญ่เป็นเครื�องประดบัระดบัลา่ง ใสต่ามแฟชั�นฤดกูาลตา่งๆ มลูคา่ไมส่งูมาก ซึ�งปกติการตั #งราคา
ขายจะเป็นราคาตามนํ #าหนกัมากกวา่เป็นชิ #น เครื�องประดบัประเภทนี #ก็ได้รับความนิยมในประเทศองักฤษ ซึ�งเป็น
ต้นแบบแฟชั�นของออสเตรเลยี กลา่วได้วา่เครื�องประดบัเงินราคาถกูนี #จะนบัวา่เป็น Accessories มากกวา่ 
Jewelry จีนและอินเดียมีการผลติเครื�องประดบัเงินคล้ายกบัไทยในคณุภาพใกล้เคียงกนัและทําได้ถกูกวา่ไทย 
แตถ่กูกวา่กนัไมม่ากนกั เมื�อเทียบกบัผู้ประกอบการที�ผลติสนิค้าระดบัลา่ง เช่น กลุม่ผู้ผลติ/ผู้ ค้า ถนนข้าวสาร 
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เป็นต้น หากพิจารณาการผลติและการค้าจากประเทศจีน ซึ�งปกติจะมกีารคาดการณ์วา่จีนจะทําการผลติได้ถกู
กวา่จากการผลติด้วยการประหยดัตอ่ขนาด (Economies of Scale)  ในกรณีของเครื�องประดบัเงินระดบัลา่งจีน
สามารถทําได้ในราคาต้นทนุถกูเช่นกนั แม้วา่จะสั�งจํานวนน้อย อีกทั #งมจีดุเดน่ในการหาวตัถดุิบเงินที�ถกู และหา
ได้รวดเร็วกวา่ไทยเพราะจีนมีแหลง่ทรัพยากรทางธรรมชาติ แตข้่อด้อยของจีนคือการออกแบบสนิค้าซึ�งสู้ของไทย
ไมไ่ด้ อีกทั #งการให้บริการสง่มอบสนิค้ามีความลา่ช้า และที�สาํคญัคือมีอตัราการสญูเสยีหรืออตัราการชํารุดสงูถงึ
ร้อยละ Xi ขณะเดียวกนัอินเดียก็ยงัไมใ่ช่คูแ่ขง่สาํคญัมากนกัในปัจจบุนัเพราะอินเดยียงัขาดความโดดเดน่ในการ
ผลติเครื�องประดบัเงิน เพราะอตุสาหกรรมเครื�องประดบัทองยงัเป็นอตุสาหกรรมนําหน้าอยู ่  แตก่ารผลติ
เครื�องประดบัเงินก็พอมีอยูบ้่าง 

 
การผลติเครื�องประดบัเงินในออสเตรเลยีมน้ีอยมากเพราะต้นทนุแรงงานสงูไมส่ามารถแขง่ขนั 

กับเครื� องประดับที�นําเข้าได้ ผู้ ประกอบการผลิตส่วนใหญ่จะเป็นกิจการขนาดเล็กมีแรงงาน h-Xi คน
ผู้ประกอบการไทยประมาณว่าการผลิตในออสเตรเลียมีมลูค่าไม่เกินร้อยละ Xi ของการค้าทั #งหมด ดงันั #นจึงมี
ผู้ประกอบการออสเตรเลียมาลงทุนผลิตในไทยหรือจ้างผู้ ออกแบบชาวไทยออกแบบให้เพราะแบบการผลิต
เครื�องประดบัเงินไม่ซบัซ้อนมากนกั หรือ ผู้ ค้าส่งของออสเตรเลียจะมาเลือกแบบและสินค้าเองและสง่ขายต่อ
ให้กับผู้ ค้าปลีกต่างๆ ซึ�งช่องทางการจัดจําหน่ายจะมีเครื�องหมายการค้าเอง อีกทั #งการประชาสมัพันธ์และ
โฆษณาให้กบัผู้ ค้าปลกี สว่นการขายผา่น Chain Store จะมีเพียงร้อยละ fi เพราะ Chain Store บางสว่นมีการ
เลกิกิจการไป  
 

จากการการศกึษาผลกระทบตอ่การนําเข้าเครื�องประดบัเงิน (HS WXXYXX) จากการทดสอบ  
Wald test จากแบบจําลอง VAR โดยกําหนดให้มลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัเงินจากไทยไปออสเตรเลยี 
(V_im711311) ถกูกําหนดให้ขึ #นอยูก่บัมลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัเงินจากไทยไปออสเตรเลยีในอดีต (Value 
Import) ขนาดเศรษฐกิจของประเทศออสเตรเลยี (GDP) และอตัราแลกเปลี�ยนที�แท้จริง (RER)2 โดยอาศยัข้อมลู
รายไตรมาสระหวา่งปี frYW-frwh 

 
Log(V_im711311)  =     -29.55 + 0.42Log(V_im711311)t-1  + 2.35Log(GDP)t-1  
    + 0.34Log(RER)t-1  
  R2 = 0.90, Adj R2 = 0.89, DW = 2.04, ∑(coefficient of RER) = 0.35, AIC = -11.19, 
  Lag = 1, Wald Test(F-statistic) = 0.86, Probability = 0.Yh 
 

• V_im711311 คือ มลูคา่การนําเข้า HS WXXYXX ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ #น   

                                                           
2 ใชอ้ตัราแลกเปลี�ยนที�แทจ้ริงเป็นตวัแทน (proxy) ราคาโดยเปรียบเทียบ และจากการวิเคราะห์ผลกระทบของการลดภาษีจะใชก้ารประมาณการ

ของการเปลี�ยนแปลงภาษีของภาษีส่งผา่นอตัราแลกเปลี�ยนโดยเปรียบเทียบ 
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• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลยีรายไตรมาสมีหนว่ยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลยี 
โดยสมมตฐิานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่
รายได้ประชาชาต ิซึ�งตามสมการที�ได้มีคา่เป็นบวกหมายความวา่ HS 711311 นั #นเป็นสนิค้า
ปกติ  

• RER คือ อตัราแลกเปลี�ยนที�แท้จริงระหวา่งไทยและออสเตรเลยี 
 
   ในสว่นของเครื�องประดบัเงินนั #นผลการประมาณคา่ Wald Test ชี #ให้เห็นวา่กลุม่สมัประสทิธิ� 
RER นั #นไมม่ีนยัสาํคญัทางสถิติ (ไมส่ามารถปฏิเสธคา่ p-value ได้) แสดงวา่อตัราแลกเปลี�ยนที�แท้จริงมีไมไ่ด้มี
บทบาทในการกําหนดมลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัเงินไปยงัประเทศออสเตรเลยีมากนกั ซึ�งตามสมการที�ได้ผล
รวมของคา่สมัประสทิธิ�ที�ได้มคีา่เทา่กบั i.Yr แสดงวา่  อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความ
ยืดหยุน่ตํ�า 
  

ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของมลูคา่การนําเข้าอตัราแลกเปลี�ยนที�แท้จริง (RER) ประมาณ 
มลูคา่การนําเข้าที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหวา่งไทยและออสเตรเลยี เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจาก
ไทยลดลงเหลอืร้อยละ i ในปี frwz และอตัราภาษีที�เก็บจากโลกร้อยละ r จะได้วา่ผลกระทบวา่มลูคา่การ
สง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ #นเทา่กบั Xzi,fYZ.Xz เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ #นร้อยละ X.hW ของ
มลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทย 
  
  ในสว่นของผู้ประกอบการไทยให้ความเห็นวา่การiลดภาษีจากร้อยละ r เหลอืศนูย์อาจจะ
ช่วยการสง่ออกของไทยไมไ่ด้มากนกั เพราะเครื�องประดบัเงินปกติมีราคาตํ�าอยูแ่ล้ว อีกทั #งคนออสเตรเลยีสว่น
ใหญ่มีมาตรฐานการครองชีพสงูจึงไมน่า่จะตอบสนองจากการลดราคาหากคดิเป็นมลูคา่แล้วน้อยมาก กอปรกบั
จีนสามารถผลติได้ในราคาถกูเชน่กนั และหากจีนพฒันาและยกระดบัสนิค้าก็จะเป็นคูแ่ขง่ที�นา่กลวัของไทย 

 
เครื�องประดับทอง (HS 71131\) 
 

ออสเตรเลยีเป็นตลาดที�สาํคญัลาํดบัที� XX ในการสง่ออกเครื�องประดบัทองของไทยไปขายใน 
ตลาดโลก โดยมีมลูคา่ Xw.zf ล้านเหรียญสหรัฐในปี frwr โดยมสีดัสว่นการค้าร้อยละ f.f ในตลาดโลก อยา่งไร
ก็ตามอตัราการสง่ออกไปยงัออสเตรเลยีเพิ�มสงูถึงร้อยละ fW.rw ในปี frwr แตห่ดตวัลงร้อยละ XX.Yi ในปี 
frwh 
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 ตารางที� �.�Oมลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัทองของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้าน
 เหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ �S2� �S2� 2S2= �S22 �S2S �S2O 

โลก 561.42 608.56 565.50 711.71 673.66 719.56 

1 สหรัฐอเมริกา 192.93 267.73 360.26 309.83 331.78 227.24 

2 องักฤษ 23.45 29.17 40.49 46.82 66.14 41.73 

3 เยอรมนั 50.49 45.35 41.42 42.82 48.28 24.30 

4 อิสราเอล 25.97 31.21 41.80 44.52 34.32 34.22 

5 ญี�ปุ่ น 54.49 33.09 46.85 31.02 32.11 23.33 

6 สวิสเซอร์แลนด์ 46.02 28.98 29.17 30.15 30.67 24.74 

7 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 14.57 16.45 21.85 21.00 27.65 16.51 

8 ฮ่องกง 36.54 12.17 18.56 16.04 23.77 18.98 

9 ฝรั�งเศส 32.63 27.18 25.57 24.11 22.60 11.36 

11 ออสเตรเลีย 9.18 10.82 11.55 14.81 13.13 8.45 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

ตารางที� �.�U สดัสว่นการสง่ออกเครื�องประดบัทองไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สัดส่วนทางการตลาด 

    �S2� �S2� 2S2= �S22 �S2S �S2O 

โลก 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 สหรัฐอเมริกา 43.74 47.34 50.62 45.99 46.11 46.14 

2 องักฤษ 4.39 5.16 5.69 6.95 9.19 8.47 

3 เยอรมนั 8.63 8.02 5.82 6.36 6.71 4.93 

4 อิสราเอล 4.86 5.52 5.87 6.61 4.77 6.95 

5 ญี�ปุ่ น 6.70 5.85 6.58 4.60 4.46 4.74 

6 สวิสเซอร์แลนด์ 8.35 5.12 4.10 4.48 4.26 5.02 

7 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 2.63 2.91 3.07 3.12 3.84 3.35 

8 ฮ่องกง 2.80 2.15 2.61 2.38 3.30 3.85 

9 ฝรั�งเศส 5.20 4.81 3.59 3.58 3.14 2.31 

11 ออสเตรเลีย 2.03 1.91 1.62 2.20 1.83 1.72 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.�[ อตัราการเติบโตของมลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัทองไปตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    อัตราการเจริญเตบิโต 

    �S2�-2� �S2�-2= �S2=-22 �S22-2S �S2S-2O 

โลก 8.40 -7.08 25.85 -5.35 6.81 

1 สหรัฐอเมริกา 37.96 0.59 34.56 -14.00 7.09 

2 องักฤษ 14.04 9.10 38.77 15.64 41.27 

3 เยอรมนั 3.97 -13.60 -8.67 3.38 12.75 

4 อิสราเอล 13.81 5.57 33.94 6.51 -22.92 

5 ญี�ปุ่ น -25.23 -18.79 41.59 -33.80 3.52 

6 สวิสเซอร์แลนด์ 10.47 -43.00 0.65 3.37 1.73 

7 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 9.65 2.92 32.89 -3.91 31.66 

8 ฮ่องกง -53.29 -28.72 52.58 -13.62 48.20 

9 ฝรั�งเศส -2.94 -14.20 -5.91 -5.70 -6.28 

11 ออสเตรเลีย 37.96 0.59 34.56 -14.00 7.09 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

คูแ่ขง่ที�สาํคญัของไทยในออสเตรเลยีคือ อิตาล ีฮ่องกง และนิวซแีลนด์ อิตาลมีีชื�อเสยีงระดบั 
โลกในการผลติเครื�องประดบัทอง มีสดัสว่นในตลาดออสเตรเลยีถึงร้อยละ fY.wY ในปี frwh ขณะที�ฮ่องกง 
นิวซีแลนด์ และไทยมีสดัสว่นทางการค้าทดัเทียมกนัประมาณร้อยละ z อยา่งไรก็ตามหากพิจารณาจากอตัราการ
เพิ�มขึ #นของการนําเข้าแล้ว เกาหลใีต้ สหรัฐอาหรับเอมิเรต สหรัฐอเมริกา และอินเดยี มีอตัราการเพิ�มสงูมากในปี 
frwh โดยเฉพาะเกาหลใีต้ที�เติบโตขึ #นกวา่ร้อยละ h,fzr จากการสอบถามผู้ประกอบการพบวา่ที�สนิค้าเกาหลใีต้
สง่ออกไปออสเตรเลยีคือเครื�องประดบัทองฝังอญัมณีสงัเคราะห์ ในสว่น w ประเทศหลกัคือ อิตาล ี ฮ่องกง และ
นิวซีแลนด์ มีอตัราการเพิ�มที�สงู แตไ่ทยมีอตัราการเพิ�มที�ตํ�ามาก 

 
จากความเห็นผู้ประกอบการเครื�องประดบัทองนั #นไทยมคีูแ่ขง่หลากหลายในประเทศออสเตร 

เลยี ซึ�งเป็นผู้ประกอบการที�มีศกัยภาพการลติการค้าสงู เช่น อิตาล ี และฮ่องกง รวมถึงนิวซีแลนด์ อยา่งไรก็ตาม
หากพิจารณาจากลกัษณะสนิค้าภายใต้พิกดั HS 711319 แล้วพบวา่เครื�องประดบัทองจากอิตาลมีีการสง่ออก
สร้อยทองที�ช้เครื�องทอจํานวนมาก ซึ�งอิตาลมีคีวามชํานาญในการผลติสนิค้าประเภทนี #อยูแ่ล้วและมีชื�อเสยีงไป
ทั�วโลก ขณะที�คูแ่ขง่จริงของไทยนา่จะเป็นฮ่องกง เพราะมีการผลติเครื�องประดบัทองเป็นชิ #น (individual piece) 
เหมือนกนั ซึ�งนา่จะเป็นที�นิยมในออสเตรเลยีมากกวา่ gem set ขณะที�การผลติของนิวซีแลนด์เป็นกลุม่ผู้ผลติเก่า
ของนิวซีแลนด์ (Micheal Hill) ซึ�งผลติและขายในประเทศและขยายการสง่ออกไปออสเตรเลยี เดมินั #นผู้ผลติราย
นี #เคยจ้างให้ไทยผลติ การผลติในนิวซีแลนด์นั #นจะมีการออกแบบเอง และทําการผลติอยา่งครบวงจร ขณะที�จีน
เป็นอีกประเทศหนึ�งที�มีศกัยภาพและเริ�มรุกตลาดออสเตรเลยีแตย่งัไมป่ระสพความสาํเร็จมากนกั  
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การผลติในออสเตรเลยีนั #นมจํีานวนจํากดัมากเพราะต้นทนุการผลติสงู แตอ่อสเตรเลยีมจีดุ 
เดน่ในการผลติตวัแบบ (master mold) และสง่ตวัแบบนี #ออกไปยงัประเทศตา่งๆ  เช่นสง่ให้ไทยเพื�อทําการผลติ
สนิค้าขั #นสดุท้ายให้ออสเตรเลยีอีกทีหนึ�ง  ช่องทางการจดัจําหนา่ยในออสเตรเลยี เครื�องประดบัทองจะมกีารจดั
จําหนา่ยผา่นระบบ National Chain Store มากกวา่ร้านค้าปลกี 

 
ตารางที�  �.�\ มลูคา่การนําเข้าเครื�องประดบัทองของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดับ ประเทศ                   �S=U �S=[ �S=\ �S2X �S2� �S2� 2S2= 2S22 2S2S 2S2O 

0 --โลก--             83.98 83.53 105.33 96.80 372.16 114.41 118.97 133.78 162.79 245.69 

1 อิตาล ี                    22.58 31.41 40.73 36.25 42.13 43.66 43.65 44.02 52.88 57.57 

2 เกาหลีใต้               0.05 0.06 0.16 0.07 13.08 0.22 0.22 0.45 0.71 45.34 

3 ฮ่องกง             7.25 6.63 5.79 6.48 7.76 11.20 14.53 15.95 17.82 21.71 

4 นิวซีแลนด์               22.99 12.74 20.30 16.34 13.04 11.41 12.02 13.74 15.87 20.51 

5 ไทย            10.92 9.80 8.92 7.11 8.25 12.56 11.92 13.37 16.18 17.36 

6 สหรัฐอเมริกา             2.17 2.59 6.56 6.38 5.25 4.86 6.25 6.83 6.94 11.08 

7 อินเดีย                   0.71 1.20 3.64 3.00 4.31 5.64 5.29 4.84 6.33 10.32 

8 จีน                     2.13 3.00 2.62 1.67 1.47 2.67 2.72 3.71 6.75 8.73 

9 องักฤษ                    4.37 4.26 5.45 5.44 3.72 3.82 3.13 5.53 7.06 7.27 

10 สหรัฐอาหรับเอมิเรต                  0.03 0.04 0.07 0.03 0.05 0.04 0.24 0.57 0.81 6.90 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที�  �.�X สว่นแบง่ทางการตลาดเครื�องประดบัทองของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สัดส่วนทางการตลาด 

ลําดับ ประเทศ                   �S=U �S=[ �S=\ �S2X �S2� �S2� 2S2= 2S22 2S2S 2S2O 

0 --โลก--             100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 อิตาล ี                    26.89 37.60 38.67 37.45 11.32 38.16 36.69 32.90 32.49 23.43 

2 เกาหลีใต้               0.05 0.07 0.15 0.07 3.51 0.19 0.18 0.34 0.44 18.45 

3 ฮ่องกง             8.63 7.94 5.50 6.70 2.09 9.79 12.21 11.92 10.95 8.84 

4 นิวซีแลนด์               27.37 15.26 19.27 16.89 3.51 9.97 10.10 10.27 9.75 8.35 

5 ไทย            13.00 11.73 8.47 7.34 2.22 10.98 10.02 10.00 9.94 7.07 

6 สหรัฐอเมริกา             2.58 3.10 6.23 6.59 1.41 4.25 5.26 5.11 4.26 4.51 

7 อินเดีย                   0.85 1.44 3.46 3.10 1.16 4.93 4.44 3.62 3.89 4.20 

8 จีน                     2.53 3.59 2.49 1.72 0.40 2.34 2.29 2.77 4.15 3.55 

9 องักฤษ                    5.21 5.10 5.18 5.62 1.00 3.34 2.63 4.13 4.34 2.96 

10 สหรัฐอาหรับเอมิเรต                  0.03 0.05 0.06 0.03 0.01 0.04 0.20 0.43 0.50 2.81 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.�� อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าเครื�องประดบัทองของจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อัตราการเจริญเติบโต 

ลําดับ ประเทศ                   �S=U-=[ �S=[-=\ �S=\-2X �S2X-2� �S2�-2� �S2�-2= �S2=-22 �S22-2S �S2S-2O 

0 --โลก--             -0.53 26.09 -8.10 284.47 -69.26 3.98 12.45 21.68 50.93 

1 อิตาล ี                    39.07 29.67 -10.99 16.22 3.63 -0.01 0.84 20.13 8.87 

2 เกาหลีใต้               24.94 178.28 -57.25 19284.30 -98.34 0.05 108.64 57.36 6258.02 

3 ฮ่องกง             -8.56 -12.63 11.94 19.68 44.37 29.71 9.74 11.76 21.83 

4 นิวซีแลนด์               -44.56 59.27 -19.48 -20.19 -12.55 5.35 14.30 15.56 29.23 

5 ไทย            -10.31 -8.95 -20.32 16.03 52.37 -5.09 12.15 21.00 7.30 

6 สหรัฐอเมริกา             19.46 153.30 -2.78 -17.66 -7.39 28.56 9.28 1.56 59.66 

7 อินเดีย                   68.40 202.77 -17.70 43.64 30.81 -6.18 -8.44 30.81 62.98 

8 จีน                     41.06 -12.81 -36.23 -11.76 81.47 1.73 36.32 82.17 29.19 

9 องักฤษ                    -2.59 27.91 -0.13 -31.74 2.89 -18.13 76.69 27.68 2.88 

10 สหรัฐอาหรับเอมิเรต                  42.34 73.64 -55.41 84.93 -18.47 438.90 138.47 41.04 755.63 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

จากการการศกึษาผลกระทบตอ่การนําเข้าเครื�องประดบัเงิน (HS WXXYXZ) จากการทดสอบ 
Wald test จากแบบจําลอง VAR โดยกําหนดให้มลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัทองจากไทยไปออสเตรเลยี 
(V_im711319) ถกูกําหนดให้ขึ #นอยูก่บัมลูคา่การสง่ออกเครื�องประดบัทองจากไทยไปออสเตรเลยีในอดีต (Value 
Import) ขนาดเศรษฐกิจของประเทศออสเตรเลยี (GDP) และอตัราแลกเปลี�ยนที�แท้จริง (RER) โดยอาศยัข้อมลู
รายไตรมาสระหวา่งปี frYW-frwh 
 

Log(V_im711319) =     -19.57 + 0.10Log(V_im711319)t-1 – 0.10Log(V_im711319)t-2  
     + 0.46Log(V_im711319)t-3 – 0.11Log(V_im711319)t-4  
     + 0.16 Log(V_im711319)t-5 + 0.34 Log(V_im711319)t-6  
     + 8.42Log(GDP)t-1 + 2.66Log(GDP)t-2 - 9.43Log(GDP)t-3  
     + 2.16Log(GDP)t-4 – 0.69Log(GDP)t-5 – 2.04Log(GDP)t-6  
     - 2.08Log(RER)t-1 + 3.18Log(RER)t-2 – 1.32Log(RER)t-3  
     - 0.03Log(RER)t-4 + 0.85Log(RER)t-5 – 0.91Log(RER)t-6 

  R2 = 0.90, Adj R2 = 0.78, DW = 2.26, ∑(coefficient of RER) = 1.52, AIC = -11.57, 
  Lag = 6, Wald Test(F-statistic) = 2.58, Probability = 0.07 
 

• V_im711319 คือ มลูคา่การนําเข้า HS WXXYXZ ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ #น   
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• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลยีรายไตรมาสมีหนว่ยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลยี 
โดยสมมตฐิานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่
รายได้ประชาชาต ิซึ�งตามสมการที�ได้มีคา่เป็นบวกหมายความวา่ HS 711319 นั #นเป็นสนิค้า
ปกติ  

• RER คือ อตัราแลกเปลี�ยนที�แท้จริงระหวา่งไทยและออสเตรเลยี 
 
   จากผลการประมาณการคา่ Wald Test ชี #ให้เห็นวา่กลุม่สมัประสทิธิ� RER มีนยัสาํคญัทาง
สถิติ (สามารถปฏิเสธคา่ p-value ได้) แสดงวา่อตัราแลกเปลี�ยนที�แท้จริงมีบทบาทในการกําหนดมลูคา่การ
สง่ออกเครื�องประดบัทองไปยงัประเทศออสเตรเลยี ซึ�งตามสมการที�ได้ผลรวมของคา่สมัประสทิธิ�ที�ได้มีคา่เทา่กบั 
X.rf  แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยืดหยุน่คอ่นข้างสงู 
  

ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของมลูคา่การนําเข้าอตัราแลกเปลี�ยนที�แท้จริง (RER) ประมาณ 
มลูคา่การนําเข้าที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรีระหวา่งไทยและออสเตรเลยี เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจาก
ไทยลดลงเหลอืร้อยละ i ในปี frwz และอตัราภาษีที�เก็บจากโลกร้อยละ r จะได้วา่ผลกระทบตอ่มลูคา่การ
สง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ #นเทา่กบั X,Xzf,zrz.fX เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ #นร้อยละ W.fw ของ
มลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยใน w ไตรมาสสดุท้ายตั #งแตไ่ตรมาสที� w ปี frwr ถงึไตรมาสที� Y ปี frwh 
 
  ผู้ประกอบการไทยให้ความเห็นวา่การลดภาษีร้อยละ r เหลอืศนูย์จะมีผลกระทบด้านบวกสงู
มากเพราะเครื�องประดบัทองเป็นสนิค้ามลูคา่สงู การลดภาษีร้อยละ r จะทําให้ราคาสทุธิลดลงมาก และสามารถ
แขง่ขนักบัคูแ่ขง่เช่น ฮ่องกงได้ด ี เพราะสนิค้าของฮ่องกงคล้ายคลงึกบัไทย อีกทั #งความสามารถในการออกแบบ
ของไทยนั #นใกล้เคียงกบัฮ่องกง กอปรกบัคนออสเตรเลยีให้นํ #าหนกัการตดัสนิใจซื #ออยูที่�แบบเป็นหลกัและราคา
เป็นลาํดบัตอ่มา เครื�องประดบัทองเป็นเครื�องประดบัที�มีต้นทนุจากทองเทา่กนัไมว่า่จะผลติจากประเทศใด 
เพราะทองเป็นสนิค้าขั #นปฐม (Commodity) การลดราคาจงึเป็นการสร้างแรงจงูใจที�ผู้ประกอบการทําได้ยาก แต่
การลดภาษีนําเข้าจะเอื #อประโยชน์ตอ่การแขง่ขนัทางราคาได้อยา่งเตม็ที� และถ้าไทยสามารถพฒันาการ
ออกแบบให้สอดคล้องกบัความต้องการของตลาดออสเตรเลยี และสง่เสริมความมี Country Image และ 
Product Image ของเครื�องประดบัทองของไทยให้ไมเ่ป็นรองทั #งฮ่องกงและนิวซีแลนด์ ไทยก็จะยิ�งได้รับประโยชน์
จากการเปิดเขตการค้าเสรีมากยิ�งขึ #น 
 

  นอกจากจดุเดน่ของเครื�องประดบัทองทั #งทางด้านการออกแบบและคณุคา่แล้ว ไทยยงัมี
พลอยสทีี�เป็นหนึ�งในโลก และตลาดออสเตรเลยีให้การยอมรับไพลนิ (Blue Sapphire) จากไทย จึงทําให้
เครื�องประดบัทองฝังไพลนิจะสามารถทําตลาดได้ดีในออสเตรเลยีอีกด้วย โดยเฉพาะแหวนทอง XwK ฝังไพลนิ 
(มลูคา่ประมาณ Wi เหรียญสหรัฐอเมริกา) ซึ�งเป็นสนิค้าระดบักลางที�ไทยจะแขง่ได้กบัฮ่องกงและนิวซีแลนด์ หรือ
เครื�องประดบัทองฝังพลอยราคาประมาณ XZZ เหรียญสหรัฐ เชน่กนั สว่นเครื�องประดบัทองฝังเพชรยงัเป็นของ
ตลาดฮ่องกงอยูเ่ช่นเดิม 
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  จากผลการสมัมนา โอกาสของไทยกบัออสเตรเลยีด้านการค้าและการลงทนุหลงัการเปิดเขต
การค้าเสรียงัประกอบด้วย  

• การเป็นแหลง่วตัถดุิบสาํหรับเพชรที�สาํคญัของไทย จากเหมืองเพชรที�มีมากในออสเตรเลยี เช่น เหมือง
เพชร Argyle ที�เป็นเหมืองเพชรที�ใหญ่ที�สดุในโลก โดยเฉลี�ยสามารถผลติเพชรได้ประมาณปีละ Yr ล้าน
กะรัต คิดเป็นหนึ�งในสามของปริมาณเพชรที�ผลติทั�วโลก นอกจากนี #แหลง่ Arglye ยงัเป็นแหลง่ที�ขดุพบ
Fancy Diamond เพชรที�มีสตีา่ง เช่น สชีมพ ูสแีชมเปญ สคีอนญกั นอกเหนือไปจากเพชรสขีาว ซึ�งเป็น
ที�ต้องการของตลาดเป็นอยา่งมาก     

• การร่วมทนุด้านเหมืองทองและการถลงุทอง เช่น ปัจจบุนัมีการทําธุรกิจเหมืองทองในไทยอยูแ่ล้ว ที�
แหลง่ทองชาตรี จงัหวดัพิจิตร โดย บริษัท อคัรา ไมนิ�ง จํากดั ซึ�งเป็นบริษัทลกูของ Kingsgate 
Consolidate NL ของออสเตรเลยี 

• การรับถ่ายทอดเทคโนโลยีทางด้านการทําทองบริสทุธิ� (refine gold) ซึ�งปัจจบุนัไทยมีการสง่ทองเข้าไป
ทําให้บริสทุธิ�ในออสเตรเลยีเป็นจํานวนไมน้่อย 

• การรับถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านวสัดศุาสตร์ที�ก้าวหน้าจากออสเตรเลยี 
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บทที� � 
อุตสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 

 
�.! กรอบการวิจัย 
 

  ขอบเขตการศกึษาอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์ ซึ�งในการศกึษาครั &งนี &ได้
จํากดัอยูใ่นเฉพาะพิกดัศลุกากร  HS 2345 เครื�องปรับอากาศและสว่นประกอบ และ HS 2582 เครื�องรับโทรทศัน์
และสว่นประกอบ 
 
3.2 องค์ประกอบอุตสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ของไทย 

 
อตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์ของไทย แบง่ออกได้เป็น 5 กลุม่ ได้แก่  
(1) กลุม่เครื�องใช้ไฟฟ้าภายในบ้าน อาทิ ตู้ เย็น เครื�องปรับอากาศ พดัลม และโทรทศัน์  
(2) กลุม่ชิ &นสว่นอิเลก็ทรอนิกส์ อาทิ แผงวงจรไฟฟ้า  สายไฟฟ้าและสายเคเบิ &ล และมอเตอร์ไฟฟ้า  
(3) กลุม่คอมพิวเตอร์และสว่นประกอบ อาทิ พรินเตอร์ สแกนเนอร์ กล้องดิจิทลั และโมเด็ม  
(4) กลุม่อปุกรณ์โทรคมนาคม อาทิ เครื�องรับโทรศพัท์ โทรสาร และอปุกรณ์เครือขา่ยตา่งๆ  
(5) กลุม่ซอฟต์แวร์ อาทิ ระบบบญัชี ระบบปฏิบตัิการ 

 
รูปที� �.!  โครงสร้างอตุสาหกรรมอิเลก็ทรอนิกส์ของไทย 

 

การออกแบบวงจรไฟฟ้า

คอมพิวเตอร์ฯ เครื�องใช้ไฟฟ้า อิเล็กทรอนิกส์อื�นๆโทรคมนาคม อุตสาหกรรมปลายนํ %า

อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์

การประกอบแผงวงจรไฟฟ้า การผลิตแผ่นวงจรพิมพ์วัตถุดิบอื�นๆ

การผลิตและการเจือสารแผ่นเวเฟอร์

อุตสาหกรรมกลางนํ %า

อุตสาหกรรมต้นนํ %าอุตสาหกรรมสารกึ�งตัวนํา

 
ที�มา: ฝ่ายวิจยั ธนาคารกรุงเทพ จํากดั (มหาชน) อ้างถึงใน “อตุฯ อิเล็กทรอนิกส์ ฟื&นหรือยบุ (1),” กรุงเทพธุรกิจ 
(4N กนัยายน 8535) 

 
อตุสาหกรรมอิเลก็ทรอนิกส์ถือได้วา่เป็นอตุสาหกรรมหนึ�งที�มีบทบาทสาํคญัตอ่เศรษฐกิจไทย 

ในปัจจบุนั โดยมีการสง่ออกเป็นอนัดบัหนึ�งตอ่เนื�องมาเป็นระยะเวลาหลายปี โดยในปี 2545 การสง่ออกสนิค้า
เครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์คิดเป็นมลูคา่ ประมาณ 24,320 ล้านเหรียญสหรัฐ และการนําเข้าคิดเป็นมลูคา่ 
ประมาณ 19,181 ล้านเหรียญสหรัฐ สร้างมลูคา่เพิ�มกวา่ 4R,RRR ล้านบาท 
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ตารางที� �.!  มลูคา่เพิ�มโดยประมาณของผลติภณัฑ์อิเลก็ทรอนิกส์และเครื�องใช้ไฟฟ้า (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ผลติภณัฑ์ ผลติผล สดัสว่นวตัถดุิบ
ภายในประเทศ 

สดัสว่น
มลูคา่เพิ�ม 

มลูคา่เพิ�ม 

อิเล็กทรอนิกส์     
ICs 1,417.18 2% 48% 680.25 
Hard Disks 1,151.78 27% 23% 264.91 
Monitors 777.04 2% 48% 372.98 
PCBs 282.61 4% 46% 130.00 
เครื�องใช้ไฟฟ้า     
เครื�องรับโทรทัศน์ 779.37 52% 28% 218.22 
เครื�องปรับอากาศ 729.26 25% 55% 401.09 

VCRs 346.98 18% 32% 111.03 
ตู้ เย็น 218.79 61% 19% 41.57 
พดัลม 262.78 45% 35% 91.97 
เครื�องซกัผ้า 93.55 35% 45% 42.10 
หม้อหงุข้าว 4.88 42% 38% 1.85 

รวม 6,064.21  39% 2,355.98 

ที�มา: แผนแมบ่ทการพฒันาอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้า อิเล็กทรอนิกส์ และเทคโนโลยสีารสนเทศ โดย กระทรวงอตุสาหกรรม 

กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และสิ�งแวดล้อม สภาอตุสาหกรรมแหง่ประเทศไทย ธันวาคม 2541 
 

�.6.! อุตสาหกรรมเครื�องปรับอากาศในประเทศไทย 
 

ผู้ประกอบการในอตุสาหกรรมเครื�องปรับอากาศของไทย ประกอบด้วยผู้ประกอบการราย 
ใหญ่ที�เป็นบริษัทผู้ผลติเครื�องปรับอากาศชั &นนําจากประเทศญี�ปุ่ น อเมริกาและเกาหล ี  ที�ย้ายฐานการผลติมายงั
ประเทศไทย อยา่งไรก็ตามผู้ประกอบการที�เป็นคนไทยจํานวนมากจะเป็นขนาดกลางและขนาดยอ่ม ซึ�งสว่นใหญ่
เป็นผู้ประกอบหรือผู้ผลติที�รับจ้างผลติและประกอบตามคาํสั�ง โดยผู้ผลติและประกอบเครื�องปรับอากาศใน
ปัจจบุนัมีทั &งสิ &น N8 ราย เป็นผู้ประกอบการรายใหญ่ประมาณ 45 ราย วตัถดุิบที�ใช้จากแหลง่วตัถดุิบที�ผลติใน
ประเทศได้แก่ โครงเหลก็ มอเตอร์และชิ &นสว่นมอเตอร์ ลวดทองแดง แผน่ฉนวนกนัความร้อน แผน่ฉนวนกนั
ความชื &น เป็นต้น ในสว่นที�ยงัต้องนําเข้าและมกีารผลติในประเทศบ้าง เช่น Compressor, Evaporator และ Fan 
Motor 
 
  การประกอบเครื�องปรับอากาศเริ�มต้นจากการเตรียมสว่นประกอบชิ &นสว่นต่างๆ  เช่น โครง
เหล็กสําหรับประกอบตวัถัง ฟินส์คอย ถาดนํ &า และส่วนประกอบของมอเตอร์ เป็นต้น ให้พร้อม โดยขั &นตอนที�
สาํคญั ได้แก่ 
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ขั &นที� 4 นําโครงเหลก็ มาล้างนํ &าสะอาดก่อนนําไปพน่สแีละอบส ีแล้วจึงนําไปประกอบ 
  ขั &นที� 8 การประกอบเครื�องปรับอากาศ 
 

รูปที� �.6 ขั &นตอนการประกอบเครื�องปรับอากาศ  

                                           
 

ขั &นที� p ทดสอบสภาพเครื�อง 
ขั &นที� 3 บรรจแุละรอจําหนา่ย 

 
ตารางที� �.6 โครงสร้างต้นทนุการผลติเครื�องปรับอากาศในประเทศไทย 

ประเภท สดัสว่น (%) 
วตัถดุิบ 90 
  - ในประเทศ 80 
  - นําเข้า 20 
คา่แรงงาน 3 
คา่เสื�อมราคาและอื�นๆ 7 
รวม 100 

    ที�มา: สมาคมผู้ประกอบการ 

นาํเหล็กที�พน่และอบสีแลว้มาขึ�น

ติดฉนวนแผน่กนัความ

ใส่ฟินส์

ประกอบชุด

เอาชุดมอเตอร์ใส่ในตวัถงั 

ใส่ถาดนํ�าที�ทาฟินโคด้และติดฉนวนกนั

ใส่คานบน ฝาหนา้ ฝาขา้ง และชองลม 
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ตารางที� �.� โครงสร้างต้นทนุผู้ประกอบเครื�องปรับอากาศในไทย 
ประเภท สดัสว่น (%) 
วตัถดุิบ 80 
 ในประเทศ 100 
  นําเข้า - 
คา่แรงงาน 10 
คา่เสื�อมราคาและอื�นๆ 10 
รวม 100 

ที�มา: สมาคมผู้ประกอบการ 
 
  ในกรณีของผู้ประกอบเครื�องปรับอากาศจะมีโครงสร้างต้นทนุที�แตกตา่งจากผู้ผลติเลก็น้อย
ตามตารางที� p.8 และ p.p  โดยสว่นประกอบทกุประเภทจะหาซื &อได้ในประเทศ ยกตวัอยา่งเช่น กรณีการลงทนุ
ประกอบเครื�องปรับอากาศ 4R,RRR เครื�องตอ่ปี โดยใช้ชั�วโมงการทํางาน 2 ชั�วโมงตอ่วนั เงินทนุเริ�มต้น 5 ล้าน
บาท โดยสว่นใหญ่ใช้ในการลงทนุสนิทรัพย์ถาวรและเครื�องจกัร ในสว่นของคา่ใช้จา่ยสว่นใหญ่เป็นต้นทนุวตัถดุิบ 
รองลงมาเป็นต้นทนุแรงงาน คา่เสื�อมเครื�องจกัร และคา่ดําเนินการผลติซึ�งสว่นใหญ่จะเป็นคา่ไฟฟ้า 

 
อตัราการขยายตวัของการสง่ออกเครื�องปรับอากาศและสว่นประกอบมีการขยายตวัร้อยละ  

4R ในชว่ง 4R ปีจากระดบัร้อยละ 4p.p2 ในปี พ.ศ. 85pr เพิ�มสงูขึ &นเป็นร้อยละ 8p.42 ในปี พ.ศ. 853r มียอด
สง่ออกมากที�สดุในกลุม่เครื�องใช้ไฟฟ้าโดย มีมลูคา่การสง่ออก ณ สิ &นเดือนสงิหาคม พ.ศ. 853r สงูถงึ 1,045 
ล้านเหรียญสหรัฐ โดยในสว่นของอตุสาหกรรมต้นนํ &าของการผลติเครื�องปรับอากาศของไทยนั &นสามารถผลติ
รองรับความต้องการภายในประเทศทั &งหมดได้อยา่งพอเพียง อีกทั &งไทยยงัได้เปรียบทางด้านภมูิศาสตร์ในการ
เป็นศนูย์กลางของภมูิภาค ปัญหาที�ประสบคือโครงสร้างภาษีที�บิดเบือนทําให้ราคาของวตัถดุิบที�ใช้ในการผลติ
สงูขึ &นตามมา โดยเฉพาะเหลก็และพลาสติก ทําให้ต้นทนุของผู้ผลติสงูขึ &นอยา่งมาก  

 
�.6.6 อุตสาหกรรมเครื�องรับโทรทัศน์ 
 

อตุสาหกรรมเครื�องรับโทรทศัน์ของไทยมีการพฒันาเริ�มต้นตั &งแตปี่ พ.ศ. 85RN เพื�อทดแทน 
การนําเข้า มีการขยายตวัอยา่งรวดเร็วจากการย้ายฐานการผลติของนกัลงทนุตา่งชาติ จึงอาจกลา่วได้วา่
ผู้ประกอบการสว่นใหญ่ในอตุสาหกรรมเครื�องรับโทรทศัน์สว่นใหญ่เป็นบริษัทร่วมทนุระหวา่งบริษัทญี�ปุ่ นและ
บริษัทเกาหลใีต้กบันกัลงทนุชาวไทย โดยการผลติสามารถแบง่ออกเป็น 3 ขั &นตอนหลกัคือ 

1. การประกอบชิ &นสว่นอิเลก็ทรอนิกส์รวมทั &งการปรับแตง่ความถี�ในวงจรภาพ ส ีและเสยีง 
2. การประกอบตู้โทรทศัน์ ซึ�งจะเป็นการประกอบแผงวงจรอิเลก็ทรอนิกส์ที�ได้รับการปรับแตง่แล้วเข้า

กบัหลอดภาพ 
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3. การทดสอบการใช้งานโดยการป้อนกระแสไฟฟ้าเข้าเครื�องให้อปุกรณ์ทํางานประมาณ 3 ชั�วโมง 
และการปรับแตง่เส้นแรงแมเ่หลก็ของสว่นเบี�ยงเบนที�คอหลอดภาพให้ถกูต้องได้สสีวยงาม 

4. การตรวจสอบการทํางานของปุ่ มกดตา่งๆปิดฝาครอบตู้  บรรจกุลอ่งเตรียมออกจําหนา่ย 
 

อุตสาหกรรมที�เกี�ยวข้อง 

• หลอดภาพโทรทัศน์ เป็นวตัถดุบิที�สาํคญัที�สดุ โดยมีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ pN ของ
สว่นประกอบทั &งหมดของเครื�องรับโทรทศัน์ปัจจบุนั มีผู้ผลติหลอดภาพโทรทศัน์รายใหญ่ในประเทศ p รายโดย
เป็นผู้ผลติจอภาพโทรทศัน์ส ี8 รายได้แก่ บริษัท โตชิบา ดิสเพลย์ ดีไวส์ จํากดั และ บริษัท ไทยซีอาร์ที จํากดั และ
ผู้ผลติหลอดภาพโทรทศัน์ขาวดาํ ได้แก่ บริษัท พีเอส พิคเจอร์ ทิวป์ จํากดั โดยโครงสร้างต้นทนุการผลตินั &นมี
สดัสว่นคา่แรงเพียงร้อยละ N กวา่ร้อยละ 2R เกิดขึ &นจากวตัถดุิบที�ใช้ในการประกอบผลติภณัฑ์ หลอดภาพ
โทรทศัน์ประกอบด้วยกระจก 8 สว่นคือ จอภาพและเสื &อหลอด  ประกอบเข้ากบัปืนอิเลก็ตรอน โดยไทยจะนําเข้า
จอภาพ ปืนอิเลก็ตรอน สว่นเสื &อหลอดนั &นประกอบด้วยวตัถดุิบภายในประเทศร้อยละ 8R โดยมลูคา่ 

• วงจรพิมพ์ (Printed Circuit Board) คือ แผน่ลายวงจรพิมพ์ที�มกีารติดตั &งหรือสอด
ใสชิ่ &นสว่นอิเลก็ทรอนิกส์ตา่งๆ ตามกําหนดในแบบวงจรอิเลก็ทรอนิกส์ และทําการเชื�อมบดักรียดึตดิกบัแผน่ลาย
วงจรพิมพ์ ซึ�งปกติแล้วผู้ประกอบแผน่วงจรพิมพ์จะตดิตั &งชิ &นสว่นอิเลก็ทรอนิกส์ตา่งๆลงบนแผน่เวเฟอร์ (Wafer 
Fabrication) ซึ�งความสามารถของผู้ประกอบการแตล่ะรายจะแตกตา่งกนัไป โดยจําแนกตามความสามารถใน
การนําแผน่ CCL (Copper Clad Laminated) ซึ�งเป็นแผน่ทองแดงที�รีดตดิอยูก่บัแผน่ฉนวน เช่น แก้ว กระดาษ 
หรือสารสงัเคราะห์อื�นๆ ในปัจจบุนันี &แผน่วงจรพิมพ์ที�สามารถแขง่ขนัได้ในตลาดโลกจะเป็นวงจรพิมพ์ประเภท
แผน่ลายวงจรหลายชั &น (Multi Layer PWB) ปัจจบุนัไทยมีแผงวงจรพิมพ์ประมาณ 5R รายสามารถผลติสนิค้ามี
มลูคา่รวมกนัทั &งสิ &น 4.R พนัล้านเหรียญสหรัฐ มีสดัสว่นการนําเข้าสนิค้าที�เป็นวตัถดุิบประมาณร้อยละ 8N โดย
ผู้ผลติวงจรพิมพ์ที�เกิดขึ &นในประเทศไทยในรูปแบบของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม หรือ SMEs นั &น
สามารถพฒันาเทคโนโลยีชั &นสงูขึ &นได้ด้วยตวัเองแม้จะไมไ่ด้รับการสนบัสนนุจากภาครัฐเทา่ที�ควร โดยในปัจจบุนั
ผู้ประกอบการไทยสามารถผลติวงจรพิมพ์ที�มคีวามละเอียดสงูตั &งแต ่ p-4R เลเยอร์ได้แล้ว ในขณะที�ผู้ผลติจีน
ยงัคงผลติได้เพียง 4-8 เลเยอร์เทา่นั &น การผลติเพื�อป้อนโรงงานประกอบภายในประเทศ ซึ�งสามารถแยกยอ่ยเป็น 
8 กลุม่ คือโดยกลุม่แรกมกัเป็นโรงงานอตุสาหกรรมขนาดยอ่มที�ผลติเพื�อป้อนโรงงานสนิค้าอิเลก็ทรอนิกส์ที�มี
ระดบัเทคโนโลยีคอ่นข้างตํ�า เช่น เครื�องเสยีง โทรทศัน์ โทรศพัท์ รีโมตคอนโทรล ที�ขายในตลาดลา่ง ในขณะที�
กลุม่ที� 8 คือ กลุม่โรงงานอตุสาหกรรมขนาดกลางและขนาดใหญ่ที�เป็นการร่วมทนุกบัตา่งชาติเพื�อผลติป้อนให้
โรงงานผู้ผลติอปุกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ในประเทศที�เน้นขายสนิค้าในตลาดระดบับน 

• เซมิคอนดคัเตอร์  ประเทศไทยสามารถประกอบเซมคิอนดคัเตอร์ได้ตั &งแตเ่มื�อ pR 
ปีที�แล้วเพื�อใช้ภายในประเทศและสง่ออก โดยสว่นใหญ่แล้วผู้ประกอบการในไทยจะเป็นผู้ รับจ้าง (OEM) ให้กบั
ผู้ผลติเครื�องใช้ไฟฟ้ารายใหญ่ของโลก และเนื�องจากเซมิคอนดคัเตอร์เป็นอตุสาหกรรมขั &นกลาง อตุสาหกรรมต้น
นํ &าที�สาํคญัที�สดุคือ โรงงานเวเฟอร์ (Wafer Fabrication) แตป่ระเทศไทยไมใ่ช่ผู้คิดค้นพฒันาเทคโนโลยีโดยตรง
และไมม่ีโรงงานเวเฟอร์ซึ�งถือเป็นอตุสาหกรรมต้นนํ &าของเซมิคอนดคัเตอร์ทกุประเภท ทําให้ไทยเป็นแตเ่พียงผู้ รับ
หน้าที�ประกอบชิ &นสว่นเป็นหลกั ดงันั &นจากข้อมลูของสาํนกังานคณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุพบวา่ วตัถดุิบ
กวา่ร้อยละ || ที�ใช้ในอตุสาหกรรมนั &นต้องพึ�งพาการนําเข้าจากตา่งประเทศ และผู้ประกอบการในเมืองไทยสว่น
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ใหญ่แล้วจะเป็นบริษัทตา่งชาต ิ หรือบริษัทร่วมทนุระหวา่งนกัลงทนุไทยและนกัลงทนุจากสหรัฐอเมริกา ญี�ปุ่ น 
และไต้หวนั 

จากการสมัภาษณ์ผู้ประกอบการไทยกลา่วได้วา่ผู้ผลติเครื�องใช้ไฟฟ้าในครัวเรือนที�เป็นผู้ผลติ 
รายใหญ่เกือบทั &งหมดในไทยเป็นบริษัทข้ามชาติจากประเทศเกาหลีและญี�ปุ่ น โดยนโยบายด้านการพฒันา
ผลติภณัฑ์ การผลติ และการตลาดจะขึ &นอยู่กบันโยบายของบริษัทแม่ ซึ�งจะมีความแตกต่างกนั เช่น บางบริษัท
จะเป็นผู้ กําหนดว่าบริษัทที�ตั &งขึ &นในภูมิภาคต่างนั &นผลิตจะผลิตภณัฑ์ชนิดใด รุ่นใด เพื�อตลาดในภูมิภาคหรือ
ประเทศใด บางบริษัทก็ให้มีการแขง่ขนัอยา่งเสรีระหว่างบริษัทที�ตั &งขึ &นในภมูิภาคต่างๆทั &งรูปแบบของผลิตภณัฑ์
และการตลาด บริษัทแมจ่ะเป็นผู้สนบัสนนุด้านการทําวจิยั การหาวตัถดุิบในแบบ Global Sourcing ทําให้บริษัท
ข้ามชาติเหล่านี &มีอํานาจในการต่อรองสูง ลักษณะการผลิตจะเป็นการนําชิ &นส่วนกึ�งสําเร็จรูปมาประกอบ 
ยกตวัอย่างเช่น บริษัทเกาหลีใต้มีนโยบายให้ไทยผลิตเครื�องรับโทรทศัน์ขนาดกลาง ขณะที�ให้อินโดนีเซียผลิต
เครื�องรับโทรทศัน์ขนาดเลก็กวา่ ทั &งนี &มีการนําเข้าชิ &นสว่นจากอินโดนีเซีย เพราะโรงงานผลติชิ &นสว่นในอินโดนีเซีย
มีขนาดใหญ่ ซึ�งผลติชิ &นสว่นป้อนโรงงานที�ผลิตเพื�อการบริโภคภายในอินโดนีเซีย การผลิตจํานวนมากก่อให้เกิด
การประหยดัตอ่ขนาดและมีชิ &นสว่นเหลอืมาป้อนโรงงานในไทย 

 
ในขณะที�ผู้ผลติเดิมเช่น ญี�ปุ่ น เกาหลใีต้ ตา่งก็ได้เริ�มลดกําลงัการผลติโทรทศัน์แบบหลอด 

ภาพ โดยเปลี�ยนไปผลิต LCD และ พลาสมาทีวี ที�ต้องใช้เทคโนโลยีและเงินลงทุนสูงแทน เช่นการสร้าง
โรงงานผลิตจอ LCD 1 โรงจะต้องใช้เงินลงทนุประมาณ 4 พนัล้านเหรียญสหรัฐ ในขณะที�การลงทนุเพื�อสร้าง
โรงงานเพื�อผลติหลอดภาพ CRT ชนิดจอแบนขนาด 8| นิ &วจะลงทนุเพียง 5R ล้านเหรียญสหรัฐ และโดยเฉพาะ
พลาสมาทีวีซึ�งมีบริษัททั�วโลกที�สามารถผลิตได้เพียง 3-5 บริษัทเท่านั &น ซึ�งเป็นไปในทิศทางเดียวกันกับที�
ผู้ประกอบการคาดว่าภายใน 3-5 ปีข้างหน้าตลาดสําหรับจอภาพแบบ CRT จะมีการหดตวัลงและอาจหมดไป
ภายใน 4R ปีเนื�องจากยงัมตีลาดระดบัลา่งที�กระจายตวัอยูท่ั�วโลกอีกมาก แตก็่จะมีคูแ่ขง่มากจํานวนเช่นเดียวกนั 

 
โดยผู้ประกอบการไทยมองวา่จีนและเวียดนามเป็นคูแ่ขง่ที�สาํคญัของไทย แตไ่มไ่ด้มีสาเหต ุ

มาจากการที�คา่แรงที�ตํ�ากวา่ไทย เนื�องจากอตุสาหกรรมการผลติเครื�องใช้ไฟฟ้าในครัวเรือนเป็นอตุสาหกรรมที�ใช้
แรงงานตํ�า โดยมีสดัส่วนของค่าแรงประมาณร้อยละ 3 ของต้นทุน ดงันั &นความแตกต่างของต้นทุนในการผลิต
จากความแตกต่างของค่าแรงในแต่ละประเทศมีน้อยมาก ตวัแปรสําคญัที�มีผลกระทบต่อต้นทุนอย่างมากคือ
วัตถุดิบ ชิ &นส่วน และปริมาณการผลิตซึ�งผู้ประกอบการในประเทศไทยต้องนําเข้าวัตถุดิบหรือชิ &นส่วนจาก
ตา่งประเทศเช่น จีน หรืออินโดนีเซีย โดยในสว่นของโทรทศัน์มีการนําเข้าวตัถดุิบและชิ &นสว่นประมาณร้อยละ NR 
ในขณะที�เครื�องปรับอากาศมีการนําเข้าวตัถุดิบและชิ &นสว่นประมาณร้อยละ pR จีนและอินโดนีเซียซึ�งมีตลาด
ภายในขนาดใหญ่ทําให้สามารถผลิตสินค้าที�มีต้นทุนตํ�าลงได้มากถึงร้อยละ 8R ผู้ประกอบการมองว่าการที�
ประเทศไทยไมส่ามารถผลติชิ &นสว่นขึ &นมาเพื�อป้อนให้กบัผู้ผลติในประเทศเนื�องจากการลงทนุสงูเกินกวา่ที� SMEs 
ไทยจะสามารถลงทนุได้ บางชิ &นสว่นเช่น หลอดภาพ CRT ไทยสามารถผลิตได้เอง แต่ก็ยงัมีการบิดเบือนราคา
เนื�องจากโครงสร้างทางภาษีสงู เช่น ผู้ผลิตหลอดภาพ CRT ของไทยสามารถสง่หลอดภาพเข้าไปจีนในอตัราที�
เพิ�มมากขึ &นกวา่ p เทา่ตวั แตผู่้ประกอบโทรทศัน์ในไทยกลบัต้องนําเข้าหลอดภาพ CRT จากจีนเนื�องจากมีต้นทนุ
ที�ตํ�ากวา่การซื &อจากผู้ผลติหลอดภาพ CRT ของไทยประมาณร้อยละ 5 -4R  
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ปัญหาที�ผู้ประกอบการไทยประสบคือ การขาดแคลนบคุลากรโดยเฉพาะในด้านการคิดค้น 
นวัตกรรมใหม่ๆ  เช่น การออกแบบแผงวงจร รูปลกัษณะ ชิ &นส่วนเป็นต้น และไม่มีอุตสาหกรรมสนับสนุนที�
แข็งแกร่ง ยกเว้นแต่เป็นการลงทนุของบริษัทข้ามชาติที�ตั &งขึ &นเพื�อผลิตชิ &นสว่นใช้เป็นการภายในไม่ใช่เพื�อผู้ผลิต
ภายในประเทศ ทําให้ต้องพึ�งพาการนําเข้า อีกทั &งความบิดเบือนของโครงสร้างภาษีทําให้วตัถุดิบที�นําเข้ามามี
ต้นทุนที�สูงขึ &น  การเปลี�ยนแปลงด้านเทคโนโลยีในระยะ 3-5 ปีนี &มีการเปลี�ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เพราะมี
ผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ เช่น LCD และพลาสมาทีวี แต่ไทยก็มีข้อได้เปรียบในเชิงภูมิศาสตร์ และยงัมีมาตรฐานด้าน
แรงงานและภาพพจน์ด้านคณุภาพของสนิค้าที�ดีกวา่คูแ่ขง่ 
 

3.2.3 ภาพรวมการส่งออกและนําเข้า 

 
อตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์มีความสาํคญัตอ่เศรษฐกิจไทยอยา่งยิ�ง โดยใน 

ปี 2545 การสง่ออกสินค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์มีมลูค่า ประมาณ 24,320 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือ
ประมาณ |NR,RRR ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ pR ของการส่งออกทั &งหมดของไทย และการนําเข้ามีมูลค่า 
ประมาณ 19,181 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ  2RR,RRR ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ pR ของการนําเข้าทั &งหมด
ของไทย เป็นอนัดบัหนึ�งของทั &งสนิค้าสง่ออกและนําข้า 

 
ในปี 853r มลูคา่การสง่ออกเครื�องปรับอากาศของไทยเทา่กบั 4,3pp.43 ล้านเหรียญสหรัฐ  

คิดเป็นร้อยละ 5 ของการส่งออกกลุ่มสินค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ มีการนําเข้า N|.85 ล้านเหรียญ
สหรัฐ คิดเป็นร้อยละ R.p8 ของการนําเข้ากลุม่สินค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์  ขณะที�มลูค่าการสง่ออก
เครื�องรับโทรทศัน์ของไทยเท่ากบั  4,4p|.44 ล้านเหรียญสหรัฐหรือคิดเป็นประมาณร้อยละ 5 ของการส่งออก
กลุม่สนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์เช่นเดียวกนั มีการนําเข้า  454.N8 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นร้อยละ  
R.r ของการนําเข้ากลุม่สนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์  จึงนบัว่าทั &งอตุสาหกรรมเครื�องปรับอากาศและ
เครื�องรับโทรทศัน์มีความสาํคญัตอ่เศรษฐกิจไทยไมน้่อย 

 

�.� องค์ประกอบอุตสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์  

�.�.! ภาพรวมอุตสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าในออสเตรเลีย 

 
  โครงสร้างอุตสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าของออสเตรเลียประกอบไปด้วยการผลิตสินค้า
หลากหลายชนิดด้วยกนั หากพิจารณาจากโครงสร้างรายได้ของอตุสาหกรรมแล้ว White Goods หรือเครื�องใช้ใน
ครัวเรือนจะประกอบเป็นสดัส่วนร้อยละ p5 ของรายได้อุตสาหกรรม ทั &งนี &ประกอบไปด้วย ตู้ เย็น เครื�องซกัผ้า 
เครื�องล้างจาน ตู้แช่แข็ง เป็นต้น ขณะที�เครื�องทํานํ &าอุน่จะมีสดัสว่นร้อยละ 45 และเครื�องทําความร้อนร้อยละ 88 
และมีเพียงร้อยละ 5 เป็นสว่นของเครื�องปรับอากาศ 
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ตารางที� �.= สดัสว่นจากรายได้ของตลาดตามรายการสนิค้า (ร้อยละ) 

เครื�องปรับอากาศ 5 

เครื�องทําความร้อนแบบแก๊ส 7 

เครื�องทําความร้อนแบบอื�นๆ 12 

เครื�องทํานํ &าร้อน 15 

เครื�องใช้ในครัวเรือน 35 

อื�นๆ  26 
   ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
  หากพิจารณาเฉพาะเครื�องใช้ในครัวเรือนแล้ว ขนาดของตลาดสามารถจําแนกได้ตามตารางที� 
p.5 ทั &งนี &ตารางนี &รวมถึงผลติภณัฑ์ที�ผลติในประเทศและผลติภณัฑ์นําเข้า จากข้อมลูของ Australian Consumer 
and Competition Commission ตลาดค้าสง่ White Goods มีมลูคา่ NN3 ล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2542-43 โดย
มีการประมาณการวา่เป็นสนิค้านําเข้าร้อยละ 3R หรือ 3r5 ล้านเหรียญสหรัฐ มาจากการขายสนิค้าที�ผลติใน
ประเทศ หรือเป็นร้อยละ p8 ของรายได้ทั &งอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้า 
 

ตารางที� �.> การประมาณการขนาดของตลาดสนิค้าครัวเรือนของออสเตรเลีย 6543-44 

ประเภทสนิค้า จํานวนหนว่ย 

ตู้ เย็น 635,000 

เครื�องแช่แข็ง 110,000 

เตา (Cooker) 630,000 

เตา (Rangehoods)  250,000 

เครื�องล้างจาน 240,000 

เครื�องซกัผ้า 560,000 

เครื�องอบผ้า 250,000 

เครื�องปรับอากาศ 410,000 
   ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
  อตัราการกระจกุตวัของผู้ผลติ (Concentration ratio) นั &น ถ้าพิจารณาจากโครงสร้างรายได้
ผู้ผลติ 3 รายใหญ่จะมีการกระจกุตวัของอตุสาหกรรมร้อยละ r3 การนําเข้ามีสดัสว่นสงูสาํหรับการค้าใน
อตุสาหกรรมนี & ในกรณีของสนิค้าในครัวเรือนออสเตรเลยีมีบริษัทที�ผลติสนิค้าขนาดใหญ่ 8 รายคือ Fisher & 
Paykel และ Email Appliance (ถกูซื &อโดย Electrolux) ขณะที�ผู้ประกอบการรายอื�นๆ เป็นรายเลก็ๆ และเริ�มทํา
การผลติในตา่งประเทศ 
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  การกระจกุตวัของการผลติจะมีเพียงบางรัฐ เขน่ New South Wales มีการจ้างงานร้อยละ 
3R.r ของแรงงานทั &งหมดของอตุสาหกรรมนี & และมีการสร้างรายได้ให้แก่อตุสาหกรรม pN.2 โดยมีรัฐอื�นๆที�มี
ความสาํคญัรองลงมาเช่น Victoria และ South Australia  Fisher & Paykel จะมฐีานการผลติอยูที่� 
Queensland โรงงานตา่งๆจะกระจายอยูต่ามแหลง่วตัถดุิบและผู้บริโภคเช่น Email Appliance จะอยูใ่นรัฐ 
Victoria และ  New South Wales 
 

ตารางที� �.A การกระจายการผลิตและรายได้ (ร้อยละ) 

รัฐ 
โครงสร้างรายได้ของ

อุตสาหกรรม 
โครงสร้างการจ้างงาน 

ACT 0 0 

NSW 40.6 37.9 

NT 0 0 

QLD 19.9 10.8 

SA 21.9 22.5 

TAS 0 0 

VIC 20.5 23.2 

WA 5.1 5.6 

   ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 

การค้าของอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าของออสเตรเลยีมีมลูคา่เกือบจะไมเ่ปลี�ยนแปลงตั &งแต ่ 
2527-2545 ทั &งนี &ช่วงมลูคา่ของการค้าที�แท้จริง (Real Term) ประมาณ 8.R-8.5 พนัล้านเหรียญออสเตรเลยี แตม่ี
อตัราการเพิ�มขึ &นและลดลงของแตล่ะปีแตกตา่งกนัไป  
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รูปที� �.� มลูคา่ที�แท้จริงของรายได้และมลูคา่เพิ�มของอตุสาหกรรม (ล้านเหรียญออสเตรเลยี) 
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ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
รูปที� �.= อตัราการเติบโตของรายได้และมลูคา่เพิ�ม 
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ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 
  บทบาทของการนําเข้ามีอิทธิพลสงูตอ่ผู้ผลติภายในประเทศออสเตรเลยี สนิค้านําเข้ามี
สดัสว่นสงูในตลาดภายในออสเตรเลยีและทําให้ผู้ผลติของออสเตรเลยีต้องย้ายฐานการผลติไปตา่งประเทศ หรือ
จ้างให้บริษัทตา่งประเทศผลติให้ ในอดีตนั &นมีการหดตวัของภาคการผลติในปี 85p8-85pp โดยมสีาเหตหุลกัจาก
การแขง่ขนัจากตา่งประเทศ และการลดภาษีศลุกากร การลดภาษีศลุกากรของออสเตรเลยีมีทั &งหมด p ครั &งคือใน
ปี 8585 85p4 และ 85p3 ซึ�งมีผลกระทบตอ่อตุสาหกรรมการผลิตภายในประเทศ ขณะเดยีวกนัออสเตรเลยีมี
คา่เงินออ่นตวัลง 8 ครั &งคือในปี 8582-858| และ  858|-85pR ที�ทําให้การนําเข้าลดลง 
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  กลา่วได้วา่การปรับลดภาษีศลุกากรและการปรับเปลี�ยนของคา่เงินมีผลกระทบกบัการนําเข้า
สนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าโดยตรง 
 
ตารางที� �.T สถิติของอตุสาหกรรม (ล้านเหรียญสหรัฐ และหนว่ย) 

  85p|-3R 853R-34 8534-38 8538-3p 253p-33 2533-35 
การค้า  1,636.88 1,586.43 1,375.05 1,212.34 1,209.66 *1,201.81 
การผลิต 481.37 474.50 396.28 369.38 389.23 *384.43 
จํานวนผู้ผลิต *258.00 *250.00 *240.00 *230.00 *221.00 *212.00 
จํานวนบริษัท *223.00 *221.00 *219.00 *217.00 *212.00 *203.00 
การจ้างงาน 12,909.00 12,544.00 11,412.00 8,996.00 9,765.00 *10,058.00 
การสง่ออก 197.53 176.06 153.35 150.65 153.77 153.39 
การนําเข้า 916.81 1,071.70 1,000.13 1,037.10 1,051.95 975.63 
คา่จ้าง 316.01 308.32 256.13 216.08 211.11 *198.86 
อปุสงค์ในประเทศ 2,356.16 2,482.08 2,221.76 2,098.72 2,107.84 *2,024.06 

ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.      *ประมาณการโดย IBISWorld Co. Ltd.  
 
ตารางที� �.U อตัราการเปลี�ยนแปลง (ร้อยละ) 

  853R-34 8534-38 8538-3p 253p-33 2533-35 
การค้า  -3.08 -13.32 -11.83 -0.22 *-0.65 
การผลิต -1.43 -16.48 -6.79 5.37 *-1.23 
จํานวนผู้ผลิต *-3.10 *-4.00 *-4.20 *-3.90 *-4.10 
จํานวนบริษัท *-0.90 *-0.90 *-0.90 *-2.30 *-4.20 
การจ้างงาน -2.80 -9.00 -21.20 8.50 *3.00 
การสง่ออก -10.87 -12.90 -1.76 2.07 -0.25 
การนําเข้า 16.89 -6.68 3.70 1.43 -7.26 
คา่จ้าง -2.43 -16.93 -15.64 -2.30 -5.80 
อปุสงค์ในประเทศ 5.34 -10.49 -5.54 0.43 -3.97 

ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.   *ประมาณการโดย IBISWorld Co. Ltd. 
 
ตารางที� �.V อตัราสว่นตา่งๆ(ร้อยละและพนัเหรียญสหรัฐ) 

สดัสว่น 85p|-3R 853R-34 8534-38 8538-3p 253p-33 2533-35 
การนําเข้าตอ่อปุสงค์ในประเทศ 38.91 43.18 45.01 49.41 49.91 48.2 
การสง่ออกตอ่การค้า 12.07 11.1 11.15 12.43 12.71 12.76 
มลูคา่การค้าตอ่แรงงาน 141.41 139.07 132.36 144.78 126.97 *119.49 
คา่จ้างตอ่มลูค้าการค้า 15.11 14.42 11.70 11.50 10.12 *8.56 

ที�มา : IBISWorld Co. Ltd.   *ประมาณการโดย IBISWorld Co. Ltd. 
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แนวโน้มของจํานวนผู้ผลติในอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าของออสเตรเลยีลดลงตั &งแตปี่ 85p|  
จนถึง 8535 อีกทั &งการจ้างงานลดลงเช่นเดียวกนั โครงสร้างการผลติมีการเปลี�ยนแปลงที�รวดเร็วตั &งแตปี่ 8538 ใน
ปี 8538 มีทั &งหมด | โรงงานที�เหลอือยู ่ โดยมีการยตุกิารผลติ 3 โรงงาน และยกเลกิการผลติเครื�องปรับอากาศ
ชนิดติดหน้าตา่ง เครื�องล้างจาน เครื�องซกัผ้า และเครื�องอบผ้า นอกจากนั &นยงัมีโรงงานที�ถกูซื &อโดยบริษัท
ตา่งประเทศเช่น  Electrolux ซื &อ Email Appliance  และในปี 8533 มกีารปิดโรงงานผลติ Cooker อีกทั &งกิจการ
ของออสเตรเลยีได้มีการย้ายฐานการผลติไปนอกประเทศ หรือมกีารสั�งให้ตา่งชาตเิป็นผู้ผลติทดแทน ทําให้การ
นําเข้ามีสดัสว่นในการบริโภคเพิ�มสงูขึ &นจากร้อยละ 3p.8 ในปี 853R-8534 เป็นร้อยละ 58.r ในปี 8535-853r ซึ�ง
เป็นไปในทิศทางเดียวกนัความเห็นของผู้ประกอบการไทยวา่ ในอดีตนั &นออสเตรเลยีมีการประกอบหรือการผลติ
เครื�องใช้ไฟฟ้าภายในประเทศ โดยมีการนําเข้าชิ &นสว่นและอปุกรณ์จากตา่งประเทศ แตเ่นื�องจากสหภาพแรงงาน
ของออสเตรเลยีมีความเข้มแข็งในการปกป้องสวสัดิการของแรงงานสงูดั�งเช่นในยโุรป กอปรกบัคา่จ้างแรงงานที�
สงูทําให้มีการยกเลกิการผลติภายในประเทศไปเกือบหมด ในสว่นที�ยงัคงเหลอือาทิเช่น โรงงานผลติตู้ เย็น 8 แหง่
ซึ�งมกํีาลงัการผลติเพียง 4RR,RRR หนว่ยตอ่ปี  

 
จากการสมัภาษณ์สถาบนัไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์ของไทย พบวา่ปัจจบุนัออสเตรเลยีไมเ่น้น 

การผลติเครื�องไฟฟ้า เพื�อใช้เองแตจ่ะมุ่งสูก่ารพฒันาการวิจยัเพื�อปรับปรุงเทคโนโลยีของเครื�องใช้ไฟฟ้า และหา
รายได้จากการสง่ออกความรู้จากงานวิจยัดงักลา่วแทนการผลติสนิค้าขั &นสดุท้ายเอง 

 
ในกลางปี 853p มีการปรับเปลี�ยนโครงสร้างภาษี จากการที�สนิค้าในครัวเรือนเช่น เครื�องซกั 

ผ้า เครื�องปรับอากาศ เครื�องดดูฝุ่ น ตู้ เย็น เครื�องแช่แข็ง จกัรเย็บไฟฟ้า ที�ต้องจ่ายภาษี Wholesale Tax ร้อยละ 
48 เป็นการจ่าย Goods and Services Tax ร้อยละ 4R แทน อีกทั &งมีการลดภาษีรายได้ ทําให้อปุสงค์ต่อสินค้า
สงูขึ &น 

 
ปัจจยัที�มีอิทธิพลตอ่อปุสงค์ของสนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้า ประกอบด้วย การใช้จ่ายของผู้บริโภค  

การลงทุนในภาคอสังหาริมทรัพย์และการก่อสร้างบ้าน อัตราดอกเบี &ย และการซื &อเพื�อทดแทนสินค้าเก่า 
สนิค้าออกใหมที่�มีคณุลกัษณะประหยดัพลงังาน จากการสมัภาษณ์ผู้ประกอบการไทย ออสเตรเลยีเป็นประเทศที�
มีรายได้สงูจึงมีความพิถีพิถนัในการเลือกใช้สินค้า ซึ�งสว่นใหญ่จะเป็นเครื�องใช้ไฟฟ้าคณุภาพสงูและเป็นสินค้า 
Brandname สินค้านําเข้าส่วนใหญ่ที�ได้รับความนิยมจะมาจากยุโรปและสหรัฐอเมริกา เพราะรสนิยมของคน
ออสเตรเลยีจะให้ความเชื�อถือสนิค้าจากชาติตะวนัตกมากกว่าชาติตะวนัออก ขณะที�สินค้าจากญี�ปุ่ น เกาหลีใต้ 
ยงัมีความเป็นรอง เว้นแตส่นิค้าเทคโนโลยีขั &นสงู เช่น พลาสมาทีวี จากเกาหลใีต้ และญี�ปุ่ นเป็นต้น 
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ตารางที� �.!W  ปัจจยักําหนดอปุสงค์ในประเทศของสนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้า 

 

อตัราการเตบิโตของการใช้จา่ย
เพื�อการบริโภคของครัวเรือน 

(ร้อยละ) 

อตัราการเติบโตของ
การก่อสร้างที�อยู่
อาศยั (ร้อยละ) 

อตัราการเติบโตของอปุสงค์
ตอ่เครื�องใช้ไฟฟ้าใน
ครัวเรือน (ร้อยละ) 

8534-38 4.8 8.3 5.7 

8538-3p 4.1 16.7 10 

853p-33 3 -26.6 6.6 

8533-35 3.3 22.5 5 

8535-3r 3.8 9.5 12.5 

ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 

�.�.6 โครงสร้างต้นทุนการผลติ 
 

  ในภาพรวมของอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าในครัวเรือนโดยเฉลี�ย IBISWorld Co. Ltd. มีการ
ประมาณการโครงสร้างต้นทนุการผลติตามตารางที� p.44 ทั &งนี &มต้ีนทนุวตัถดุิบร้อยละ 58.3 ซึ�งประกอบไปด้วย 
โลหะ พลาสติก และชิ &นสว่นอิเลก็ทรอนิกส์ ขณะที�คา่จ้างแรงงานมีสดัสว่นร้อยละ 4r.5 จากข้อมลูของ ABS จะ
พบวา่สดัสว่นของมลูคา่เพิ�มหกัด้วยคา่แรงตอ่มลูคา่การขายอยูที่�ร้อยละ 43.N ในปี 853p-8533 ซึ�งมคีา่สงูกวา่
คา่เฉลี�ยของทกุอตุสาหกรรม 
 

ตารางที� �.!! โครงสร้างต้นทนุของอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าของออสเตรเลยีปี 8535 (ร้อยละ) 
 

คา่เสื�อมราคา 4.1 

คา่วตัถดุิบ 52.4 

ผลตอบแทน 10 

คา่จ้างแรงงาน 16.5 

อื�นๆ 17 
           ที�มา : IBISWorld Co. Ltd. 
 

�.�.� กติกาทางการค้า 

 
ตั &งแตปี่ 85p| ออสเตรเลยีมีการเก็บภาษีศลุกากรร้อยละ 5 ซึ�งลดลงจากร้อยละ N ในปีก่อน 

หน้านี & และยังคงเก็บภาษีในอัตราร้อยละ 5 จนถึงปัจจุบัน นอกเหนือจากมาตรการภาษี ออสเตรเลียยังใช้
มาตรการที�มิใช่ภาษีหลายครั &งตอ่ประเทศคู่ค้า เช่น มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาด ที�เคยใช้กบัตู้ เย็นสง่ออกจาก
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ไทย โดย Australian Electrical & Electronic Manufacture’s Association ร้องต่อ Australia Custom 
services และชนะไทยในที�สดุ 

 
  ในปี 8533 รัฐบาลกลุม่ประเทศ Commonwealth ประกาศสนบัสนนุทางการเงินมลูคา่ 4.2r 
ล้านเหรียญสหรัฐ เพื�อช่วยเหลอือตุสาหกรรมตู้เย็นและเครื�องปรับอากาศ ในการลดมลภาวะเรือนกระจก  
(Greenhouse Effect) เพื�อจดัการตอ่สาร HFC 
 
  มาตรการที�มใิช่ภาษีอื�นๆ ทางด้านมาตรฐานสนิค้ามีหลากหลายด้วยกนัอาทิเช่น 

• เครื�องใช้ไฟฟ้าต้องเป็นไปตาม “Australian Standard” 

• Electrical Safety Requirement ผลติภณัฑ์ที�ถกูจดัวา่เป็นเครื�องใช้ไฟฟ้าจะต้องได้รับการทดสอบและ
รับรองวา่ปลอดภยัก่อนที�จะสามารถจําหนา่ยได้ในออสเตรเลยี 

• Minimum Energy Performance Standard (MEPS) วตัถปุระสงค์เพื�อลดสภาวะเรือนกระจกร่วมกบั
กลุม่ประเทศ  Commonwealth 

• Energy Efficiency Rating เพื�อสร้างความสาํนกึในการใช้พลงังานของผู้บริโภค 

• ผลติภณัฑ์ต้องผา่นมาตรฐานของ International Electrotechnical Commission (IEC) 
 

Minimum Energy Performance Standard (MEPS)  ของออสเตรเลยีมีขึ &นเพื�อให้มีการใช้ 
พลังงานอย่างมีประสิทธิภาพโดยจะครอบคลุมสินค้าที�ใ ช้พลังงานจากกระแสไฟฟ้า หรือ แก๊ส เช่น 
เครื�องปรับอากาศ โทรทศัน์ เครื�องทําความร้อน เครื�องทํานํ &าอุน่ เป็นต้น โดยจะมีการพิจารณาปรับปรุงมาตรฐาน 
และขยายความครอบคลมุไปยงัสินค้าประเภทต่างๆมากขึ &นให้มีการใช้พลงังานอย่างมีประสิทธิภาพอยู่อย่าง
ตอ่เนื�อง  
 
�.= การค้าระหว่างไทยและออสเตรเลีย 
 

ในสว่นของตลาดออสเตรเลยีนั &นผู้ประกอบการให้ความสาํคญัน้อยกวา่ตลาดอื�นๆ        เช่น 
ประเทศในกลุม่ตะวนัออกกลาง และอเมริกาใต้  เพราะตลาดออสเตรเลยีมีขนาดเลก็ และแม้จะไมม่ีกฎระเบียบที�
เป็นอปุสรรคทางด้านการค้า แตจ่ากพฤตกิรรมของผู้บริโภคที�ต้องการบริการหลงัการขายมากทําให้มีต้นทนุสงูขึ &น 

การสง่ออกจากไทยไปออสเตรเลยีนั &นจะทําได้เชิงพาณิชย์เฉพาะบริษัทขนาดใหญ่
เนื�องจากออสเตรเลยีมีมาตรฐานสนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าสงูตามมาตรฐานของ International Electrotechnical 
Commission (IEC) ซึ�งมีต้นทนุการทดสอบมาตรฐานในอตัราที�สงู ทําให้ SMEs ของไทยไมส่ามารถรับภาระ
ต้นทนุการทดสอบได้ แตถ้่าผู้ประกอบการมกีารผลติเพื�อการสง่ออกไปยงักลุม่ประเทศยโุรปอยูแ่ล้วก็จะไมม่ี
ปัญหาเนื�องจากอสเตรเลยีก็ใช้มาตรฐานสกาลเช่นเดียวกนั ในกลุม่สนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้า ไทยมีสนิค้าสง่ออกไป
ออสเตรเลยีหลากหลายชนิด พิจารณาตารางที� p.48 พบวา่มีสนิค้าหลากชนิดที�ไทยสง่ออกไปออสเตรเลยี 
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ตารางที� �.!2 การสง่ออกสนิค้าเครื�องใช้ไฟฟ้าไทยไปออสเตรเลยี 

    มลูค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ) อตัราการเจริญเติบโต (ร้อยละ) 

HS ชนิดสินค้า 6>=6 6>=� 6>== 6>=> 6>=A 6>=6-=� 6>=�-== 6>==-=> 6>=>-=A 

8415 
AIR CONDITIONING MACHINES 
(TEMP & HUM CHANGE), PTS 62.61 77.35 93.49 106.63 152.70 23.54 20.87 14.05 43.20 

8471 
AUTOMATIC DATA PROCESS 
MACHINES; MAGN READER ETC 41.91 47.08 27.80 44.41 52.37 12.36 -40.96 59.74 17.94 

8517 
ELECTRIC APPARATUS FOR LINE 
TELEPHONY ETC, PARTS 16.43 23.64 16.59 19.01 29.24 43.85 -29.81 14.60 53.79 

8528 
TV RECVRS, INCL VIDEO 
MONITORS & PROJECTORS 22.65 31.33 23.21 22.18 17.65 38.28 -25.91 -4.45 -20.41 

8527 
RECEPTION APPARATUS FOR 
RADIOTELEPHONY ETC 16.02 4.87 8.35 6.83 5.83 -69.58 71.23 -18.12 -14.65 

8414 
AIR OR VAC PUMPS, COMPR & 
FANS; HOODS & FANS; PTS 2.66 5.48 8.12 6.85 10.20 105.78 48.31 -15.68 48.90 

8421 
CENTRIFUGES; FILTER ETC MACH 
FOR LIQ OR GASES; PTS 0.88 1.21 1.01 3.77 14.49 37.37 -16.40 272.99 284.80 

8542 
ELECTRONIC INTEGRATED 
CIRCUITS & MICROASSEMBL, PTS 2.68 5.81 3.68 3.37 3.50 116.30 -36.59 -8.55 3.82 

8473 
PARTS ETC FOR TYPEWRITERS & 
OTHER OFFICE MACHINES 21.08 33.92 25.58 6.07 7.78 60.92 -24.58 -76.27 28.16 

8413 
PUMPS FOR LIQUIDS; LIQUID 
ELEVATORS; PARTS THEREOF 3.69 4.91 4.51 4.92 8.78 32.78 -8.00 9.09 78.42 

8418 
REFRIGERATORS, FREEZERS ETC; 
HEAT PUMPS NESOI, PTS 7.80 6.10 7.77 9.00 17.11 -21.77 27.35 15.86 90.16 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

�.=.! เครื�องปรับอากาศ (HS U=!>) 
 

ออสเตรเลยีเป็นตลาดที�สาํคญัมากของไทย เพราะสดัสว่นที�ไทยสง่ออกไปออสเตรเลยีนั &น 
เกือบร้อยละ 4R และมีสดัสว่นทางการค้าเป็นลาํดบัที� 8 รองจากตลาดญี�ปุ่ น มลูคา่การสง่ออกไปออสเตรเลียเกิน 
4RR ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกาในปี 8535 เป็นปีแรก โดยมีอตัราการเพิ�มขึ &นของมลูค่าการสง่ออกไปออสเตรเลีย
เฉลี�ยร้อยละ 42 ตอ่ปีระหวา่งปี 853p-8535 ในปี 853r ออสเตรเลียเป็นตลาดสําคญัอนัดบั 8 รองจากอิตาลีที�มี
การเติบโตร้อยละ 8p2 มีมูลค่าการสง่ออกไปออสเตรเลีย 458.NR ล้านเหรียญสหรัฐ มีอตัราการเติบโตร้อยละ 
3p.8R มากกวา่มลูคา่ที�สง่ออกไปญี�ปุ่ นที� 4p|.r5 ล้านเหรียญสหรัฐ 
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 ตารางที� �.!� มลูคา่การสง่ออกเครื�องปรับอากาศของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี  
(ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ประเทศ 8534 8538 253p 2533 2535 253r 

โลก 781.43 891.32 1,064.53 1,149.48 1,112.93 1,433.14 

1 อิตาล ี 30.54 64.57 79.17 57.06 52.16 176.29 

2 ออสเตรเลีย 72.46 62.61 77.35 93.49 106.63 152.70 

3 ญี�ปุ่ น 78.01 95.43 93.08 190.56 147.31 139.65 

4 สเปน 47.60 110.11 95.56 98.27 81.31 110.73 

5 เบลเยี�ยม 14.52 40.54 70.91 49.09 84.51 107.77 

6 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์ 47.51 42.13 57.84 71.74 80.41 92.98 

7 สิงคโปร์ 71.10 74.28 83.91 79.14 78.39 85.79 

8 สหรัฐอเมริกา 63.73 55.98 53.39 56.45 68.61 61.77 

9 ฮ่องกง 76.15 53.09 58.95 51.03 50.25 47.43 

10 ซาอดิุอาราเบีย 16.73 20.13 24.92 30.75 37.49 42.81 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

ตารางที� �.!=  สดัสว่นการสง่ออกเครื�องปรับอากาศไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

    8534 8538 853p 8533 8535 253r 

โลก 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 อิตาล ี 7.24 7.44 4.96 4.69 12.30 10.58 

2 ออสเตรเลีย 7.02 7.27 8.13 9.58 10.65 8.30 

3 ญี�ปุ่ น 10.71 8.74 16.58 13.24 9.74 7.19 

4 สเปน 12.35 8.98 8.55 7.31 7.73 7.94 

5 เบลเยี�ยม 4.55 6.66 4.27 7.59 7.52 7.50 

6 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์ 4.73 5.43 6.24 7.23 6.49 6.24 

7 สิงคโปร์ 8.33 7.88 6.89 7.04 5.99 4.44 

8 สหรัฐอเมริกา 6.28 5.02 4.91 6.16 4.31 10.72 

9 ฮ่องกง 5.96 5.54 4.44 4.52 3.31 3.47 

10 ซาอดิุอาราเบีย 2.26 2.34 2.67 3.37 2.99 3.40 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.!> อตัราการเติบโตของมลูคา่การสง่ออกเครื�องปรับอากาศไปตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี(ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

    8534-38 8538-3p 853p-33 8533-35 8535-3r 

โลก 14.06 19.43 7.98 -3.18 28.77 

1 อิตาล ี 111.40 22.61 -27.92 -8.60 238.00 

2 ออสเตรเลีย -13.60 23.54 20.87 14.05 43.20 

3 ญี�ปุ่ น 22.33 -2.46 104.73 -22.69 -5.20 

4 สเปน 131.32 -13.21 2.83 -17.26 36.19 

5 เบลเยี�ยม 179.17 74.91 -30.77 72.16 27.52 

6 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์ -11.33 37.29 24.03 12.08 15.64 

7 สิงคโปร์ 4.47 12.96 -5.68 -0.96 9.44 

8 สหรัฐอเมริกา -12.16 -4.63 5.74 21.53 -9.96 

9 ฮ่องกง -30.28 11.04 -13.44 -1.52 -5.62 

10 ซาอดิุอาราเบีย 20.32 23.75 23.41 21.92 14.19 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

  คูแ่ขง่ที�สาํคญัของไทยในออสเตรเลยีคือ เกาหลใีต้ ญี�ปุ่ น มาเลเซีย และจีน หากพิจารณาจาก
การนําเข้าของออสเตรเลยีแล้ว ออสเตรเลยีพึ�งพาการนําเข้าจากตลาดไทยเป็นอยา่งมาก ทั &งนี &มีการนําเข้า
เครื�องปรับอากาศจากไทยมากกวา่ร้อยละ pR ของการนําเข้าจากทั�วโลก ขณะที�เกาหลใีต้ก็มีสดัสว่นในตลาด
ออสเตรเลยีเพิ�มสงูขึ &นเช่นเดียวกนั ญี�ปุ่ นแม้วา่จะมีสดัสว่นทางการค้าสงูแตส่ดัสว่นดงักลา่วลดลงทกุปีในปี 85p5 
สดัสว่นในการนําเข้าจากญี�ปุ่ นมสีงูถึงร้อยละ 3r แตใ่นปี 853r มีสดัสว่นลดลงเหลอืเพียงร้อยละ 4r.R2 
มาเลเซียมีสดัสว่นลดลงเช่นเดียวกบัญี�ปุ่ น แตย่งัลดลงช้ากวา่ คูแ่ขง่ที�นา่กลวัคือ จีน เพราะมีสดัสว่นทางการค้า
เพิ�มขึ &นจากร้อยละ 4.3r ในปี 853R เป็นร้อยละ 44.N4 ในปี 853r และมีสดัสว่นทางการค้าสงูกวา่มาเลเซยีในปี 
8 
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ตารางที� �.!A มลูคา่การนําเข้าเครื�องปรับอากาศของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดบั ประเทศ              85pN 85p2 85p| 853R 8534 8538 853p 8533 8535 253r 

0 --โลก--             158.43 191.47 178.47 234.27 308.71 337.44 290.48 346.71 382.82 517.11 

1 ไทย                 20.35 32.37 38.13 53.41 82.21 91.02 89.90 110.17 125.94 184.77 

2 ญี�ปุ่ น         72.90 62.08 48.91 60.94 53.24 64.13 55.37 53.22 56.15 83.17 

3 เกาหลีใต้                        10.05 19.04 12.32 37.72 50.81 51.12 45.42 70.16 75.47 76.03 

4  จีน             0.02 1.68 0.88 3.31 11.14 19.65 15.68 24.30 29.43 60.57 

5 มาเลเซีย              16.41 18.52 22.29 24.39 38.76 30.86 22.31 27.54 33.04 39.35 

6 นิวซีแลนด์              8.31 8.27 8.20 11.22 12.82 10.09 9.91 8.64 13.47 21.27 

7 สหรัฐอเมริกา            5.03 8.41 10.66 9.63 9.74 10.08 10.11 6.50 9.31 9.67 

8 ไต้หวนั               8.95 9.23 10.44 15.81 20.04 18.20 13.41 12.33 8.84 7.47 

9 สเปน                0.08 0.64 0.74 1.78 2.14 4.32 3.38 3.10 4.00 5.76 

10 อิตาล ี             1.75 2.85 4.44 3.15 7.18 4.94 4.37 4.72 3.78 4.78 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.!T  สดัสว่นการนําเข้าเครื�องปรับอากาศของออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดบั ประเทศ                  85pN 85p2 85p| 853R 8534 8538 853p 8533 8535 253r 

0 --โลก--            100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 ไทย                 12.84 16.91 21.36 22.80 26.63 26.97 30.95 31.78 32.90 35.73 

2 ญี�ปุ่ น         46.01 32.42 27.40 26.01 17.24 19.01 19.06 15.35 14.67 16.08 

3 เกาหลีใต้                        6.35 9.95 6.90 16.10 16.46 15.15 15.63 20.24 19.71 14.70 

4  จีน             0.01 0.88 0.49 1.41 3.61 5.82 5.40 7.01 7.69 11.71 

5 มาเลเซีย                    10.36 9.67 12.49 10.41 12.56 9.15 7.68 7.94 8.63 7.61 

6 นิวซีแลนด์              5.24 4.32 4.59 4.79 4.15 2.99 3.41 2.49 3.52 4.11 

7 สหรัฐอเมริกา            3.17 4.39 5.97 4.11 3.16 2.99 3.48 1.87 2.43 1.87 

8 ไต้หวนั                   5.65 4.82 5.85 6.75 6.49 5.39 4.62 3.56 2.31 1.44 

9 สเปน                0.05 0.33 0.42 0.76 0.69 1.28 1.16 0.89 1.04 1.11 

10 อิตาล ี             1.11 1.49 2.49 1.34 2.33 1.46 1.51 1.36 0.99 0.92 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.!U อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าเครื�องปรับอากาศจากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดบั ประเทศ                 85pN-p2 85p2-p| 85p|-3R 853R-34 8534-38 8538-3p 853p-33 8533-35 2535-3r 

0 --โลก--             20.86 -6.79 31.27 31.77 9.30 -13.91 19.36 10.42 35.08 

1 ไทย                 59.08 17.78 40.08 53.93 10.71 -1.23 22.55 14.31 46.71 

2 ญี�ปุ่ น         -14.84 -21.21 24.60 -12.64 20.46 -13.66 -3.88 5.51 48.11 

3 เกาหลีใต้                        89.42 -35.31 206.20 34.70 0.63 -11.17 54.49 7.56 0.74 

4  จีน             9,994.84 -47.84 278.51 236.23 76.42 -20.21 54.98 21.13 105.82 

5 มาเลเซีย                    12.83 20.37 9.43 58.91 -20.37 -27.70 23.43 19.95 19.10 

6 นิวซีแลนด์              -0.41 -0.91 36.87 14.25 -21.28 -1.75 -12.84 55.85 57.93 

7 สหรัฐอเมริกา            67.31 26.74 -9.67 1.15 3.43 0.35 -35.72 43.18 3.93 

8 ไต้หวนั                   3.22 13.02 51.48 26.75 -9.18 -26.31 -8.08 -28.26 -15.54 

9 สเปน                715.65 16.66 138.82 20.33 102.05 -21.80 -8.14 28.88 44.00 

10 อิตาล ี             62.26 56.14 -29.15 128.15 -31.28 -11.38 7.98 -19.89 26.38 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
  บริษัทที�สง่ออกจากไทยไปออสเตรเลยีในปี 8535 มีจํานวนทั &งสิ &น 54 บริษัท แตก่ารกระจกุตวั
จะอยูใ่น p บริษัทที�มมีลูคา่การสง่ออกสงูที�สดุ ซึ�งทั &ง pบริษัทนั &นเป็นบริษัทของญี�ปุ่ นหรือมีการร่วมทนุกบัญี�ปุ่ น
ทั &งสิ &น หากพิจารณาบริษัทที�มีมลูคา่การสง่ออกไปออสเตรเลยีเกิน 8R ล้านบาทจะมีทั &งสิ &น 48 บริษัทซึ�งเป็นทั &ง
บริษัทญี�ปุ่ นหรือมีการร่วมทนุจากญี�ปุ่ น r บริษัท บริษัทสหรัฐอเมริการ่วมทนุกาหลใีต้และบริษัทสหรัฐอยา่งละ 4 
บริษัท ไทยและออสเตรเลยี 4 บริษัท และบริษัทไทยอีก p บริษัท หากจะแบง่ตามขนาดของกิจการจะพบวา่เป็น
บริษัทขนาดใหญ่ | แหง่ ขนาดกลาง 8 แหง่ ขนาดเลก็ 4 แหง่ซึ�งเป็นบริษัทของไทย 
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ตารางที� �.!V  การจําแนกบริษัทที�สง่ออกไปยงัออสเตรเลยี 

 เครื�องปรับอากาศ (HS 8415) 

จํานวนบริษัทสง่ออกไปออสเตรเลยี 49 
บริษัทขนาดเลก็ 26 
บริษัทขนาดกลาง 9 
บริษัทขนาดใหญ่ 43 
ความเป็นเจ้าของ   
ไทย 38 
ร่วมทนุ 5 
ตา่งชาต ิ 7 
ลกัษณะการกระจกุตวั   
Concentration Ratio (CR4) 0.88 
Herfindahl-Hirschman Index (HHI) 0.25 
 Comprehensive Concentration Index (CCI) 0.56 
Entropy Index (E) 0.74 

   ที�มา : กรมศลุกากรและจากการคํานวณ 
 

ตารางที� �.60 การร่วมทนุของบริษัทไทยกบับริษัทตา่งชาต ิ

  เครื�องปรับอากาศ (HS 8415) 

เนเธอร์แลนด์ 1 

ญี�ปุ่ น 2 

ออสเตรเลยี 1 

อื�นๆ 1 

   ที�มา : กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ 
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รูปที� �.> สดัสว่นการสง่ออกสะสมเครื�องปรับอากาศของผู้ประกอบการในประเทศไทย 
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รูปที� �.A สดัสว่นการสง่ออกเครื�องปรับอากาศของผู้ประกอบการในไทยแยกตามประเภทผู้ลงทนุ 

ไทย
4% ร่วมทุนไทยและ

ต่างชาติ
28%

ต่างชาติ
68%

 
 
  สาํหรับบริษัทที�เหลอือีก p2 บริษัทจะเป็นบริษัทของไทยเกือบทั &งหมดและสว่นใหญ่จะเป็น
บริษัทขนาดเลก็และขนาดกลาง ทั &งนี &มีข้อสนันิษฐานได้วา่บริษัทญี�ปุ่ นได้ใช้ไทยเป็นฐานการผลติและสง่ออกไป
ออสเตรเลยีทําให้สดัสว่นการสง่ออกโดยตรงจากญี�ปุ่ นลดลง และขณะที�ไทยมีสดัสว่นในตลาดออสเตรเลยีสงูขึ &น 
การกําหนดกลยทุธ์ทางธุรกิจจงึมาจากบริษัทแมข่องญี�ปุ่ นวา่จะให้ไทยผลติเครื�องปรับอากาศแบบใด คณุภาพใด 
ที�จะรุกตลาดออสเตรเลยี การเปิดการค้าเสรีอาจจะช่วยอตุสาหกรรมไทยได้บ้างโดยเฉพาะผลตอ่บริษัทไทยขนาด
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เลก็และขนาดกลางซึ�งปัจจบุนัมมีลูคา่การสง่ออกคอ่นข้างตํ�า กลา่วคือน้อยกวา่ R.8p ล้านเหรียญสหรัฐตอ่ปี 
(ข้อมลูปี 8535) 

จากการศกึษาผลกระทบตอ่การนําเข้าเครื�องปรับอากาศแบบติดหน้าตา่ง หรือติดผนงัที�มีสว่นประกอบสมบรูณ์
ในตวั (HS 23454R) จากการทดสอบ Wald test  จากแบบจําลอง VAR โดยกําหนดให้ปริมาณการสง่ออก
เครื�องปรับอากาศจากไทยไปออสเตรเลยีถกูกําหนดให้ขึ &นอยูก่บั  ปริมาณการสง่ออกเครื�องปรับอากาศจากไทย
ไปออสเตรเลยีในอดตี (Quantity Import) ขนาดเศรษฐกิจของประเทศออสเตรเลยี (GDP)  และราคา
เปรียบเทียบระหวา่งราคาสง่ออกเฉลี�ยเครื�องปรับอากาศจากไทยและราคาสง่ออกเฉลี�ยเครื�องปรับอากาศจาก
ตลาดโลก 

 
Log(Q_im83454R) =     -13.76 + 0.46Log(Q_im83454R)t-1 + 1.56Log(GDP)t-1 
     - 0.32Log(PThai/PWorld)t-1  

 

 R2 = 0.27, Adj R2 = 0.21, DW = 2.05, ∑(coefficient of Relative price) = -0.32,  
  AIC = -6.46,Lag = 1, Wald Test(F-statistic) = 0.13, Probability = 0.72 
 

• Q_im841510 คือ ปริมาณการนําเข้า HS 841510 ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ &น   

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลยีรายไตรมาสมีหนว่ยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลยี 
โดยสมมตฐิานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่
รายได้ประชาชาต ิซึ�งตามสมการที�ได้มีคา่เป็นบวกหมายความวา่ HS 841510 นั &นเป็นสนิค้า
ปกติ  

• PThai/PWorld คือ สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ราคานําเข้าเฉลี�ยของโลก 
 

   ผลการประมาณการคา่  Wald Test  ชี &ให้เห็นวา่กลุม่สมัประสทิธิ�ราคานําเข้าเฉลี�ยของไทย
ตอ่ราคานําเข้าเฉลี�ยของโลกนั &นไมม่ีนยัสาํคญัทางสถิต ิ  (ไมส่ามารถปฏิเสธคา่ p-value ได้)     แสดงวา่ผลของ
ราคาไมม่ีบทบาทในการกําหนดปริมาณการสง่ออกเครื�องปรับอากาศไปยงัประเทศออสเตรเลยีเชิงสถิติ   แตม่ี
ความสมัพนัธ์ในทางตรงกบัปริมาณนําเข้าของออสเตรเลยี     ซึ�งตรงกบัทฤษฏีกลไกอปุสงค์อปุทานทาง
เศรษฐศาสตร์1  ซึ�งตามสมการที�ได้ผลรวมของคา่สมัประสทิธิ�ที�ได้มีคา่เทา่กบั R.p8 แสดงวา่อปุสงค์สนิค้าเข้าของ
ออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยดืหยุน่ตํ�า  

                                                           
1 นอกจากนั &น ในสว่นของการศกึษามลูคา่การสง่ออกเครื�องปรับอากาศจากประเทศไทยสูป่ระเทศออสเตรเลียยงัได้ทําการศกึษาราคา

เปรียบเทียบระหว่างราคาสง่ออกเฉลี�ยเครื�องปรับอากาศจากไทยและราคาสง่ออกเฉลี�ยเครื�องปรับอากาศจากประเทศเกาหลีและประเทศจีน
ด้วย 
Log(Q_im83454R) =     -14.16 + 0.44Log(Q_im83454R)t-1 + 1.60Log(GDP)t-1 
     - 0.43Log(PThai/PKorea)t-1  
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 ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 
ราคานําเข้าเฉลี�ยของโลกนี &ประมาณปริมาณการ นําเข้าจากไทยที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรี
ระหวา่งไทยและออสเตรเลยี เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทยลดลงเหลอืร้อยละ R ในปี 8532 และอตัราภาษีที�เก็บ
จากโลกร้อยละ 5 จะได้วา่ผลกระทบตอ่ปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นร้อยละ 
4.58 คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นเทา่กบั N4N ชิ &นตอ่ปี หรือมีมลูคา่
การสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นเทา่กบั 242,2N|.5R เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นร้อยละ 4.5| ของ
มลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยใน 3 ไตรมาสสดุท้ายตั &งแตไ่ตรมาสที� 3 ปี 8535 ถึงไตรมาสที� p ปี 853r 

 
  จากการหาสมการถดถอยเพื�อคาดการณ์ปริมาณการนําเข้าเครื�องปรับอากาศแบบมีหนว่ย
ทําความเย็น และมีวาล์วสาํหรับเปลี�ยนระหวา่งวงจรความร้อน และวงจรความเย็นประกอบร่วมอยูด้่วย
(HS841581) ของออสเตรเลยีจากไทย โดยคํานวณจากข้อมลูรายไตรมาสตั &งแตไ่ตรมาสที� 4 ปี 85pN ถึง ไตรมาส
ที� p ปี 853r ได้สมการดงันี & 
 
LOG(QIM_841581SA) =11.02-0.86*LOG(C841581_CHINASA)-0.05*LOG(GDP)+ 0.34*CRISIS1  

(R.p3)         (-R.R8)                        (-4.3r)                        (R.2|) 

                                                                                                                                                                      
 

 R2 = 0.28, Adj R2 = 0.22, DW = 2.04, ∑(coefficient of Relative price) = -0.43,  
  AIC = -5.96,Lag = 1, Wald Test(F-statistic) = 0.36, Probability = 0.55 
 
  ในสว่นของระรับราคาเปรียบเทียบกบัประเทศเกาหลีผลการประมาณการพบว่า ผลรวมของคา่สมัประสทิธิ�ที�ได้ไม่มีนยัสําคญัทาง
สถิต(ิไม่สามารถปฏิเสธคา่ p-value ได้) แสดงว่า ผลของราคามีไม่บทบาทในการกําหนดปริมาณการสง่ออกเครื�องปรับอากาศไปยงัประเทศ
ออสเตรเลียในกรณีที�เปรียบเทียบกบัราคาของประเทศเกาหลี 
 
Log(Q_im83454R) =     -8r.45 + 0.27Log((Q_im83454R)t-1 + 0.07Log((Q_im83454R)t-2  
    + 0.25Log((Q_im83454R)t-3 - 0.05Log((Q_im83454R)t-4  
    - 0.30Log((Q_im83454R)t-5 - 0.18 Log((Q_im83454R)t-6  
    + 0.83Log(GDP)t-1 - 4.62Log(GDP)t-2 + 35.04Log(GDP)t-3  
    + 67.09Log(GDP)t-4 - 80.71Log(GDP)t-5 - 14.86Log(GDP)t-6  
    + 0.02Log(PThai/PChina)t-1 – 0.10Log(PThai/ PChina)t-2 - 0.02Log(PThai/ PChina)t-3 
    + 0.01Log(PThai/ PChina)t-4+ 0.02Log(PThai/ PChina)t-5 +0.01Log(PThai/ PChina)t-6 

 

 R2 = 0.54, Adj R2 = -0.04, DW = 1.93, ∑(coefficient of Relative price) = -0.07,  
  AIC = -3.42,Lag = 6, Wald Test(F-statistic) = 0.29, Probability = 0.93 
 
  ในสว่นของระรับราคาเปรียบเทียบกบัประเทศจีนผลการประมาณการพบวา่ ผลรวมของคา่สมัประสทิธิ�ที�ได้ไม่มีนยัสําคญัทางสถิติ
(ไม่สามารถปฏิเสธคา่p- value ได้) แสดงว่า ผลของราคามีไม่บทบาทในการกําหนดปริมาณการสง่ออกเครื�องปรับอากาศไปยงัประเทศ
ออสเตรเลียในกรณีที�เปรียบเทียบกบัราคาของประเทศจีน 
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 R2 = 0.19  Adj R2 = -0.01 () = t-Statistic  * = มีนยัสาํคญั ณ ระดบัร้อยละ 4R 
รูปที� �.T เปรียบเทียบปริมาณนําเข้าเครื�องปรับอากาศ (HS 841581) ของออสเตรเลยีกบัปริมาณที�ได้จาก
สมการถดถอย 
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• QIM_234524SA คือ ปริมาณการนําเข้า HS 234524 ของออสเตรเลยีจากไทยรายไตรมาสมี
หนว่ยเป็นชิ &น   

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลยีรายไตรมาสมีหนว่ยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลยี 
โดยสมมตฐิานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่
รายได้ประชาชาต ิซึ�งตามสมการที�ได้มีคา่เป็นบวกหมายความวา่ HS 234524 นั &นเป็นสนิค้า
ปกติ  

• C234524_CHINASA คือ สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน โดย
สมมติฐานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยดืหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่
สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ราคานําเข้าเฉลี�ยของจีน ซึ�งตามสมการที�ได้มคีา่เทา่กบั 
R.2r แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้าของออสเตรเลยีจากไทยมีคา่ความยืดหยุน่ตํ�า  

 
  ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่
ราคานําเข้าเฉลี�ยของจีนนี &มาประมาณปริมาณการนําเข้าจากไทย2 ที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรี
ระหวา่งไทยและออสเตรเลยี เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทยลดลงเหลอืร้อยละ R ในปี 8532 และอตัราภาษีที�เก็บ
จากจีนร้อยละ 5 จะได้วา่ผลกระทบตอ่ปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นร้อยละ 
3.R2 คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นเทา่กบั 4,R3r ชิ &นตอ่ปี หรือมี
มลูคา่การสง่ออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นเทา่กบั 4,|r2,482.p4 เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นร้อยละ 
3.45 ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยใน 3 ไตรมาสสดุท้ายตั &งแตไ่ตรมาสที� 3 ปี 8535 ถึงไตรมาส
ที� p ปี 853r 
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3.4.2 เครื�องรับโทรทัศน์ (HS 8528) 
 

  เครื�องรับโทรทศัน์ทํารายได้ให้กบัไทยในตลาดออสเตรเลยีประมาณปีละ 42 ล้านเหรียญ
สหรัฐ โดยในปี 853r มีสดัสว่นการสง่ออกร้อยละ 4.55 โดยที�ออสเตรเลยีมคีวามสาํคญัลาํดบัที� | ในการสง่ออก
ของไทย อีกทั &งอตัราการสง่ออกหดตวัลงตั &งแตปี่ 8533 เป็นต้นมา 
 
ตารางที� �.6! มลูคา่การสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์ของไทยไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 
 

ประเทศ 8534 8538 853p 8533 8535 253r 

โลก 723.78 1,089.06 912.91 1,124.60 1,139.11 899.39 

1 สหรัฐอเมริกา 370.83 347.50 461.43 413.63 614.21 611.54 

2 องักฤษ 10.38 10.55 53.68 34.09 94.73 107.57 

3 แคนนาดา 17.81 21.88 34.31 51.07 65.11 80.93 

4 ญี�ปุ่ น 193.48 153.70 195.80 175.09 105.38 78.02 

5 สิงคโปร์ 82.51 51.06 101.83 69.79 65.05 32.90 

6 
สหรัฐอาหรับเอ
มิเรตส์ 24.02 26.53 37.53 18.57 26.82 25.64 

7 ฝรั�งเศส 14.00 16.54 26.41 21.94 28.01 25.55 

8 รัสเซีย 0.01 0.00 0.00 0.76 4.02 23.99 

9 ออสเตรเลีย 38.51 22.65 31.33 23.21 22.18 17.65 

10 ฟินแลนด์ 12.05 0.90 12.05 10.36 11.81 16.03 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.66 สดัสว่นการสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์ไปยงัตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 
    8534 8538 853p 8533 8535 853r 

โลก 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 สหรัฐอเมริกา 41.23 48.01 42.37 45.31 54.62 53.69 

2 องักฤษ 1.15 1.46 4.93 3.73 8.42 9.44 

3 แคนนาดา 1.98 3.02 3.15 5.59 5.79 7.11 

4 ญี�ปุ่ น 21.51 21.24 17.98 19.18 9.37 6.85 

5 สิงคโปร์ 9.17 7.06 9.35 7.64 5.78 2.89 

6 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์ 2.67 3.67 3.45 2.03 2.39 2.25 

7 ฝรั�งเศส 1.56 2.29 2.43 2.40 2.49 2.24 

8 รัสเซีย 0.00 0.00 0.00 0.08 0.36 2.11 

9 ออสเตรเลีย 4.28 3.13 2.88 2.54 1.97 1.55 

10 ฟินแลนด์ 1.34 0.12 1.11 1.14 1.05 1.41 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.6� อตัราการเติบโตของมลูคา่การสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์ไปตลาดสาํคญัและออสเตรเลยี 

       (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

    8534-38 8538-3p 853p-33 8533-35 2535-3r 

โลก -19.53 50.47 -16.17 23.19 1.29 

1 สหรัฐอเมริกา -6.29 32.79 -10.36 48.49 -0.43 

2 องักฤษ 1.58 409.03 -36.51 177.93 13.55 

3 แคนนาดา 22.87 56.78 48.84 27.51 24.30 

4 ญี�ปุ่ น -20.56 27.39 -10.58 -39.81 -25.96 

5 สิงคโปร์ -38.11 99.41 -31.46 -6.79 -49.42 

6 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์ 10.47 41.46 -50.51 44.41 -4.41 

7 ฝรั�งเศส 18.14 59.67 -16.93 27.69 -8.81 

8 รัสเซีย -100.00 0.00 331024.24 425.39 496.90 

9 ออสเตรเลีย -41.18 38.28 -25.91 -4.45 -20.41 

10 ฟินแลนด์ -92.54 1238.75 -13.95 13.94 35.70 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
  คูแ่ขง่ในระดบัใกล้เคยีงกบัไทยคอื มาเลเซีย และแอฟริกาใต้ หากพิจารณาสดัสว่นการนําเข้า
ของออสเตรเลยี ขณะที�เกาหลใีต้และญี�ปุ่ นครองสดัสว่นทางการค้าใกล้เคยีงกนัในปี 8535 ซึ�งเป็นปีแรกที�ญี�ปุ่ น
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เสยีตําแหนง่ที�หนึ�งให้กบัเกาหลใีต้ จีนก็เป็นอีกประเทศหนึ�งที�มีสดัสว่นทางการค้าสงู และในปี 8535 อยูใ่นลาํดบั
ที� p พิจารณาจากตารางที� p.83 มลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลยี  
 
ตารางที� �.6= มลูคา่การนําเข้าเครื�องรับโทรทศัน์ของออสเตรเลยี (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

ลําดบั ประเทศ                  85pN 85p2 85p| 853R 8534 8538 853p 8533 8535 253r 

0 --โลก--             222.21 285.25 377.01 317.55 299.59 377.44 465.13 390.45 576.25 761.97 

1 เกาหลีใต้             6.01 7.43 7.92 10.78 19.52 37.43 51.12 65.69 106.33 197.75 

2 ญี�ปุ่ น                  10.49 17.05 18.60 30.28 46.71 55.76 93.06 69.78 105.75 159.49 

3 จีน                    53.08 47.45 48.45 38.82 42.25 52.22 49.28 47.06 73.86 122.15 

4 มาเลเซีย      40.87 48.61 73.90 46.88 39.06 40.43 66.69 45.69 53.57 62.00 

5 
ไมมี่ข้อมลู
ประเทศ                  63.31 71.35 95.18 53.90 35.42 47.99 37.51 39.24 62.77 47.79 

6 ไทย                 17.37 23.19 44.36 41.17 46.08 63.02 62.35 18.14 27.01 27.70 

7 แอฟริกาใต้           0.00 0.00 0.27 0.00 0.44 24.53 32.77 11.72 7.93 18.80 

8 ไต้หวนั            2.34 11.68 10.76 7.92 4.38 3.22 9.67 9.61 11.70 18.62 

9 อินโดนีเซีย                0.47 0.09 0.45 0.70 3.92 5.21 10.74 11.99 18.90 14.48 

10 สิงคโปร์                  5.44 2.37 7.05 18.75 11.05 10.09 8.34 3.09 5.91 11.04 

ที�มา : World Trade Atlas 
 
ตารางที� �.6>  สว่นแบง่ทางการตลาดเครื�องรับโทรทศัน์ของคูแ่ขง่ไทยในออสเตรเลยี (ร้อยละ) 

    สดัสว่นทางการตลาด 

ลําดบั ประเทศ                  85pN 85p2 85p| 853R 8534 8538 853p 8533 8535 253r 

0 --โลก--            100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

1 เกาหลีใต้             2.71 2.61 2.10 3.40 6.52 9.92 10.99 16.82 18.45 25.95 

2 ญี�ปุ่ น                    4.72 5.98 4.93 9.53 15.59 14.77 20.01 17.87 18.35 20.93 

3 จีน                    23.89 16.63 12.85 12.22 14.10 13.84 10.59 12.05 12.82 16.03 

4 มาเลเซีย      18.39 17.04 19.60 14.76 13.04 10.71 14.34 11.70 9.30 8.14 

5 
ไมมี่ข้อมลู
ประเทศ                  28.49 25.01 25.25 16.97 11.82 12.71 8.06 10.05 10.89 6.27 

6 ไทย                 7.82 8.13 11.77 12.96 15.38 16.70 13.41 4.65 4.69 3.64 

7 แอฟริกาใต้           0.00 0.00 0.07 0.00 0.15 6.50 7.05 3.00 1.38 2.47 

8 ไต้หวนั            1.05 4.09 2.85 2.49 1.46 0.85 2.08 2.46 2.03 2.44 

9 อินโดนีเซีย                0.21 0.03 0.12 0.22 1.31 1.38 2.31 3.07 3.28 1.90 

10 สิงคโปร์                  2.45 0.83 1.87 5.90 3.69 2.67 1.79 0.79 1.03 1.45 

ที�มา : World Trade Atlas 
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ตารางที� �.6A อตัราการเติบโตของมลูคา่การนําเข้าเครื�องรับโทรทศัน์จากคูแ่ขง่ของไทย (ร้อยละ) 

    อตัราการเจริญเติบโต 

ลําดบั ประเทศ                  85pN-p2 85p2-p| 85p|-3R 853R-34 8534-38 8538-3p 853p-33 8533-35 8535-3r 

0 --โลก--            28.37 32.17 -15.77 -5.66 25.98 23.23 -16.06 47.59 32.23 

1 เกาหลีใต้             23.58 6.59 36.11 81.05 91.75 36.58 28.49 61.87 85.99 

2 ญี�ปุ่ น                    62.58 9.12 62.75 54.28 19.37 66.91 -25.02 51.54 50.82 

3 จีน                    -10.60 2.10 -19.88 8.84 23.60 -5.63 -4.49 56.94 65.38 

4 มาเลเซีย      18.94 52.01 -36.56 -16.69 3.51 64.96 -31.49 17.25 15.73 

5 
ไมมี่ข้อมลู
ประเทศ                  12.71 33.39 -43.37 -34.29 35.49 -21.85 4.63 59.96 -23.86 

6 ไทย                 33.53 91.27 -7.20 11.94 36.77 -1.07 -70.90 48.87 2.57 

7 แอฟริกาใต้           -100.00 0.00 -99.87 123,839.11 5,428.92 33.58 -64.23 -32.39 137.20 

8 ไต้หวนั            398.46 -7.85 -26.38 -44.67 -26.54 200.31 -0.62 21.78 59.08 

9 อินโดนีเซีย                -80.43 392.14 55.10 455.96 32.90 106.29 11.61 57.68 -23.38 

10 สิงคโปร์                  -56.54 198.01 165.92 -41.07 -8.70 -17.30 -62.97 91.43 86.75 

ที�มา : World Trade Atlas 
 

บริษัทที�สง่ออกจากไทยไปออสเตรเลยีมีทั &งสิ &น N บริษัทหลกัๆ โดยมีการกระจกุตวัอยูใ่น 8  
บริษัทแรกที�มีมลูคา่การสง่ออก 4p.R2 และ 3.N| ล้านเหรียญสหรัฐ ขณะที�อีก 8 บริษัทถดัมามีมลูค่าการสง่ออก 
8.4 และ 4.|5 ล้านเหรียญสหรัฐ และที�เหลอืมีมลูคา่การสง่ออกตํ�ากวา่ R.8p ล้านเหรียญสหรัฐ ทั &ง N บริษัทกลา่ว
ได้ว่าเป็นบริษัทที�มีขนาดใหญ่ r บริษัท และเป็นบริษัทขนาดเล็ก 4 บริษัทของไทย บริษัทขนาดใหญ่แย่งเป็น 
บริษัทญี�ปุ่ น 8 บริษัท บริษัทร่วมทนุระหว่างเกาหลีใต้และไทย 8 บริษัท และบริษัทจากฮ่องกงและสิงคโปร์อย่าง
ละ 4 บริษัท 
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ตารางที� �.6T การจําแนกบริษัทที�สง่ออกไปยงัออสเตรเลยี 

 เครื�องรับโทรทัศน์ (HS 8528) 

จํานวนบริษัทสง่ออกไปออสเตรเลยี 7 
บริษัทขนาดเลก็ 1 
บริษัทขนาดกลาง 0 
บริษัทขนาดใหญ่ 6 
ความเป็นเจ้าของ  
ไทย 1 
ร่วมทนุ 2 
ตา่งชาต ิ 4 
ลกัษณะการกระจกุตวั  
Concentration Ratio (CR4) 0.99 
Herfindahl-Hirschman Index (HHI) 0.41 
 Comprehensive Concentration Index (CCI) 0.68 
Entropy Index (E) 0.50 

   ที�มา : กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ 
 

ตารางที� �.6U การร่วมทนุของบริษัทไทยกบับริษัทตา่งชาต ิ

  เครื�องรับโทรทัศน์ (HS 8528) 

เกาหล ี 2 

อื�นๆ 1 

  ที�มา : กรมเจรจาการค้าระหวา่งประเทศ 
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รูปที� �.U สดัสว่นการสง่ออกสะสมเครื�องรับโทรทศัน์ของผู้ประกอบการในประเทศไทย 
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รูปที� �.V สดัสว่นการสง่ออกเครื�องปรับอากาศของผู้ประกอบการในไทยแยกตามประเภทผู้ลงทนุ 

ไทย
0% ร่วมทุนไทยและ

ต่างชาติ
30%

ต่างชาติ
70%

 
 

จากการการศกึษาผลกระทบตอ่การนําเข้าเครื�องรับโทรทศัน์ (HS 258248) จากการทดสอบ  
Wald test จากแบบจําลอง VAR โดยกําหนดให้ปริมาณการสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์จากไทยไปออสเตรเลยีถกู
กําหนดให้ขึ &นอยูก่บัปริมาณการสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์จากไทยไปออสเตรเลยีในอดีต (Quantity Import) 
ขนาดเศรษฐกิจของประเทศออสเตรเลยี (GDP) และราคาเปรียบเทียบระหวา่งราคาสง่ออกเฉลี�ยเครื�องรับ
โทรทศัน์จากไทยและราคาสง่ออกเฉลี�ยเครื�องรับโทรทศัน์จากตลาดโลก 

 
Log(Q_im852812) =     8R.N3 + 0.40Log(Q_im852812)t-1 + 0.60Log(Q_im852812)t-2  
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    + 25.99Log(GDP)t-1 - 27.74Log(GDP)t-2  
    - 0.71Log(PThai/PWorld)t-1 – 0.20Log(PThai/PWorld)t-2 

  R2 = 0.66, Adj R2 = 0.51, DW = 1.75, ∑(coefficient of Relative price) = -0.91,  
  AIC = 0.76,Lag = 2, Wald Test(F-statistic) = R.53, Probability = 0.rR 
 

• Q_im852812 คือ ปริมาณการนําเข้า HS 852812 ของออสเตรเลียจากไทยรายไตรมาส มี
หนว่ยเป็นชิ &น   

• GDP คือ รายได้ประชาชาติของออสเตรเลยีรายไตรมาสมีหนว่ยเป็นล้านเหรียญออสเตรเลยี 
โดยสมมตฐิานของสมัประสทิธิ�ของสมการจะแสดงคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่
รายได้ประชาชาต ิซึ�งตามสมการที�ได้มีคา่เป็นบวกหมายความวา่ HS 852812 นั &นเป็นสนิค้า
ปกติ  

• PThai/PWorld คือ สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ราคานําเข้าเฉลี�ยของโลก 
 

ผลการประมาณการคา่ Wald Test ชี &ให้เห็นวา่กลุม่สมัประสทิธิ� ราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 
ราคานําเข้าเฉลี�ยของโลกพบวา่ไมม่ีนยัสาํคญัทางสถิต ิ (ไมส่ามารถปฏิเสธคา่ p-value ได้) แสดงวา่ผลของราคา
ไมม่ีบทบาทในการกําหนดปริมาณการสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์ไปยงัประเทศออสเตรเลยีเชิงสถิต ิ แตม่ี
ความสมัพนัธ์ในทางตรงกบัปริมาณนําเข้าของออสเตรเลยีซึ�งตรงกบัทฤษฏีกลไกอปุสงค์อปุทานของ
เศรษฐศาสตร์2 ซึ�งตามสมการที�ได้ผลรวมของคา่สมัประสทิธิ�ที�ได้มคีา่เทา่กบั R.|4 แสดงวา่      อปุสงค์สนิค้าเข้า
ของออสเตรเลยีจากไทยมคีา่ความยืดหยุน่ตํ�า  

ซึ�งสามารถนําความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่สดัสว่นราคานําเข้าเฉลี�ยของไทยตอ่ 

                                                           
2 นอกจากนั &น ในสว่นของการศกึษามลูคา่การสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์จากประเทศไทยสูป่ระเทศออสเตรเลียยงัได้ทําการศกึษาราคา

เปรียบเทียบระหว่างราคาสง่ออกเฉลี�ยเครื�องรับโทรทศัน์จากไทยและราคาสง่ออกเฉลี�ยเครื�องรับโทรทศัน์จากประเทศจีนด้วย 

 Log(Q_im852812) =     96.21 + 0.39Log(Q_im852812)t-1 + 0.59Log(Q_im852812)t-2  
    - 0.20Log(Q_im852812)t-3 + 23.68Log(GDP)t-1 - 19.49 Log(GDP)t-2  
    - 12.06Log(GDP)t-3 - 1.55Log(PThai/PChina)t-1 + 1.08Log(PThai/ PChina)t-2 
    - 1.29Log(PThai/ PChina)t-3 
   

 R2 = 0.74, Adj R2 = 0.51, DW = 1.91, ∑(coefficient of Relative price) = -R.r|,  
  AIC = -8.96,Lag = 3, Wald Test(F-statistic) = 1.27, Probability = 0.34 
   
  ผลการประมาณการพบว่า ผลรวมของคา่สมัประสทิธิ�ที�ได้ไม่มีนยัสําคญัทางสถิต(ิไม่สามารถปฏิเสธคา่p- value ได้) แสดงว่า ผล
ของราคาไม่มีบทบาทในการกําหนดปริมาณการสง่ออกเครื�องรับโทรทศัน์ไปยงัประเทศออสเตรเลียในกรณีที�เปรียบเทียบกบัราคาของประเทศ
จีน 
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ราคานําเข้าเฉลี�ยของโลกนี & ประมาณปริมาณการนําเข้าจากไทยที�จะเปลี�ยนไปเมื�อมีการเปิดเขตการค้าเสรี
ระหวา่งไทยและออสเตรเลีย เมื�ออตัราภาษีที�เก็บจากไทยลดลงเหลือร้อยละ R ในปี 8532 และอตัราภาษีที�เก็บ
จากโลกร้อยละ 5 จะได้ว่าผลกระทบต่อปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นร้อยละ 
3.pp คิดเป็นปริมาณการนําเข้าของออสเตรเลยีจากไทยเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นเท่ากบั 4,|r5 ชิ &นต่อปี หรือมีมลูค่า
การส่งออกเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นเท่ากบั 4,444,2R8.4| เหรียญสหรัฐ คิดเป็นเปลี�ยนแปลงเพิ�มขึ &นร้อยละ 3.pr 
ของมลูคา่การนําเข้าของออสเตรเลียจากไทยใน 3 ไตรมาสสดุท้ายตั &งแต่ไตรมาสที� 3 ปี 8535 ถึงไตรมาสที� p ปี 
853r 
 
3.5 สรุปผลกระทบการเปิดเขตการค้าเสรีต่ออุตสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์ 
 

แม้วา่ผลของการวิเคราะห์เชิงเศรษฐมติิพบวา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การนําเข้าตอ่ราคา 
โดยเปรียบเทียบจะตํ�า แตผู่้ประกอบการไทยมคีวามเห็นวา่การเปิดเขตการค้าเสรีระหวา่งไทยและออสเตรเลยีจะ
สง่ผลดีตอ่อตุสาหกรรมผลติเครื�องใช้ไฟฟ้าของไทย เนื�องจากออสเตรเลยีเป็นประเทศที�มีการนําเข้าสทุธิเพราะไม่
ผลติเอง การลดภาษีตามพนัธะเขตการค้าเสรีไทย-ออสเตรเลยี ร้อยละ 5 จะช่วยให้ไทยสามารถแขง่ขนัได้กบั
ประเทศในแถบเอเชียด้วยกนั เชน่ เกาหลใีต้ ในสนิค้าระดบัเดยีวกนั และสร้างความแตกตา่งจากสนิค้าจากจีนที�
คนออสเตรเลยียงัเห็นวา่เป็นสนิค้าคณุภาพตํ�าอยู ่ แตส่าํหรับตลาดสนิค้าระดบับนแล้ว ราคาไมใ่ช่ปัจจยัในการ
ตดัสนิใจซื &อสาํหรับกลุม่คนรายได้สงู อีกทั &งอาจทําให้บริษัทข้ามชาติที�เป็นผู้ผลติย้ายฐานการผลติเข้ามาในไทย
เพิ�มมากขึ &น ผลประโยชน์ที�ไทยจะได้รับยงัขึ &นอยูก่บัผลลพัธ์ของการเจรจาเรื�อง Substantial Transformation 
และ Local Content ซึ�งยงัไมม่ีข้อยตุิ โดยที�ออสเตรเลยีต้องการให้ Substantial Transformation เป็นแบบ
ระหวา่ง Sub-heading และ Heading (CTH, CTHS) และมี Local Content ที�ร้อยละ 35 ในขณะที�ไทยต้องการ
ให้เป็นแบบระหวา่ง Sub-heading และ Sub-heading (CTHS)   และมี Local Content ที�ร้อยละ 3R ตามกรอบ
ที�ไทยได้ผกูพนัไว้ในข้อตกลง AFTA นอกจากนั &นภาครัฐควรแก้ปัญหาด้านโครงสร้างภาษี สง่เสริมการสร้าง
ทรัพยากรบคุลากรทั &งด้านการวจิยัและการผลติ และสนบัสนนุอตุสาหกรรมที�เกี�ยวเนื�องกนั 
                                                           
1 CRISIS คือ เป็นตวัแปรแสดงช่วงเวลาที�เกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ โดยมีค่าเท่ากบั 4 เมื�อสถานการณ์อยู่ภาวะปกติ และมีค่าเท่ากบั 

R ยามเกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจระหว่างไตรมาสที� 8 ปี 853R ถงึไตรมาสที� 3 ปี 8534 
2 ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงการนําเข้าจากไทย  

= ความยืดหยุ่น x ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงของราคา 
= ความยืดหยุ่น x (1 – ((1+อตัราภาษีที�เก็บจากไทย)/ (1+อตัราภาษีที�เก็บจากโลก))) x 100 

 การเปลี�ยนแปลงของปริมาณการนําเข้า = ร้อยละของการเปลี�ยนแปลงการนําเข้าจากไทย x ปริมาณการนําเข้าเฉลี�ยของไทย 3 ไตรมาส 
 การเปลี�ยนแปลงของมลูค่าการนําเข้า     = การเปลี�ยนแปลงของปริมาณการนําเข้า x  ราคานําเข้าเฉลี�ยจากไทย 3 ไตรมาส 
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ภาคผนวก ก. 
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ภาคผนวก ก. 
 

สรุปผลการสัมมนา 

“โครงการศกึษาผลกระทบจากการจดัทําเขตการค้าเสรีไทย – ออสเตรเลยี” 
 
  กรมเจรจาการค้าร่วมกบัคณะเศรษฐศาสตร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ได้จดัให้มีการสมัมนา 
โครงการศกึษาผลกระทบจากการจดัทําเขตการค้าเสรีไทย – ออสเตรเลยี เพื.อรวบรวมข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะ
จากทั 1งภาครัฐและเอกชน โดยจดัขึ 1นเมื.อวนัที. 45 กมุภาพนัธ์ 4789 เวลา :.<< – =9.<< น. ณ โรงแรมมิราเคิล แก
รนด์ คอนเวนชั.น มีผู้ เข้าร่วมสมัมนารวมทั 1งสิ 1นประมาณ =7< ท่าน ในลําดบัแรก อธิบดี อภิรดี ตนัตราภรณ์ ได้
กล่าวรายงานความเป็นมาของโครงการศึกษา  ต่อจากนั 1นปลดักระทรวงพาณิชย์ การุณ        สิทธิสถาพร ได้
กลา่วเปิดการสมัมนา และการนําเสนอผลงานวิจยัดงันี 1คือ  

• ดร.ชโยดม  สรรพศรี คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ได้ขึ 1นนําเสนอผลงานวิจยัใน
สว่นของ อตุสาหกรรมเครื.องใช้ไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์  สิ.งทอและเครื.องนุ่งห่ม  และอญัมณีและ
เครื.องประดบั โดยมีผู้วิจารณ์คือ คณุกําจร คณุวพานิชกุล รองเลขาธิการกลุม่อตุสาหกรรมไฟฟ้า
และอิเล็กทรอนิกส์ คุณยุทธนา ศิลป์สรรค์วิชช์ กรรมการสมาคมอุตสาหกรรมเครื.องนุ่งห่มไทย 
และศ.ศกัดา  ศิริพนัธุ์ ผู้ อํานวยการสถาบนัวิจยัและพฒันาอญัมณีและเครื.องประดบัแหง่ชาติ  

 
�. คุณกาํจร คุณวพานิชกุล รองเลขาธิการกลุ่มอุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 

 

• คนออสเตรเลียมีรสนิยมคล้ายคนยุโรปต้องการผลิตภณัฑ์เครื.องใช้ไฟฟ้าคณุภาพสงูราคาตํ.า ใน
ด้านการผลติของออสเตรเลียมีน้อยมาก ปริมาณการผลิตตํ.ากว่าไทยประมาณ 4< เท่า เนื.องจาก
ออสเตรเลียมีสหภาพแรงงานที.แข็งแกร่ง ทําให้มีต้นทุนการผลิตสงู อีกทั 1งปริมาณการบริโภคใน
ประเทศตํ.า ดงันั 1นจึงพึ.งพาการนําเข้าเป็นสว่นใหญ่ โดยออสเตรเลยีจะหนัไปเน้นด้านการทํา R&D 
ทําสนิค้าระดบับน 

• การทํา FTA ให้ไทยได้ประโยชน์นั 1นต้องพิจารณาถึงเรื.อง Substantial transformation และ local 
content ที.อยู่ระหว่างการเจรจาที.ออสเตรเลียต้องการให้เป็นการเปลี.ยนระหว่าง Sub-heading 
กบั Heading และ local content ที.ร้อยละ 87 ในขณะที.ไทยต้องการระหว่าง Sub-heading และ 
Sub-heading และ local content ที.ร้อยละ 80 ที.ไทยได้ตกลงไว้ตามกรอบ AFTA เพราะถ้าเป็น 
local content ที.ร้อยละ 87 ผู้ประกอบการจะมีปัญหาได้ 

• ออสเตรเลียมีการใช้ NTBมาก มีมาตรฐานต่างกัน  แต่ถ้าผู้ประกอบการไทยผลิตเพื.อส่งออกไป
ยโุรปอยูแ่ล้วก็จะไมม่ีปัญหาเพราะออสเตรเลยีจะใช้มาตรฐานสากลเช่นเดียวกนั 

 
(. คุณยุทธนา ศิลป์สรรค์วิชช์  กรรมการสมาคมอุตสาหกรรมเครื,องนุ่งห่มไทย 

• ในแง่การสง่ออกไทยสง่ออกสิ.งทอและเครื.องนุง่หม่ประมาณ 4 ล้านล้านบาท แต่สง่ไปออสเตรเลีย
เพียง 4,<<< ล้านบาท ถ้าเทียบกับการส่งออกไปแคนาดาที.คิดเป็นสดัส่วนประมาณร้อยละ =< 
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ของการสง่ออกสิ.งทอและเครื.องนุง่หม่ของไทย ทั 1งที.แคนาดาและออสเตรเลียใช้สินค้าที.คล้ายคลงึ
กนัเพียงแตม่ีฤดกูาลที.แตกตา่ง ผู้ประกอบการไทยยงัไม่ค่อยให้ความสนใจตลาดออสเตรเลียมาก
นกั ยกตวัอยา่งเช่น แทบจะไมส่ามารถหาเครื.องนุง่ห่มที.ผลิตจากไทยในห้างสรรพสินค้าต่างๆของ
ออสเตรเลยีเลย เพราะยงัยดึติดกบัแนวคิดที.ต้องการผลติมากๆ เพื.อให้ขายได้มากๆ เช่น คําสั.งซื 1อ
จากสหรัฐอเมริกาในแตล่ะครั 1งอาจจะมีประมาณ =<,<<<-=<<,<<< ตวัต่อแบบในขณะที.คําสั.งซื 1อ
จะอยูใ่นประมาณเพียง =,<<< ตวัตอ่แบบเทา่นั 1น  

• อีกทั 1งยงัมองวา่การที.ไทยยงัได้รับคําสั.งซื 1ออยู่นั 1น เป็นเพราะข้อจํากดัทั 1งด้านโควตาของประเทศผู้
นําเข้า ซึ.งปัจจุบนัอยู่ในช่วงหวัเลี 1ยวหวัต่อเพราะมีเวลาอีกเพียง =< เดือนเท่านั 1นก่อนที.ข้อจํากัด
ทางด้านโควตาจะถกูยกเลกิไปทั 1งหมด สว่นแบง่ตลาดกวา่ร้อยละ 7< ที.ไทยสง่ไปสหรัฐอเมริกานั 1น
ก็จะหายไป ยกตวัอย่างเช่น อินโดนีเซียประมาณการว่าในปี 478f ผู้ประกอบการในประเทศจะ
เลิกกิจการไปประมาณร้อยละ 8< ในขณะที.สมาคมอุตสาหกรรมเครื.องนุ่งห่มไทยคาดว่า
ผู้ประกอบการไทยจะต้องเลิกกิจการประมาณร้อยละ 4< ทําให้ผู้ประกอบการต้องเริ.มหาคู่ค้า
ใหม่ๆ  การที.ไทยเริ.มหาคูเ่จรจาทํา FTA เป็นสิ.งที.ดี  

• การจะเข้าไปทําตลาดในออสเตรเลยีจะต้องทราบถึงวฒันธรรมการซื 1อสินค้าของออสเตรเลีย อาจ
ต้องไปติดต่อบริษัทที.ทําทางด้าน Promotion, Marketing, และ Distribution การเข้าไปทําตลาด
เองจะเป็นการยากมาก โดยผู้ประกอบการไทยจะต้องกล้าที.จะนําเสนอสินค้าให้กบัผู้ นําเข้า ซึ.งใน
ปัจจุบนัผู้ประกอบการชาวออสเตรเลียมองผู้ประกอบการไทยว่ายงัมีการนําเสนอสินค้าที.ไม่ค่อย
เป็นระบบและขาดความตอ่เนื.อง ในขณะที.จีนและเกาหลีมีการรุกตลาดอย่างต่อเนื.อง ผลิตภณัฑ์
สิ.งทอที.ออสเตรเลียมองหาอยู่คือ ผลิตภัณฑ์ที. เ น้นด้านคุณสมบัติพิเศษ (Performance) 
โดยเฉพาะสําหรับ outdoor sport เช่นการซบัเหงื.อได้ดี ใสส่บาย ไม่ยบั เป็นต้น ในจีนมีการผลิต
อยู่บ้าง แค่เป็นการนําเข้าวตัถดุิบจากไต้หวนั แต่ในไทยจะมีวตัถุดิบเองอยู่บ้างซึ.งก็ใช้เทคโนโลยี
จากไต้หวนัเช่นเดียวกนั ในด้านการสื.อสาร quick respond, small lot จีนสามารถพฒันาตวัเอง
ขึ 1นมาได้ไมย่าก และไทยก็ไมส่ามารถแขง่ขนักบัจีนในด้านเครื.องนุง่หม่สาํหรับฤดหูนาวได้ 

• ซึ.งในระหวา่งนี 1ก็ได้มีผู้ นําเข้าชาวออสเตรเลยีติดตอ่เข้ามายงัสมาคมฯ เนื.องจากไทยยงัมีภาพพจน์
เรื.องวตัถดุิบ ฝีมือแรงงานที.ดี อีกทั 1งมีความเชี.ยวชาญด้านเสื.อผ้าสําหรับฤดรู้อน การเพิ.มตลาดใน
สว่นของออสเตรเลยีจะช่วยให้การใช้กําลงัการผลิตของไทยมีประสิทธิภาพเพิ.มมากขึ 1น เนื.องจาก
ผู้ประกอบการไทยจะมีงานเข้ามามากช่วงเดือนกนัยายนถึงเดือนกุมภาพนัธ์ ในขณะที.ช่วงเดือน
พฤษภาคมถึงเดือนกรกฎาคมจะมีการใช้กําลงัการผลิตไม่มากนกั หากสามารถหาคําสั.งซื 1อจาก
ออสเตรเลยีที.มีฤดกูาลตา่งจากทางซีกโลกเหนือก็จะช่วยให้ใช้กําลงัการผลติได้ดีขึ 1น  

• สมาคมฯมองวา่ผู้ประกอบการจะต้องช่วยเหลอืตวัเองก่อน พยายามหากลุม่เป้าหมาย มีขบวนการ
คิดให้เป็นระบบ ใน๘ณะที.รัฐจะสามารถช่วยด้านการตลาด สนบัสนนุการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
ตา่งๆของผู้ประกอบการไทย การติดต่อนดัหมายกบัผู้ นําเข้ารายใหญ่ เป็นต้น การที.รัฐมีนโยบาย
สง่เสริมอตุสาหกรรมแฟชั.นก็เป็นสิ.งด ี

 
 



อตุสาหกรรมสิ�งทอและเครื�องนุ่งห่ม อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื�องประดบั                                                             
และอตุสาหกรรมเครื�องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 

 
-. ศ.ศักดา  ศิริพันธ์ุ ผู้อาํนวยการสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื,องประดับแห่งชาติ  

• ถ้ามองอตุสาหกรรมอญัมณีและเครื.องประดบัของออสเตรเลียแล้วจะเน้นทางด้านวตัถุดิบ มีเหมือง
เพชร Argyle ที.สามารถผลติได้ประมาณ t7 ล้านกะรัตตอ่ปี ซึ.งเป็นการผลติที.มีปริมาณมากที.สดุในโลก 
โดยเป็น Industrial Grade ประมาณร้อยละ 7< มีคณุสมบตัิที.มีความแข็งกว่าเพชรจากแหลง่อื.นๆมาก 
Gem Grade มีปัญหาในด้านการเจียระไนเนื.องจากต้องใช้เวลาและแรงงานมาก ซึ.งที.ผู้ประกอบการ
ไทยต้องการคือ Gem Grade สีแฟนซีต่างๆที.ปัจจุบนัถกู monopoly โดย Swiss เนื.องจาก Swiss มี 
Brand name ที.แข็งแกร่งเพียงประทบัตราลงไปก็สามารถเพิ.มมลูคา่ได้ 7 เทา่ ในขณะที.ไทยทําไมไ่ด้ 

• Industrial Grade Gem ก็น่าสนใจเพราะความแข็งที.แข็งเป็นพิเศษ ไทยสามารถนํามาทําเป็น
อตุสาหกรรมตอ่เนื.องในการผลติเครื.องเจาะ เครื.องตดั เครื.องรีดลวดเครื.องกรอฟันได้ 

• Color Stone ของออสเตรเลยีจะเป็นไพลิน ซึ.งในอดีตไทยเคยเป็นคู่ค้าสําคญัโดยนํามาเผาเพื.อให้ได้สี
ออ่นเข้มตามต้องการแล้วสง่ออก 

• ออสเตรเลียมีรสนิยมคล้ายคนยุโรปส่วนใหญ่จะเป็น Body Jewelry ภาพพจน์ของสินค้าไทยใน
ออสเตรเลียมีน้อยมากเนื.องจากไม่มีการส่งเสริม ไม่มีการสร้าง ผู้ประกอบการไทยไม่ค่อยออกงาน
แสดงสินค้าต่างๆ การทํา FTA สําหรับอญัมณีและเครื.องประดบัไทยมีแต่ได้เปรียบ โดยเฉพาะทองที.
เป็นสนิค้า commodities การลดภาษีจะช่วยด้านราคาได้ และถ้าไทยสามารถพฒันาการออกแบบก็จะ
ยิ.งช่วยให้ได้ประโยชน์จากการลดภาษี 

 


